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Biitiin haklar1 saklidir. Bu yayinin hi¢ bir boliimii ya da hi¢ bir yolla editériin 6nceden izni olmadan kopyalanamaz, erisim
sistemlerinde saklanamaz ya da iletilemez. Kar amact giitmeyen kuruluslar bu yayindan alintilari, hi¢ bir ticret karsiligi
olmamak sartiyla, cogaltip dagitabilirler.

Bu yayinda kullanilan belirlemeler ve sunulan malzemeler herhangi bir iilke, memleket, sehir ya da bolge ya da onlarin
yOneticileri, ya da sinir veya hudutlariin yasal statiileri ile ilgili olarak hi¢bir sekilde UNESCO adna fikir beyan etmez.

Bu kitabin igerigindeki hususlarin se¢iminden ve sunumundan ve o konudaki UNESCO’ya ait olmayan fikirlerin
ifadesinden miiellifler sorumludur ve tekilata tevdi edilemez.



ICINDEKILER

Tesekkiirler

Onsoz

Giris

Modiiler Bir egitim Programi Taslagi
Ogretmenler I¢in El Kitab1

Ogrenciler Igin El Kitab:

Ebeveynler i¢in El Kitab1

Profesyonellerle Etik Iliskiler I¢in El Kitab:
Internet Okur Yazarlig1 El Kitabi

SSS: Sik¢a Sorulan Sorular

Medya Egitimi I¢in Secilmis Terimler SozIiigii
Referanslar, Kaynaklar ve Ornek Uygulamalar

Katkida Bulunanlar

19

45

55

75

95

143

159

179

188



TESEKKURLER

Set kismen UNESCO ve Avrupa Komisyonu tarafindan ortaklasa finanse edilen ve CLEMI, CEDEFOP
ve Mizar Multimedia tarafindan desteklenen “MENTOR Projesi”nin bir liriintidiir. Lluis Artigas de
Quadra’dan (UNESCO) ilham alan bu program Akdeniz Havzasindan bilim adamlar1 ve medya egitimi
uygulayicilarini bir araya getirmis ve 6gretmenlerin temel egitimini, modiiler egitim programini, medya
egitiminin gelisimi i¢in (www.mediamentor.org’da dahil olmak {izere) ulusal ve uluslararasi stratejileri
tartismistir. “MENTOR Projesi”’nin pargasi tiim katilimcilara ve katki saglayanlara tesekkiir ederiz.
Artitk MENTOR medya egitiminin gelisimi i¢in diinya ¢apinda profesyonel bir kurum olmustur.

Ayrica Avrupa Konseyi'ne Bilgi Okur Yazarligi El Kitab: nin tamaminit Setimizde kullanmamiza izin
verdigi i¢in tesekkiir ederiz.



http://www.mediamentor.org'da/

ONSOZ

1960 larin baslarindan bu yana UNESCO sosyal gelismedeki medyanin énemli roliinii tespit etmekle
kalmamig, ayn1 zamanda cesitli medyay: ilerleme hedeflerine dahil etmek ve kullanma konusunda
somut politikalar, programlar ve stratejilerin taslagini hazirlamistir. UNESCO ayni zamanda diyalog
ortaminin yaratilmasi ve desteklenmesi fikrine duyarlidir. Aracili iletisim formlarinin haber ve bilgi
dagitiminin temel vasitasi haline geldigi bir ¢agda belki de ihtiya¢ duyulan, c¢ok Kkiiltiirlii sinirlar
arasinda diyaloglu iletisim ve goriisme formlarint genigletmektir. Bu amagla, son bir ka¢ yildir
UNESCO ifade ozgiirligi ve haber ve bilgiye evrensel erisim konulariyla ilgilenmistir. Medya
egitiminin, medyanin farkli kullanimlarina katilip degerlendirerek haber ve bilginin serbest degisimini
kolaylastiracak genc insanlar1 hazirlamada oynadig1 6nemli rolii kabul eder. Haber ve bilgiye serbest ve
adil erisim insanlarin bilgi toplumuna katilimlarini kolaylastirmak ve bunu saglamak ig¢in asli bir
unsurdur. Bu, okullarda 6gretim programinin pargasi olarak medya egitiminin sistematik 6gretilmesiyle
miimkiindiir.

Medyanin diinya ¢apinda yayginlastirilmasi ve egitimin, medyanin ve e-6grenimin dnemini vurgulayan
Bilgi Toplumu Hakkinda Diinya Zirvesinin yeni sonucu baglaminda UNESCO’nun hedefleri,
medyanin toplum icinde sadece iletisim i¢in degil ayni zamanda haber ve bilginin iletimi i¢in de
oynadigi rol hakkinda bir biling ve tartisma olusturmaktir. Bu yeni yayimlanan belge derlemesi, Medya
Egitimi: Ogretmenler, Ogrenciler, Ebeveynler ve Profesyoneller I¢in Bir Set, bes adet el kitab
icermekte ve konu olarak medya egitiminin ve okul seviyesinde egitim programinin baslig1 olarak nasil
sunulacagr hakkinda genis bir kilavuz ve anlayis sunmaktadir. Set gerek dogrudan gerekse dolayli
olarak medya egitimi kapsamindaki ¢ok farkli insanlarin ihtiyacini karsilamak igin gelistirilmistir.
Degisik madde ve 6grenme sitilleriyle dokuz boliim icererek yalnizca Ogretmenler icin degil ayni
sekilde 6grenciler, ebeveynler ve medya calisanlar i¢in de faydali olacaktir.

Bu egitim seti, yenisi ve eskisini de icine alarak, medya egitiminin karmasik ve kapsamli bir
goriiniisiinii sunar. Insanlarm medya yoluyla genel toplumun politik ve kiiltiirel hayatina katilimimi
artirabilmelerinin yeni yollarin1 arar. Ozellikle, genclerin medyaya erisimini tesvik ederken, ayni
zamanda da onlarin medyanin etkinliklerine yonelik elestirel muhakemelerini artirir. Siirdiirtilebilir bir
gelisim perspektifine sahiptir ve bilgi toplumlarinin baz1 zorluklarina, 6zellikle sayisal bilgi farkliligina
hitap eder. Kaynaklarin paylasimini destekler, mevcut strateji ve araglart detaylandirir, Ornek
uygulamalardan faydalanir. Uzun donem perspektifinde, sayisal dinamiklerin gelismesine destek
vermeye gayret eder: medya egitimini herkes i¢in miimkiin kilmak yapici diyalog i¢in ihtiya¢ duyulan
onemli kitlelere ulasmaya ve kiiltiirel medya simirlari arasinda karsilikli degisimler i¢in yardimci
olabilir.

Abdul Waheed Khan
[letisim ve Enformasyon Genel Miidiir Yardimcisi






GIRIS

“KARANLIGA KUFUR ETMEKTENSE BiR MUM YAKMAK DAHA iYiDIiR”

Medyanin geng insanlarin sosyallesmesinde dnemli bir
rol oynadig1 gitgide hizlanan bir olgudur. Gezegenin
kiiltiirel varliklarinin biiylik bir boliimii onlara ¢ok
yakindan tanidiklari pek c¢ok araglar vasitasiyla
aktarilmaktadir. Bu, c¢ocuklarin  ve  genglerin
gelisiminde onlara refakat eden bazi insanlarin
davranislar agisindan degisiklik gosterir. Bu gibi bir
degisiklik, bu olguyu kendi kendini yetistirme yoluyla
edinmeyi miimkiin kilmalidir. Amaci ayn1 zamanda
hayat boyu egitimin bir pargasi olarak baskalarini
medya icin egitmek ve kendi kendini medya i¢in
egitmekle ilgilenmek olan bu setin diizenlenmesiyle
onerilen budur. Kullanictya, bazen O6grenen
pozisyonunda, bazen de Ogretmen pozisyonunda
olmak iizere ¢ift yonlii bir yaklagim olasiligini 6nerir.

Bu set ilkogretim ikinci kademe dgretmenlerinin temel
nitelikleri i¢in bir medya egitimi miifredati prototipi
onerir. Ancak daha sonra onun modiiler yaklagimini ve
anahtar  kavramlarin1  okul sistemi  digindaki,
ebeveynler ya da medya calisanlar1 ve karar vericiler
gibi yetigkinlere genisletir. Yeni dijital teknolojilerin
ortaya ¢ikmasiyla, her vatandas i¢in tam bir
bagimsizlikla bilgi aramak, erismek ve iiretmek
oldugu kadar aglar araciligiyla iletisim kurmanin
onemli hale gelmesiyle bu gibi bir egitime gitgide
artan seviyede ihtiya¢ duyulmaktadir. Bagkalarmi ve
kendi kendini egitmek, bagkalarimdan bilgi almak,
kendi hakkinda bilgi liretmek; bu gibi seyler medya ve
enformasyon okur yazari toplum icin halihazirdaki
ihtiyaglardir.

Aslinda, medya egitimi, Ogretmenlerin egitiminde
daha da 6nemli hale gelirse bunlarla yetinmeyecektir.
Bakicilar, muhabirler, yapimcilar, yayincilar ve tim
diger medya profesyonelleri gibi diger aktorler de
dahil edilmeli ve geng insanlarin ihtiyaglarina duyarh
hale getirilmelidirler. Bir biitiin olarak alindiginda, set
her bir aktére diyalog ruhu iginde digerlerinin
kiiltiirlerini  tanima imkam1 sunmaktadir, medya
kiiltiirdi, aile kiltiiri, okul kiiltiiri.

Set geng insanlara odaklanir. Onlarin ilk énce yakin
cevrelerine bakacagiz, &gretmenleri ve ebeveynleri.
Halka genisledik¢e set medya profesyonellerini de
icine alacak. Setin 6ngordiigii en genis halka onlarin
aglardaki akranlaridir. Bu mantig1 takip ederek,
Ogrenenler icin tasarlanan el kitab1 ogretmenler ve
ebeveynler i¢in  hazirlanan el  kitaplaryla
desteklenmistir. Bunlar1 profesyonellerle etik iliskiler
el kitab1 ve aglar hakkinda iyice bilgi edinmek i¢in
internet okur yazarligi el kitab1 takip etmektedir.
Genelinde, set cesitli mesaj tiirlerini oldugu kadar,
okul ve aile disinda c¢esitli vatandashik ve
siirdiiriilebilirlik yetilerini de yorumlamak i¢in gerekli
becerileri de goz oniinde bulundurur.

BU SETIN HEDEFLERI

e Okullarda, ancak ayn1 zamanda aile ve medya
icinde, gencler igin hazirlanan genis ve
sistematik bir medya egitimi i¢in saglam ve
siirekli temeller temin etmek;

e Medya egitimini gelistirmek isteyenlere
yardimer olacak el kitaplar seklinde temel
belgeler tavsiye etmek. Bunlar, medya
egitimini tim boyutlariyla biitiinlestiren bir
okul miifredat1 saglamay1 amaglar: Gorsel —
isitsel dile baslama, igerik analizi, medyanin
ekonomik tretimini anlama, kamu haklarinin
ve genglerin korunmasinin benimsenmesi, 6z
diizenleme ve diizenleme bilinci;

e Miifredatlardaki  baslangic  egitimi  ve
devamindaki egitimlerde her seviyedeki
Ogretmenler icin modiillerin  kullanimim
yayginlastirarak Ogretmen egitiminde
yardimer olmak. Set, faaliyet yoluyla, geng
insanlar1 ve ebeveynleri medya egitimine
duyarli hale getirmek i¢in ¢ok disiplinli
girisimler araciligiyla okul disinda muhtemel
uzantilar sunar;

e Karar vericiler ve yayincilar dahil olmak
tizere tiim aktorleri, medya egitiminin,
okullarmm vatandaglari, kendileri hakkinda
bilgi vermek ve iletisim kurmak dahil, temel
okur yazarhig  konusunda egitmedeki
misyonlarimni yenilemelerine imkan
saglayabilecek demokrasi i¢in pedagojinin



temel bir Ogesi oldugu gercegi hakkinda
duyarl hale getirmek;

e Toplum iyeleri arasinda temel iletisim
becerileri ve bagimsiz bir elestirel yetenek
gelistirmek, medyanin ve kendilerinin gecerli
ve yasal ¢ikarlari1  arasinda  ayrim
yapabilmelerini saglamak;

e Bireysel ve kollektif sorumluluk oldugu kadar
iletisimle  desteklenen = dayamisma  ve
isbirligine dayalt yeni bir demokratik, aktif,
katilimer vatandaglik tesis etmek;

e  (Cogulculugu, kiiltiirel farkliliklar1 ve birlesik
sirdiiriilebilir ~ bir ~ perspektifte  bilgi
paylasimini desteklemek.

BU SETIiN MODULER KULLANIMI

Cesitli el kitaplar1 genis ¢apli perspektifler sunmakla
birlikte benzer olduklari anlagilmaktadir. Onlarin hepsi
sunlar kapsamaktadir:

e Metnin kisa bir ¢ercevesi

e Cevrenin sunumu (okul, aile, medya),

e anahtar  kavramlarin ve modiillerin
gelistirilmesi (tretim, dil, temsil, halk),

e Bu kavramlarin okulda o6gretilebilecegi ya da
topluma uygulanabilecegi yol hakkinda bir
oneri

e Tavsiye edilen bir dizi aktivite.

Bu yaklagimlarin temeli olan hedefler ve teorik
prensipler de ayrica miimkiin oldugunca agikliga
kavusturulmuslardir. Anahtar kavramlar, bir medya
serisinin tamamia ve dahil edilebilen tiim aktorlere
uygulanabilecek bir genel ve sistematik medya egitimi
yaklagimi temin eder. Hiyerarsik bir sekilde
diizenlenmemislerdir ve farkli zamanlarda
calisilabilirler, ancak, segilen giris seviyesi her ne
olursa olsun, her birinin yeniden aktif hale getirilmesi
gerekmektedir.

Farkli  boliimler, gen¢ insanlarin  medyayla
sosyallesmesi siirecine dahil olmus farkli aktorler igin,
el kitaplar1 i¢cinde belli miktarlarda dagitilmig diizenli
tekrarlarla, bu anahtar kavramlarin edinilmesi igin
farklilagtirilmis araclar sunar. Bu kavramlar birkag¢ el
kitab1 i¢inde bulunacaktir. Kullanici ¢esitli bakis
acilar1 edinmeye davet edilir: 6gretmenler, dgrenciler,
ebeveynler, profesyoneller. Bir 0Ogrenci olarak
merakini tatmin etmek i¢in devamli bastan ¢ikarilir.
Bu modiiller, sadece televizyon (geng insanlarin kiiltiir
cevresini besledigi igin tercih edilen) ya da internet
(yeni uygulamalarin ortaya ¢ikmasina imkan sagladigi
icin) gibi baskin medyaya degil, ayn1 zamanda
fotografeilik, radyo ya da video gibi diisiik maliyetle
okullarda kullanilabilecek daha kiiciik medya da
olmak tizere birkag vasitaya uygulanmalidir.

Setin tamaminda  kullanilan  pedagojik  slireg
sorgulamaya dayandirilmigtir: temel amaci genglerin
ve benzeri sekilde yetiskinlerin kendilerine sorular
sormasini  saglamaktir. Cevaplar ortak ve bireysel
olarak  detaylandirilacaktir. Burada  saglananlar
tamamen kapatmak yerine tartisma ve diyalogu
sunmak amacindadir. Tim modiiller i¢in lokal olarak
adapte edilmesi gerektiginden dolayr temin edilmis
pedagojik materyal yoktur. Bazi orneklere dikkat
cekilmistir ancak c¢ogunlukla, Internet siteleri ya da
genelde telif hakki olmayan UNESCO veya diger
kuruluglarin  yaymlarina ait olan  referanslar
verilmektedir. Buradaki en 6énemli husus el kitaplari,
modiiller ve tavsiye ettigi aglar arasinda baglantilar
kurmaktir. Bir gelisim perspektifinde paylasilan bilgi
toplumlarinin  ihtiyaglarma cevap vermek igin
nakledilebilir, degistirilebilir, uyum saglayabilir hale
gelebilirler.



MODULER

EGITIM PROGRAMI
ICIN BiR ONERI

Medya egitimi, dgretmen egitimi siirecinde gittikce daha &nemli olmaktadir. Bu béliim ilkdgretim
ikinci kademe 6gretmenlerinin temel nitelikleri i¢in bir medya egitimi miifredat prototipi sunmaktadir.
Bu, ayn1 zamanda ulusal ve bolgesel politikalar icinde bu miifredatin dahil edilebilecegi farkli yollar

da analiz etmektedir.

GENEL HEDEFLER

e Diinyanin farkli bdlgelerindeki katilimci
ilkelerce kullanilacak medya egitiminin
birlestirilmis bir modiiler programini tavsiye
etmek;

e  Farkli iilkelerdeki 6gretmenlerin homojen bir
yapida olmamalar1 nedeniyle kiiltiirel ve
sosyal farkliliklar1 g6z onlinde bulundurmak.
Medya egitiminin énemi hakkindaki bilingleri
ilkeden iilkeye farklillk g0Ostermektedir.
Egitimsel icerik i¢indeki medya iliskileri ve
medyay1r kullanmalar1  dramatik  sekilde
farklilik gosterebilmektedir. Bunun yaninda,
egitimleri ve miifredatlar medya
materyallerine agik olabilir ya da olmayabilir;

e Opretmenlerin temel egitimleri icin tavsiye
edilen birlestirilmis bir miifredata olan ihtiyag
konusunda biling olusturmak. Bu ortak
miifredat farkli iilkelerde farkli seviyelerde
katilhimlarla kullanilabilir.

Temel hedef Kkitle: Tlkdgretim ikinci kademe
Ogretmenleri.

Miifredatin seviyeleri:
Tavsiye edilen miifredat iki seviyede incelenebilir:

e Medya egitimiyle ilgili temel bilgi ve egitim
metodlarmi ele alan bir baslangi¢ ve genel
seviye;

e Medya egitimini ve dil, sosyal bilimler,
yaratict sanatlar gibi konu basliklar dahilinde
medya egitimi ile ilgili egitim siirecini
kapsayan bir ileri seviye.

Metodoloji:

Asagidaki tavsiye medya egitimi ¢aligmasinin
temelleri olarak kabul edilen alti modiilliilk bir seriye
dayanmaktadir. Her bir iilke ya da resmi egitim
kurumu yerel imkanlar1 ya da tercihleri dogrultusunda
bunlarin her birini ya da tamamimi nasil adapte
edecegine karar vermekte Ozgiir olacaktir. Her bir
modiil igin tahmini olarak en az oniki saatlik bir egitim
siiresine ihtiyac olacaktir. Her bir modiiliin igeriginin
gelecegin Ogretmenlerine pedagojik aktivitelerinde
aktif  katitlimli  bir  yaklasim  vermek  i¢in
cercevelendirilmesi ya da deneylendirmeye dayal1 bir
metodoloji ile ve durum tabanh ¢alisma atolyeleriyle
ve/veya {lretimlerle birlestirilmesi gerekmektedir.
Modiil alt1 agirlik ve 6nem bakimindan temel bilgi
seviyesindeki ya da ileri konu seviyesindeki yerine
bagli olarak farklilik gosterecektir.

ICERIK

MODULLERI

Modiil 1 — Neden? Medyanin kiiltiirel
cevresi

Modiil 2 — Ne? Medya yapimi

Modiil 3 — Ne? Medya dilleri

Modiil 4 — Ne? Medya icindeki

temsiller



Modiil 5 — Kim? Yayin alan
topluluklar
Modiil 6 — Nasil? Pedagojik

asamalar ve stratejiler

MODUL 1 NEDEN?
Medyanin Kkiiltiirel cevresi

Mantiksal temel

Bu modiil medyanin bir ¢evrenin pargasi oldugunu ve
belirli bir kiiltiirin ve tilkenin kapsami iginde
(kurumlarinda,  sosyal istatistiklerinde,  tarihi
gelisiminde ...) goriileceklerini gdstermeyi amagclar.
Ayn1 zamanda ge¢ insanlarin sosyallesmelerinin artik
yalnizca  geleneksel aktorler tarafindan  (aile,
ibadethane, okul) etkilenmedigini ayni zamanda
medya yapimlar1 tarafindan da etkilendigini
gostermeyi amaglar.

Hedefler
e Opretmenlere medya egitiminin ne kadar
onemli oldugunu gostermek.
o Kursiyerlere (6gretmenlere) medyay1
tanitmak.
e Ogretmenleri, geng insanlar icin medyanin
Oonemi hakkinda duyarl hale getirmek.

Temel esaslar
e Geng insanlarin hayatinda medya (kitle iltisim
araglarinin sosyal etkileri)
e Kiiltiirel uygulamalar.
e Medya yoluyla sosyallesme

Tavsiye edilen egitim siiresi
12 — 18 saat (bir hafta iizerinden yiiz ylize temelinde)
+ proje gelistirme ve ortak ¢aligmalar.

MODUL 2 NE?
Medya yapimi

Mantiksal temel

Bu modiil medyanin bir iilkedeki belirli tarihine ve
gelisimine bagli olarak kendi kiiltiiriinii yarattigini
gostermeyi amaglar (6r: kamu medyasina karsi ticari
medya modelleri). Ayn1 zamanda onlar1 sekillendirmis
olan farkli gii¢ iligkileri ve belirli bir toplumda igerik
iiretimine etkisi hakkinda biling yaratmay1 amaglar.

Hedefler

e  Kaursiyerlerin medya bilgisini artirmak.

e Medya kuruluslarnt ile toplumdaki diger
kuruluglar  arasindaki  iligkiye  aciklik
getirmek.

e Gii¢ iliskileri ve igerik tretimi hakkinda
bilinglenmeyi tesvik etmek.

e Medya ve enformasyon yapimmmn pazar
boyutlarmi vurgulamak.

Temel esaslar

e Tanimlar

e Medya ve lletisim Teknolojilerinin tarihi ve
gelisimi

e Medya kuruluslann  (sistemler, kanun,
ekonomi)

e Medya ve yapimci haklari ve sorumluluklari.

e Medya ve toplumlar.

Tavsiye edilen egitim siiresi
24 saat (iki hafta) + kisisel ve ortak projeler.

MODUL 3 NE?
Medya dilleri

Mantiksal temel

Bu modiil her bir medyanin belirli gdstergebilimsel
kaynaklarla (metin, goriintli, ses...) dogal dillerle
karsilastirilabilecek bir ara¢ oldugunu gostermeyi
amaglar. Kullammlart ve islevleri (eglence, bilgi,
iletim...) etkilerinin daha iyi anlagilmasi i¢in ve
Ogrencilerin gerek resmi gerek gayri resmi iletisim
becerilerinin artirtlmast i¢in degerlendirilmelidir.

Hedefler

e Farkli dilleri, onlarin kodlarini,
fonksiyonlarin1 ve amaglarimi belirlemek.

e Ogretmen kursiyerlere, bu farkli diller
konusunda uygulamali tecriibe edindirmek.

e Ogrencilerin medyayla giinliik iliskileri
esnasinda edindikleri giindelik becerileri g6z
Oniine almak.

Temel esaslar
e  Yazili, Gorsel ve Sesli medya dilleri.
e Medyanin etkilesimi (isitsel — gorsel, ¢oklu

ortam, ...)
e @iindelik becerilerin tesviki ve dogrulamasi.
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Tavsiye edilen egitim siiresi
24 saat (iki hafta) + kisisel ve ortak projeler.

MODUL 4 NE?
Medya i¢indeki temsiller

Mantiksal temel

Bu modiil, medyanin gergekligin zihinsel ve sanal
ingast oldugunu ve izleyicide ozellikle tarz kavrami
araciligiyla  (haber, realite programciligi, yar
belgeseller, vb) beklentiler yaratan kurgusal ve
kurgusal olmayan yapimlar arasindaki farkli iligki
derecelerini gostermeyi amagclar. Ayrica, tarzlarin
melezlesmesi acisindan, 6zellikle de Internet ve cep
telefonlarmin artan kullanimlarma bagl olarak daha
katilmec1  yapimlar ve  uygulamalarin  ortaya
¢tkmastyla, medyanin en son gelisimini analiz etmeyi
amaglar.

Hedefler

e Farkl tarzlar1 ve medya igeriklerini, onlarin
fonksiyonlar1 ve amaglarini tesbit etmek.

e Ogretmen kursiyerleri tarz iiretimindeki
degisimler ve baskilar konusunda duyarli hale
getirmek.

o Gergeklik insa etmenin ¢esitli dereceleriyle
ilgili farkli medya yapimlarini ayurt etme
hususunda formal yetenek edinmek.

Temel esaslar
e  Medya, tarz ve igerik gesitliligi.
o Tarzlarin tipolojisi (enformasyon, kurgu,
belgesel, eglence, reklam...).
e Tarz melezlesmesi (gerceklik, kurgu, sanal
gercgeklik, gerceklik/gercege benzerlik).

Tavsiye edilen egitim siiresi
24 saat (iki hafta) egitim siiresi + kisisel ve ortak
projeler.

MODUL 5 KiM?
Yayin alan topluluklar

Mantiksal temel

Bu modiil, gengligin medyaya sosyallesmesinin,
edilgenden etken tutuma, etkilerden kullanim ve
memnuniyete, almadan iiretkenlige degisik sekiller
alabilecegini  gostermeyi amaglamaktadir. Aym

zamanda bu tiir kendine mal etme stratejilerinin
yapimer haklarindan (Fikri Miilkiyet Haklari, adil
kullanim...) farkli olabilecek belli bir miktar kullanici
haklariyla birlikte geldigi konusunda biling yaratmak.
Hedefler

e (Cesitli medya kesif ve deneyimlerini ayrimntilt
olarak planlamak.

e Ogpretmen kursiyerlere geng katilimcilarin
kendine mal etme alaninda tecriibe
kazandirmak.

e Geng¢ katilimcilarin medya katilimeiligr ve
yapimciligindaki haklari ve sorumluluklar
konusundaki bilinglenmelerini tegvik etmek.

Temel esaslar
e Katilimc1 ¢aligmalarn i¢in medya ve pazar
stratejileri.
e Yayin alicilarinin, katilimcilarin siiregleri ve
sartlari.
e Yorumlayici  yetenekler, elestirel ve
vatandaglikla ilgili analiz.

Tavsiye edilen egitim siiresi
12 - 18 saat (bir hafta)

MODUL 6 NASIL?
Pedagojik asamalar ve stratejiler

Mantiksal temel

Bu modil, o&gretmeyi Ogretme ve Ogrenmeyi
O0grenmeye dairdir. Medya egitimi yeni egitim
uygulamalarim1 ve pedagojileri, Ozellikle de ortak
calisma, proje merkezli Ogretimler ve yeni
degerlendirme formlariyla (aracili ve genel oldugu
kadar bireysel ve ortak) ilgili olanlar1 tesvik edebilir.
Bu modiil ayn1 zamanda 6gretmen ve 6grencileri yerel
ihtiyaclar ve iiretimlere dayali dersler ve materyaller
tasarlamalarina yardim ederek yetki vermeyi amaglar.

Hedefler
e Proje yonetme yetenegi edinmek.
e Geng insanlarin projelerine rehberlik etmek
ve degerlendirmek i¢in yeterlilik gelistirmek.

® Yerel igerik kurslar1 tasarlamak ve onlari
bireysel ve toplu olarak degerlendirmek.

Temel esaslar
e Halihazirdaki mevcut konular c¢ercevesi
dahilinde projelerin ayrintili planlanmasi.
e Hedeflerin tanimlanmasi.
e Belirli medya materyalleri, veriler, medya
yapimlart ve ¢iktilart (haber biiltenleri, ses
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kasetleri, video kasetleri, internet gazeteleri...)
kullanarak pedagojik faaliyetler tasarlanmasi.

Tavsiye edilen egitim siiresi
24 saat (iki hafta)

Tavsiyeler

Bu modiller yerel kullanimlara bagli olarak
uyarlanabilirler. Kursiyerlerin medya egitiminin
onemine duyarliliklarini artirmak i¢in soru sorma
zamani iceren bir 6n konferans diizenlenmesi tavsiye
edilir. Bu silirecin amaci okul sistemiyle daha iyi
uyumluluk saglamak ve degisime isteksizligi
azaltmaktir.

Bu modiiller ayn1 zamanda kendi baslarina egitim
vermek isteyen ve bu yeni edinilmis beceri ve
yetenekleri siif i¢inde uygulamak isteyen 6gretmenler
icin bir temel egitim programu olarak da kullanilabilir.
Bu modiillerin igerikleri 6gretmenler ve 6grenciler i¢in
el kitaplarinda gelistirilmislerdir. Bunlar da aslinda
ogretmenlerin baslangic egitiminde yardimer arag
islevi gorebilirler ancak, Onerdikleri aktiviteler ve
pedagojik  stratejiler, Ozellikle ebeveynler ve
profeyoneller gibi diger aktorlerin katildig: bir igerikle
okul disinda da kullanilabilir.

BU MODULER EUITIM PROGRAMININ
ENTEGRASYONU ICi STRATEJIK
ICERIK

OKULLARDA MEDYA EGITiMi:
BAGIMSIZ BiR KONU

Bazi iilkelerde, 6zellikle Ingilizce konusanlarda, artik
medya egitimi [lkdgretim ikinci kademelerde bir
uzmanhik konusu olarak olduk¢a yerlesmistir.
Ogrenciler yeni uzmanhk konularinda segim yapmaya
baslayabildiklerinde — genellikle 1lkogretim ikinci
kademenin ileriki yillarinda — bu tiir kurslara artan bir
talep bulunmaktadir. Bu kurslarin ilk basta film
lizerine uzmanlasmis olmasmna ragmen, artik
cogunlukla bir biitiin olarak medyayla ilgilidirler.

Gegmis yirmi yil boyunca ve 6zellikle son on yilda bu
uzman Medya Kurslar1 6grenci sayisinda diizenli bir
artiga sahit olmustur; ve bu da daha ileriki egitimde
medya kurslarinin inanilmaz sekilde bilyiimesiyle
desteklenmistir. Prensipte, bu kurslar hem geniglik
hem de derinlik saglayan medya egitiminin destekli bir
tecriibesini sunmaktadir. Bu tiir kurslarin bir ¢ogu
“teori” ile “pratik™i birlestirir ve pek ¢cogu modiillerde
belirtilen “anahtar kavramlar” alanini kapsar.

Ancak, bu tir kurslarin agilmasi ¢ogunlukla hatiri
sayilir bir ¢caba gerektirir. “Miifredatin halihazirda ¢ok
kalabalik oldugu” iddias1t medya egitimcileri i¢in ¢ok
bildik bir iddiadir. Nispeten konuksever sartlarda bile,
cogunlukla  Ogretmenler i¢in  diger miifredat
konularmin rekabet eden talepleri karsisinda yeni
segmeli kurslar agmak zordur. Yeni kurslar kaginilmaz
olarak yeni ekipmanlara yatirim ve kaynaklar ve
personelin uzun siireli sorumlulugunu gerektirir.
Ogrenciler arasindaki gordiigii ragbete ragmen Medya
Calismalar1  kurslar1  daima  kesintilere  karsi
savunmasiz  kalmiglardir; ve  uzman  medya
Ogretmenleri i¢in hi¢cbir zaman “meslek 6gretmeni’ni
andiran bir sey olmamustir. Pek ¢ok zaman, Medya
Caligmalar1 kurslari, gen¢ ve kararli gayretli kisiler
tarafindan, sadece ¢iktiklar1 yolda amaglarina ulagmak
i¢in verilmektedir.

Sonugta, bu tiir uzmanhk kurslarmin kaderleri
cogunlukla egitim politikasinin daha genis igerigine,
ozellikle de miifredatin kontroline ve finansmana
baghdir. Pek ¢ok iilkede yayginlasan miifredatin
merkezi kontrolii siklikla uzmanlik ve se¢meli konular
i¢in ayrilan zamanm ve onlarin gelisimi i¢in ihtiyag
duyulan egitim  ve destegin azalmasiyla
sonuglanmaktadir. Merkezden idare edilmeyen
“serbest pazar” oldugu zaman Medya Calismalari
genelde gelisme egilimindedir, ¢ilinkii G6grenciler
acikca onu se¢cmek isterler. Bununla birlikte, bu
seviyedeki Medya Caligmalarinin ikincil bir konuda
biraz daha énemli olarak kalacagini iddia etmek yanlig
olur. Segmeli bir ders olarak [lkdgretim ikinci
kademenin ileriki yillartyla sinirlayarak —sadece
marjinal bir role sahip olabilir.
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Daha da otesi, Medya Calismalari bazi okullar
tarafindan  hala  akademik  olarak  bekleneni
veremeyenlere yakigan bir “kolay segenek” olarak
kabul edilmektedir; ve bu tanim onun bazen daha
“akademik” konulara alternatif olarak Onerilmesi
gercegiyle de desteklenmektedir.

MUFREDAT KARSISINDA MEDYA EGITIiMi

Medya egitiminin taraftarlar1 ¢cogu zaman onun tiim
miifredat konularinin bir pargasi olarak goriilmesi
gerektigini savunmuslardir. Bu iddia i¢in bir kag
neden vardir. ik dnce, biitiin 6gretmenlerin medyanin
farkli sekillerini — yalnizca isitsel — gorsel medyay1
degil aym1 zamanda ders kitabi ve diger basilmig
materyalleri de “Ogretim araci”olarak kullandig:
gercegi vardir. Oregin, Tarih 6gretmenleri diizenli
olarak basilmis belgelerin yaninda delil kaynagi olarak
filmler ve fotograflar kullanirlar.Cografya
Ogretmenleri ister video ister basili olarak diger
kiiltiirlerdeki yasamlarin antrapolojik hikayelerine bel
baglayacakken, Fen Bilgisi 6gretmenleri sinif iginde
denenemeyecek kompleks siiregleri gdstermenin ya da
onlarin etkisini izah etmenin bir yolu olarak
televizyonu kullanacaklardir. Eger 6grencilerin medya
hakkinda “elestirel” olmasini tesvik etmekle, ya da
onlart  daha  bilgili  sekillerde  kullanmakla
ilgileniyorsak, o zaman kesinlikle bu smifta
karsilagtiklar1 medyaya kadar genisletilmelidir.

Bu iddia ayn1 zamanda okullardaki medya yapimina
da uygulanabilir. Video ya da fotograf gibi medya
bazen smif i¢i faaliyetleri kaydetmek i¢in ya da
ogrencilerin c¢aligmalarini sunmak i¢in alternatif bir
yol olarak kullanilir; ve bazilar1 bu tir medya
yapiminin pek ¢ok durumda kullanilabilecek bir
ogrenim metodu sundugunu iddia etmislerdir.
Ornegin, baz1 ilkogretim ikinci kademelerde medya
yapimui faaliyetleri bu sekilde Resim, Tarih ve Fen
Bilgisi dahil olmak iizere genis bir miifredat alaninda
kullanilmaktadir.  Caligmalarimi  rapor bigiminde
yazmaktansa, 0grenciler onlar isitsel — gorsel araglarla
sunarlar. Calismalarin1 medya formatinda, sadece
Ogretmenleri yerine daha genis bir izleyiciye sunmakla
ogrencilerin mevcut bilgilerini yeniden
sekillendirmelerine ve daha derin  seviyede
o6grenmelerine imkan saglanir.

Bunun yaninda, pek ¢ok ogrencinin okul konular
hakkindaki mevcut bilgilerinin - bilim ve teknololoji,
diger {lilkeler ya da geg¢mis hakkindaki “sagduyulu
fikirleri’nin — ilk basta medyadan tiiretilmis oldugu
iddia edilebilir. Tabii ki bu medya hikayelerinin
kelimesi kelimesine dogru oldugu iddia edilemez.
Ogrencilerin ~ ondokuzuncu  yiizylldaki  yasamu
algilamalar1 dncelikli olarak tarihi tiyatro oyunlarindan
tiremis olabilirken, bilim ve teknolojiye Kkarsi
yaklagimlarini bilim kurguya borg¢ludurlar. Ancak, her
ne kadar bu bilgi gecersiz ve alakasiz goriiniiyor olsa
da agikgasi Ogretmenler kendi hesaplarina bunu
gozardi etmektedirler. Bu iddianin daha da radikal
degisken versiyonu miifredatin basli basina bir
arabulucu oldugudur: o diinyanin insa edilmis bir
resmidir, nétr bir yansimasi degildir. Diinyanin hangi
yollarla resmedildigini ve buradan da bunun
yardimiyla  bilginin  insa  edildigi = siirecleri
sorgulayarak, medya egitiminin, bir Dbiitiin olarak
miifredatin baskin epistemolojisine meydan okudugu
goriilebilir.

Biitiin bu sebeplerden dolayi, medya egitiminin okul
miifredati  karsisinda 6nemli bir rol oynadig:
goriilebilir. Ancak, bunun da medya egitimini bir
yardimcr ya da “hizmet eden” roliine indirgeme
tehlikesi vardir. Her ne kadar bu karigiklik egitimde
bilgi ve iletisim teknolojilerinin yaygimlagmasinin bir
sonucu olarak artiyor olsa da, medya hakkinda
egitimle medya aracilifiyla egitim karigtirilmamalidir.
Burada ayrica lojistik yonden itirazlar da vardir.
Ozellikle konu  uzmanhginin daha fazla
kurumsallastigi  ilkogretim  ikinci  kademelerde,
ozellikle de kurumsallasmanin zayif bir zeminde
bagladig1 yerlerde, miifredat karsiti hareketlerin kaderi
genellikle pek de olumlu olmamistir. Her 6gretmenin
sorumlulugundaki bir mesele, bir anda hi¢ kimsenin
sorumlulugu haline gelebilir. Iste tam da bu nedenle
medya  egitimcileri  uzmanlasmig  bir Medya
Caligmalar1 boliimiiniin  varliginin  miifredat karsiti
politikalarin formiilasyonu ve ozellikle yiiriitiilmesi
i¢in bir 6nkosul olarak kabul etme egilimindedirler.
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DiL VE ED}zBiYAT OGRETIMINDE
MEDYA EGIiTiMi

Tarihte, medya egitimi dil ve edebiyat dgretmenleri
icin 6zel bir ilgi kaynagi olmustur. Uygulamada,
okullardaki  bazi medya  Ogretmenleri  diger
disiplinlerde (basta Resim ve Sosyal Caligmalar)
egitilirken bir ¢ogu dncelikle edebiyatta ehliyetlidirler;
ve pek ¢cok Medya Caligmalart uzmani 6gretmen ayni
zamanda edebiyat 6gretmeni olarak caligmaya devam
etmektedir. Cogu edebiyat miifredat programinda
medyay1 reklam ve gazete olarak isimlendirme
zorunlulugu igerir; ve ¢ogu edebiyat d6gretmeninin de
popliler televizyonu goriisiinii tiyatro oyunu ya da
pembe dizi kapsaminda degerlendirmesi muhtemeldir.

Aslinda, ¢ogu kimse edebiyat Ogretimi ile medya
egitimi arasindaki farkin ilk bakista yapay oldugunu
iddia etmisti. “Okur yazarlik”in daha genis bir tanimi
yazili medyanin dil ve iletigimin diger formlarmdan
izole edilmis olarak goriilmemesi gerektigini ileri
siirmektedir. “Edebiyat” ile yazinin diger formlar,
daha da genisletirsek kiiltiirel ifade formlari,
arasindaki  fark  tarthi ve  kiiltiirel olarak
degisebilmektedir. Son yillarda, pek ¢ok akademik
elestirmen tek bagma “edebiyat” kavraminin elitizm
formunu temsil ettigini ve popiiler kiiltiiriin de esit
derecede ciddi ¢aligmaya layik oldugunu ifade ederek
bu farka itiraz etmislerdir.

Bu iddialar, 6zellikle okullarda edebiyat &gretimine
derin bir etkisinin olup olmadigi tartigmali olsa da,
artik genis Ol¢iide kabul edilmektedirler. Uygulamada,
edebi metinlerle iligkili olarak benimsenen pedagojik
yaklagimlar genellikle medyaya uygulananlardan ¢ok
daha farklidirlar. Edebi c¢alismalar ¢ogunlukla,
Ogrencilerin bireysel yazin dehalarinin eserlerine
“takdirlerini” kazandirma meselesi olarak goriiliir.
Medya metinleriyle ilgili yukarida anlatmig
oldugumuz daha sistematik bir analiz edebiyat
derslerinde goreceli olarak ¢ok nadirdir. Belki de daha
dikkat c¢ekici sekilde, medya egitiminin ‘“anahtar
kavramlarindan” bazilart ¢cogu edebiyat 6gretiminde
biiyiik oranda eksiktir. Ornegin, prensipte edebiyat
O0gretmenlerinin  yaym  endiistrisinin  ekonomik
yapisina ya da kitaplarin okurlara pazarlanmasi ve

dagitimi sekillerine neden deginmemesi gerektiginin
bir sebebi olmamasina ragmen, medya yapimi Ve
medya izleyicisi iizerine daha fazla “sosyolojik”
vurgunun edebiyat Ogretiminde belli bir karsiligi
yoktur.

Elestirmenler, edebiyat gretiminde bu goriislerin goz
ardi edilmesinin kiiltiirel iiretim ve alima ozellikle
bireysel bir yaklagimi yansittigini ileri siirmiislerdir.

Bir yerde, medya egitimi geleneksel edebiyat
Ogretiminin degerlerine ve yaklagimlarina karsi ciddi
bir meydan okuma olarak goriilebilir. Dahasi pek ¢ok
iilkede edebiyat ana dil 6gretiminde bir anahtar 6gedir
ve boyle tilkelerde edebiyat miifredatta merkezi bir rol
oynar. Bu durumda, daha uzun doénemde hem
okullarda edebiyatin hem de medya egitiminin daha
kapsamli bir konu alani haline geleceginin muhtemel
olmasma ragmen, medya egitimini dil ve edebiyat
Ogretiminin ana bir boyutu olarak tartismak 6nemlidir.

MEDYA EGIiTiMi VE MESLEKI EGiTiM

Son yillarda, pek c¢ok iilkedeki elestirmenler ve karar
vericiler “liberal egitim” kavramina kars1 ¢ikmiglar ve
okullarin is diinyasinin gerceklerine daha uyumlu hale
getirilmesi gerektigini ileri stirmiislerdir. Kontroliin
kaldirilmasinin =~ ardindan  medya  endiistrisinin
gelismesi ve yeniden yapilanmasi, belki de 6zellikle
tarih boyunca yeterince temsil edilemeyen sosyal
gruplar i¢in burada yeni imkéanlar sunuyor gibi
goriinebilir. Bu durumda okullardaki medya egitimi ne
dereceye kadar geng insanlarin medya endiistrisindeki
isler i¢in bir egitim vasitasi olarak goriilmelidir?

Baz1 iilkelerde, medya endiistrisinde istihdam igin
egitim gegmisten bugiine endiistrilerin  kendi
sorumlulugu olagelmistir. Ornegin, yaymmcilik ve
gazetecilik gibi alanlarda bu igin ¢ogu “is basinda”
egitim diizenlemeleriyle halledilmistir. Ancak, diger
ilkelerde, mesleki egitimin ana kaynagi , Ornegin
“gazetecilik okullar” formunda {iniversiteler olmustur.
Hala o iilkelerde bile mesleki egitim biiyiik oranda
ileri ve yiiksek egitimle smirlandirilmistir, yani 16
sonrast yas grubu: ¢ogunlukla bu durum heniiz
okullarin sorumlulugu olarak gériilmemektedir.
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Bununla birlikte, mesleki egitim ad1 verilen seyin son
on yilda genel biiyiimesi medya egitimi icin Ozel
anlamlar1 olmugtur. Medya yapiminda uygulamal
egitim verdigini iddia eden uygulama odakli kurslar
¢ok popiiler hale gelmislerdir, bu kurslar1 verenler i¢in
ne kadar karli olduklarim1 belirtmeye gerek yok.
Buradaki belirgin problemlerden birisi de medya
egitimini, uygulamada pek meydana gelmese de,
medya teorisinin “elestirel” boyutunun
kaybedilebilecegi  bir teknik egitim  formuna
indirgemektir. Belki de 6grenciler i¢in daha 6nemli bir
soru, bu gibi kurslarin medya endiistrisinde istthdam
saglama iddialarm1  gercekten hayata  gecirip
gecirmedikleridir. Uygulamada, “mesleki” denilen bu
kurslarin 6grencileri istihdam igin gercekten yeterli
donanima ulagtirma soziinii yerine getirdikleri, ya da
enddistri tarafindan boyle algilandiklar siiphelidir.

Bu sorular, bu mesleki yaklagima yonelik baskilar
daha ¢ok ilkogretim ikinci kademe egitiminin ileriki
yilllarinda, 6zellikle 6grencilerin diger tiirlii akademik
“basarisizlik”  olarak  goriilebilecek  Ogrencilerle
ugrasilirken hissedilmesine ragmen, oncelikle ileri ve
yiksek egitimdeki medya kurslarina yoneliktir.
Stratejik olarak, mesleki kurslar , her ne kadar bu
imkanlarin iki yonlii oldugu kolaylikla ispat edilmis
olsa da, medya egitimi i¢in biiyiik firsatlar sunabilir.
Burada da, medya egitiminin statiisii lizerine oldugu
kadar “teori” ile “pratik”i birlestirme yetenegi
tizerinde de bir kavga olmasi muhtemeldir.
MEDYA EGiTiMi VE ILETISIM
TEKNOLOJILERI

Dijital bilgi ve iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikmasi
medya egitimcileri i¢in karmagik bir imkanlar ve
sorunlar dizisi sunar. Bir tarafta, iletisim teknolojileri
medya Ogretmenleri i¢in onemli bir yeni ana fikri
temsil eder. Hi¢ kimse internetin, bilgisayar
oyunlarinin ve “eski” ve “yeni” medya arasindaki
uyumun roliinii g6z Oniine almadan giiniimiiz
medyasini  0gretemez. Aymi zamanda bu yeni
teknolojilerin medya yapimi agisindan 6nemli bir
potansiyeli vardir.

Ornegin, dijital imge hilelerine ve dijital kurguya artan
erigim Ogrencilere “eski” teknolojilerle oldugundan
cok daha fazla yaratic1 kontrol sunar ve ayrica yapim
stirecinin daha kavramsal bazi cihetlerini (imgelerin
secimi ve yapimi gibi) ¢ok daha dogrudan ve somut
yollarla arastirmalarint miimkiin kilar.

Diger taraftan, bu teknolojiler bazilarinca egitimde her
derde deva olarak algilanmaktadir ve bir 6nceki ¢agda
televizyonda oldugu gibi, basitge “Ogretim yardimei
araglar” seklinde, sadece tarafsiz ve yardimei olarak
goriilme riski vardir. Bu baglamda, “dijital okur
yazarliginin”, 6rnek olarak, medya egitimcilerinin
geleneksel olarak ilgi duyduklar iiretim ve temsil
hakkinda, daha “elestirel” sorular yoneltmeleri igin
1srar etmek hayati 6nemde goriinmektedir.

Ancak, bu yeni teknolojiler kagimilmaz olarak, her
haltikarda sorunlu olan sinirlari, “medya”nin smirlarim
farklh bir miifredat alan1 olarak sorgulamaya agacaktir.
Medya belli bir noktaya yoneldik¢e sozlii ve gorsel
medyay1 ya da elektronik teknolojilerle elektronik
olmayan teknolojileri ayirmak mantig1 artan bir baski
altina girecektir. Bu siiregte, eskiden farkli olan alanlar
arasindaki smirlar, ve 6zellikle de “kiiltiir” ile ilgili
olanlar, modasi  gegmis  olarak  goriilmeye
basalanabilir.

Aym zamanda, bu teknolojiler okul kurumu ile
Ogretim yapilabilen diger pek ¢ok ¢evrenin arasindaki
smirlarin sorgulanmasini giindeme getirebilir. Dijital
kiiltiirler kendi baglarina onemli &gretim alanlaridir.
Cocuklarm bilgisayar oyunlarini ya da interneti giinliik
kullanimlari, ¢ogunlukla “Ogretmenler” ile
“Ogrenenler” arasinda ileri derecede demokratik iligki
olan olduk¢a genis bir gayri resmi Ogrenme siireci
sahast igerir. Cocuklar bu medyayr kullanmay1
cogunlukla, deneme, deneme — yanilma, deney ve
oyun yoluyla 6grenir; hem yiiz ylize hem de sanal
formlarda bagkalariyla birlikte c¢alisma bu siirecin
baglica unsurudur. Sabit bir bilgi yapisinin aktarimini
iceren geleneksel 6gretme formlar: burada ¢ogunlukla
yersizdir. En azindan savunucularindan bazilari igin
iletisim teknolojileri modast gegcmis Ogretim ve
O0grenim kavramlarina karsi ciddi bir meydan okuma
sergilemektedir.
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Medya egitmenleri bu gelismelere uygulamada
karsilik vermekle yiikiimliidiirler. Pek cok iilkede,
simdilerde okullara iletigsim teknolojileri saglamak i¢in
yiiklii yatirimlar vardir ve bu da gézden kagirmanin
yanlis olacagi ciddi imkanlar sunabilir. Dahasi, medya
egitmenlerinin bu gelismeleri ¢evreleyen daha genis
tartismalara katilmalari ihtiyaci vardir; dil ve edebiyat
ogretiminde oldugu gibi, kendilerini resmi egitim
ideolojilerine kars1 kagmilmaz olarak daha elestirel bir
durus sergilerken bulabilirler.

Medya egitimi i¢in bu herbir farkli konum farkli
meseleler ve imkanlar sunar. Yine de, egitimde
degisim icin ihtimaller agikca daha genis politika
ortamma ve okullarin isledigi lojistik ve ekonomik
sinirlamalara baglidir. Bu baglamda, medya egitiminin
gelecegi sadece, ne kadar giiclii olursa olsun,
savunucularinin felsefi iddialarina degil ayn1 zamanda
egitim politikalarinin pragmatik gercekliklerine bagh
kalmaya mahkumdur. Bu durumda medya egitiminin
tesviki ¢ok boyutlu bir strateji gerektirmektedir.

OKULLARIN OTESINDE

Okullar ile diger egitim kurumlar arasindaki sinirlarin
gittikce belirsizlesmeye baslamasina ragmen, eger
okullardaki medya temel odak egitiminde olabilirse
arttk bu durumda smif dist 68renme potansiyeline
kars1 artan bir ilgi vardir. Bu boliimde, kisaca okul
siirlart diginda mevcut olan “gayri resmi” bazi medya
egitimi imkanlarina dikkat ¢cekecegiz.

TOPLUM MEDYASI SEMINERLERI

Pek ¢ok iilkede toplum islerinde portatif video gibi
medyalarin kullaniminin oldukg¢a eski bir tarihi vardir
ve ¢ogunlukla yalnizca medyanin gelisimi i¢in degil
aynt zamanda genel demokratik gelisim igin de
demokratiklesme i¢in daha yeni argumanlarla
baglantilandirilir.  Ornegin ~ Giiney ~ Afrika  gibi
iilkelerdeki 6zglirliik miicadeleleri baglaminda video
ve diger medya politik miicadele araglari ve devlet
kontrollii medyaya kars1 yaratici alternatifler olarak
kullanilmiglardir.

Buna karsiik ABD’de kamu kablolu kanallarmin
saglanmasi, iilke capinda fiili temin olduk¢a degisken
olmasina ragmen, bir siire kanun geregiydi, ve tabii ki
bu gibi kaynaklar sahislar ve her tiirlii siyasi gruplar
icin iicretsiz olarak saglanmak zorundadir. Bununla
birlikte, bu tiirden toplum medyasmin saglanmasi,
belirlenen egitim hedeflerinin boyutlar1 biiyiik oranda
degisse bile, c¢ogunlukla fiili egitim siireci olarak
goriiliir. Bu islere dahil olabilmeleri i¢in gen¢ medya
profesyonelleri i¢in biiyiilk bir potansiyel vardir,
ozelliklere diger tilirli medyaya ulasamayacak olan
dezavantajli gruplardan olanlara.

EBEVEYNLERLE MEDYA EGITIiMI

Yukaridaki durumlardan c¢ogunda medya egitimi
girisimlerinin temel odag1 ¢cocuklardan ¢ok ebeveynler
olmustur. Cogu kilise ve aktivist kuruluslar
ebeveynlere yonelik tavsiye edebiyati liretmislerdir ve
bazi  durumlarda egitim  materyalleri  evde
kullanlabilecek sekilde tasarlanmistir. Yine, buradaki
hareket noktasi bir gsekilde farklilagmistir. Ebeveynlere
yonelik popiiler edebiyatin pek ¢ogu oldukca
korumaci bir yaklasim benimsemigtir: Ornegin,
ebeveynlere ¢ocuklarmin televizyon seyretmelerini
azaltmak i¢in ya da c¢ocuklarinin reklamlardaki
mesajlara direnmelerini 6gretmeleri igin stratejiler
oOnerilir. Elestirmenlerin iddia etmis olduklar1 gibi, bu
gibi yaklagimlar olduk¢a kuralcidir ve genellikle
“yetersiz” ebeveynler arasinda sugluluk hissine sebep
olmay1 amaglar goriinmektedir. Eger ebeveynler de
dahil edilecekse, yalnizca ne yapip yapmayacaklarinin
sOylenmesi  yerine, aktif  katilimcilar  olarak
goriilmelidirler; ve ebeveynlere yonelik herhangi bir
egitim girisimi hem kiiltiirel farkliliklart hem de bazen
gocuk yetistirmenin zor gergekliklerini dikkate
almalidirlar.

Bu isin  ¢esitliligi  kacimilmaz  olarak  onu
siniflandirmay1 ve 6zetlemeyi zorlastirir; ancak, ille de
“asamal1” sosyal hedeflerle bir tutulamayacagi agiktur.
Medya egitimine yonelik bu tir gayrn resmi
yaklagimlar bir “6zgiirlesme” ya da “yetkilendirme”
retorigi icermeye meyilli olsa da bunlar ¢ogunlukla
korumacilikla karakterize edilmislerdir. “Resmi”
medya egitimiyle oldugu gibi, bu tiir islerdeki farkli
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kavramsal ve kurumsal igerigi agik¢a onun amagclari ve
metodlari lizerinde belirleyici bir etki olusturur.

GELISIM iCIN BiR STRATEJI

Medyanin dikkat ¢ekici biiyiimesine ve medya egitimi
icin egitimin aciliyet durumuna ragmen bu alandaki
ilerleme genelde yavas ve istikrarsiz olmustur. Bu tiir
egitimsel yenilikler karmagik bir siiregtir ve bir dizi
strateji ve taktik gerektirir. Vesayet altina alinamaz ve
sadece giicle ya da argumanin mantigryla uygulamaya
konulamayacaktir.

Birkag iilkedeki deneyimler, medya egitiminin tesviki
ve gelismesinin, birbirine bagimli bir dizi dgenin
varligina ve ilgili bir dizi tarafin ortakligina bagh
oldugunu ortaya koymustur. Bunlarmm bazilan
uluslararasi, bazilar1 ulusal, bazilar1 da bolgesel
seviyede hareket edecktir. Her hangi bir miidahale
kacinilmaz olarak her seviyede uygulamada olan
belirli faktorleri ve bunlarin arasindaki iligkileri
dikkate almak zorundadir. Bu ogeler sunlar
igermelidir:

e Politika belgeleri. Medya  egitimini
tanimlayan ve uygulamasi icin bir temel teskil eden
acik, tutarli ve otoriter belgelere siirekli ihtiyag¢ vardir.
Bu tiir belgeler agik¢a genel muvafakatlara hakim
olmak ihtiyacindadir. Kisa ve gigli sekilde
tartisilmali; genis oranda halka yayimali ve
dagitilmalidir.

e Miifredat  cercgeveleri.  Genis  amag
ifadelerine ilave olarak, miifredat gelistirilmesi ve
uygulamasi ¢ergevelerinin anahatlarini olusturan daha
kesin belgelemeye ihtiyag vardir. Bu tiir belgeler
sunlar1 kapsamalidir: belirli miifredat konumlarina
uygun Ogrenme ilerlemesinin belirgin bir modeli;
belirli O6grenme sonuglarinin detaylari;; G6lgme ve
degerlendirme igin kriter ve prosediirler. Ideal olarak,
bu tiir her hangi bir belge, karsilagtirilabilirlik ve kabul
edilen standartlar1 temin ederken, esneklik ve
ogretmen Ozerkligi ig¢in Onemli Ol¢iide imkan
saglamalidir.

e Mesleki egitim. Iyi tasarlanmis belge ve
cergeveler onlar1t uygulayacak egitimli personel
olmadan degersizdirler. Medya egitiminde egitim
Ogeleri baslangic ve hizmet i¢i egitim programlarina
tabi tutulmali ve 6gretmenleri siiregiden gelisiminin
bir parcast  haline  getirilmelidirler.  Alanin
karmagikligina  bakildiginda, bu tir egitimler
yayginlastirilmali ve siirdiiriilmelidirler.

e Medya endiistrilerinin katithmi. Pek ¢ok
acidan medya, medya egitimi i¢in bariz bir aractir.
Ogretmenler ile medya yapimcilari arasindaki
igbirliginin, Ornegin, uygun Ogretim kaynaklarina
ulasmada, Ogretmen ve  Ogrencileri  medya
endiistrisindeki  glincel  gelismeler  konusunda
aydinlatmada ve 0&grencilerin mesleki arzularina
hitabetmede belli faydalar1 vardir. Bu baglamda rol
oynayabilecek diger organlar endiistri diizenlemeli
organlar ve ilgili devlet kurumlarimi ihtiva etmelidir.

e Ebeveynlerin katihmi. Eger medya
egitiminin smif Otesinde gegerli ve uygun oldugu
ispatlanacaksa, ebeveynler ve Dbakicilarin agiga
oynayacaklari hayati bir rol vardir. Bu alanda tiretken
olarak paylasilabilecek ve daha genis oranda
yayginlastirilabilecek  iyi  uygulama  O&rnekleri
olmasmin yaninda, bu genelde potansiyeli ¢ok az
arastirilmig bir alandir.

¢ Genglik gruplarmmn katihmi. Az veya ¢ok
bagimsiz geng insan gruplari i¢in olanaklarin, egitimin
ve destegin hazirlanmasi medya egitimi i¢in diger bir
anahtar boyuttur. Bu tlir gruplar resmi okul
ortamlarinda bir araya gelebilirler, ama daha az resmi
durumlarda daha etkili fonksiyonlar sergileyebilecek
gibidirler; ve medya egitimcilerinin de bu baglamda
gelistirilen “emsal egitim” sekillerinden &grenecekleri
pek ¢ok sey olabilir.

e  Ogretim materyalleri ve kaynaklar. Medya
egitiminin iceriginin degisen ve bazen de cok kisa
Omiirli dogasina ragmen, dikkatli ve profesyonel
olarak Tretildikleri takdirde O6gretim materyallerinin
uzun bir raf Omri olabilir.
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Kendi iglerinde de bir egitim formu olarak islev
gorebilirler, ozellikle de uygun belgeleme ile
desteklendiklerinde; ve kullamimlarmi desteklemek
icin ilave egitim saglanmasinda onemli faydalar
olabilir.

e Uygulayicilarin kendi kendilerine organize
olmalari. Medya egitimine ortak olarak katilanlarin
hepsi - 6gretmenler, medya yapimcilari, ebeveynler ve
geng insanlar — uygulamadan elde edilen tecriibe ve
karineleri paylasmak, kaynak degisimi ve yeni
miifredat plan ve projeleri iiretmek icin stirekli
firsatlara ihtiyac duyarlar.

e Arastirma ve degerlendirme. Medya egitimi
uygulamas1 agiklikla gen¢ insanlarin medyayla
iligkileri ve pedagoji anlayisimizdaki mevcut teorik
ilerlemeleri yansitmalidir.

Bu alanlardaki akademik arastirmacilar ile geng
dogrudan insanlarla birlikte ¢aligan egiticiler arasinda
daha fazla diyaloga ihtiyag vardir.

e Uluslararasi degisim ve diyalog. Yukaridaki
faaliyetlerin ¢ogu ulusal ya da bolgesel seviyede daha
uygun bir sekilde organize edilmesine ragmen,
bunlardan bazilart uluslararas1 diyalogdan Onemli
olglide istifade edbilir. UNESCO’nun medya egitimi
hakkindaki siiregelen girisimleri halihazirda hem
ulusal olarak hem de uluslararasi seviyede bu
hususlardan bir kagmni isaret etmektedir. Sadece bir
ka¢ senede bir yapilan konferanslar formu yerine bu
tir diyaloglar ve degisimlerin devam ettirilmesine
ithtiyag vardir.
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OGRETMENLER iCIiN

EL KITABI

Bu el kitab1 medya egitimi kavramim aciklamayr amaclamaktadir. Onun tarihi gelisiminin izini
arastirir ve “modiiler miifredat icin bir oneri”’ye karsilik gelen dort “anahtar kavram” iizerine
kurulmus bir medya egitimi tanim sunar: yapim, diller, temsiller, toplumlar. Aym zamanda
medya egitimi ve 6grenmeye olan pratik ve pedagojik yaklasgimlar dikkate alir. Onceden
aciklanmis metinleri belirli bir “diizenini” ya da verilmis bir bilgi kitlesini maddeler halinde
siralamaz. Onun yerine meraklarina yanit verirken ayni zamanda 6grencilerin zihninde elestirel

ve yaraticl diisiinceyi tesvik etmeyi ister.

MEDYA NEDIR?

Sozlik bir “medium”u (arag) “bir miidahale araci,
enstrumant ya da vasitast” olarak tanimlar. Araciligi
ile etki ettigi bir madde ya da kanal veya tasinabilen
ya da iletilebilen bilgidir. Arag, insanlarla sahsen ya da
yuz yiize irtibat kurmak yerine, dolayli yollardan
iletisim kurmayi tercih ettigimiz zaman kullandigimiz
bir seydir. “Medya” kelimesi de yalnizca “medium”
(arag) kelimesinin ¢oguludur.

Bu sozliik tanim1 medya hakkinda temel bir sey soyler.
Medya diinya tizerinde saydam bir pencere sunmaz.
Araciligi ile diinyanin simgeleri ve imgeleriyle dolayli
olarak iletisim kurulabilecek bir kanal sunar. Medya
miidahalesi: direk erisim yerine bize diinyanin se¢imli
versiyonlarini temin eder.

Burada kullanilan “medya” terimi biitiin modern
iletisim medyas1 alanm igerir. Sinema, video, radyo,
fotografcilik, reklamecillk, gazete ve dergiler,
kaydedilmis miizik, bilgisayar oyunlar1 ve internet.
Medya metinleri ise bu farkli iletisim formlarinca

tasinan programlar, filmler, imgeler, web siteleri,
vb.dir.

Bunlarin ¢ogu genellikle genis izleyicilere ulagtiklarini
isaret etmek icin “kitle iletisim araglar’” olarak
adlandirilir. Ancak, baz1 medya sadece olduke¢a kiigiik
ve uzmanlasmis izleyiciye ulasmayi1 amaglar ve onlar
tizerinde ¢alismak da onemlidir. Ayn1 zamanda bazi
insanlar, onlarin da bize diinyanin versiyonlarini ve
simgelerini temin ettiklerinden dolay:1 “kitaplar” gibi
bazi geleneksel formlarin da medya oldugunu iddia
edebilirler.
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Prensipte, burada gelistirdigimiz yaklasimlar biiyiik
biitceli gise rekorlari kiran filmlerden insanlarin
giinliik yasamlarinda cektikleri enstantane
fotograflara, en son popiiler videodan ya da bilgisayar
oyunundan en c¢ok bilinen “klasik filmlere” ya da
edebiyata kadar tim medya alanina uygulanabilir.
Tim bu medya esit derecede iizerinde c¢alisilmaya
degerdir.

MEDYA EGITIMI NEDIR?

Medya genellikle bir kag iletisim “dili” ya da formunu
birbirine baglar — Gorsel imgeler (sabit ya da
hareketli), isitsel (ses, miizik ya da konusma) ve yazi
dili. Medya egitimi, sadece basimla ilgili degil ayni
zamanda imgeler ve seslerin bu diger sembolik
sistemlerinde de genis tabanli bir yeterlilik
gelistirmeyi hedeflemektedir.

Pek ¢ok insan bu yeterliligi okur yazarlik olarak
adlandirmaktadir. Onlar, modern diinyada, “medya
okur yazarliginin” gen¢ insanlar i¢in en az daha
geleneksel yazi okur yazarligi kadar énemli oldugunu
iddia etmektedirler. Oyleyse medya egitimi medya
hakkinda 6gretmek ve 6grenme siirecidir; medya okur
yazarligt da bunun sonucudur , Ogrenenlerin
edindikleri bilgi ve yetenekler.

Medya “okur yazarlig1”, dncelikle medyay1 “okumay1”
ve “yazmay1” kapsar. Bu nedenle medya egitimi hem
elestirel anlamay1 hem de aktif katilimi gelistirmeyi
amagclar. Gen¢ insanlarin yorumlamasimi ve medya
tiiketicileri olarak bilgili hiikiim vermesini saglar; ama
ayni zamanda onlarin kendi hesaplarina medya
yapimcilart olabilmelerine imkan saglar. Medya
egitimi gen¢ insanlarin elestirel ve yaratici
yeteneklerini gelistirmekle alakalidir.

Medya egitimi medya hakkinda ogretmek ve
ogrenmekle ilgilenir. Bu medya araciligiyla egitimle,
ornegin fen bilgisi ya da tarih 6gretiminde televizyon
veya bilgisayarin egitim araglari olarak
kullanilmasiyla, karigtirnlmamalidir. Tabii ki, bu
egitim medyasi da ayrica diinyanin versiyonlarint ve
simgelerini temin eder. Ancak, medya egitimi

medyanin “egitim yardimcilar1” olarak yardimer arag
seklinde kullamimiyla alakali  degildir:  egitim
teknolojisi ya da egitim medyasiyla
karistirilmamalidir.

Kilavuz ii¢ ana boliim seklindedir.
e 1lki (neden ?) medya egitiminin farkh
temellerinin taslagim cizer ve onun tarihi
gelisiminin izlerini arastirir (modiil 1)

e ikincisi (ne ?) dért “anahtar kavram”
tabaninda bir medya egitimi tanim sunar
(modiiller 2, 3, 4, 5)

e Uciinciisii (nasil ?) medya 6gretimi ve
ogrenimine uygulama yaklasimlarim goz
oniinde tutar (modiil 6)

e Okul icinde ve otesinde medya egitiminin
yeri (nerede ?) modiiler bir miifredat icin
Tavsiye’nin icindeki Dbiitiinlesme icin
stratejik kapsam béliimiinde yer ahr.

BOLUM 1

KULTUREL CEVREDE MEDY 2

Hig¢ kuskusuz medya, giinlimiiz ¢ocuklarinin hayatinin
¢cok O6nemli bir unsurudur. Pek ¢ok endiistrilesmis
iilkede, arastirmalar siirekli olarak cocuklarin
televizyon seyretmek i¢in ya da aslinda uyku disindaki
herhangi bir faaliyet i¢in okula ayirdiklari zamandan
daha fazla zaman ayirdiklarimi gostermektedir.
Filimlere, dergilere, bilgisayar oyunlarina ve popiiler
miizige aywrdiklar1 zamani da buna eklerseniz
medyanin bos zaman degerlendirmelerinin ¢ok biiyiik
bir kismmi kapsadigi agiktir. Cogu kimse simdilerde
giiniimiiz toplumunda medyanin temel sosyallesme
etkisi olarak aile ve okulun yerini aldigimi iddia
etmislerdir.

Daha genis olarak, medyanin modern diinyadaki
ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel ¢nemini inkar etmek
miimkiin degildir. Medya kar ve istihdam saglayan
baslica enddistrilerdir; bize siyasi siireclerle ilgili
bilgilerimizin ¢ogunlugunu temin eder ve bize
kacinilmaz olarak gergeklik diisiincemizi sekillendiren
fikirler, imgeler ve simgeler (hem ger¢ek¢i hem de
kurgusal) oOnerir. Medya siiphe gotirmez sekilde
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kiiltiirel ifade ve iletisimin baglica ¢agdas araglaridir.
Toplumda aktif bir katilimc1 olabilmek dnemli 6lgiide
modern medyanin kullanimini igerir.

Bu baglamda, medya egitimi kavrami agikar olarak
goriilebilir. Temelde c¢ocuklarin okul digindaki
yasamlarinda ve daha genis bir toplumda egitimi daha
uygun hale getirmekle ilgili bir kavramdir. Pek ¢ok
cocuk i¢in, okul yasamu ile giinliikk yasam arasindaki
ucurum alarm verecek kadar biiyiiktiir. Pek ¢ok
egitimcinin halen yapmaya calistig1 gibi, medyay1 goz
ard1 etmek yerine onlar1 yasamin yerlesik gercekleri
olarak kabul etmeye baslamamiz gerckmektedir. Her
ne kadar medyanin ¢ocuklarin hayatinda ister negatif
isterse pozitif bir rol oynadiklarina inansak da, onlarin
olmadigimi varsayarak onlara ¢ok az faydali olabiliriz.

Medya egitimi kavrami c¢ogunlukla evrensel okur
yazarlik kavraminin benzesmesiyle tanimlanir. Basim
aracindaki okur yazarlik genellikle ¢agdas topluma
katilmak i¢in temel bir 6n kosul olarak kabul edilir.
Bununla birlikte iletisim simdilerde artan oranda
modern medyanin  isitsel —  gorsel  dillerini
icermektedir. Cocuklar ve yetiskinler biitliin bu
sembolik sistemlerde okur yazar olmak zorundadir.
Yazida oldugu kadar “medya dilinde” de yeterli,
elestirel okur yazar olmalar gereklidir.

Bu yolla egitim diinyas1 ile medya iletisimi diinyasini
bir araya getirmek Ogretmenler, Ogrenciler,
ebeveynler, medya yapimcilari ve Kkarar vericiler
hesabina isbirligi icinde bir ¢aba gerektirecektir. Ayni
zamanda, 6gretmenler hesabma amaglari ve metodlar
agisindan agiklik ve titizlik ve egitimin pek ¢ok temel
prensibini  yeniden = gdzden  gecirme  istegi
gerektirecektir. Bu baglamda, medya egitimi, gbz ardi
edemeyecegimiz, onemli bir mesele olusturacaktir.

MODUL 1 NEDEN ?

DEGISEN ZAMANLAR

Geemis yillarda, medya c¢evresinde medya egitimi
hususunu c¢ok acil hale getiren bazi gelismeler
olmustur.

Bunlar arasindaki en kayda deger degisiklikler
sunlardir:

e Teknolojik gelismeler. Diger pek c¢ok
teknoloji sahasiyla birlikte ¢ok kanalli televizyonun,
ev videosunun, bilgisayarlarin ve internetin ortaya
cikmasiyla elektronik medyada biiyiik ¢apli bir artis
olmustur. Oturma odasindaki ekran gimdilerde genis
capli elekronik egyalar ve hizmetler i¢in bir dagitim
noktas1 ve bilgi ve eglence bollugudur. Bazilar1 daha
cok kiiresel ¢esitlilik yerine ayni seyleri gérmek icin
sadece daha fazla imkan sundugunu iddia etse de,
heveslilerine gore, bu teknolojik gelismeler tiiketici
icin daha fazla segeneklerle sonuglanmigtir. Ancak, bu
degisimler sadece medya tiikketimini etkilemezler.
Teknolojinin diisen maliyeti insanlarin kendi baslarina
medya yapimcilar1 olabilmeleri igin yeni imkanlar
yarattl: Simdilerde bireyler i¢in video ve interneti
kullanarak kendi medya metinlerini yaratip dagitmak
¢ok daha miimkiindiir.

e Ekonomik gelismeler. Medya iginden
cikilmaz bir sekilde ¢agdas kiiltiirin daha genis
ticarilesmesine yakalanmistir. Pek ¢ok iilkede, kamu
medyasit zeminini ticari medyaya kaybetmistir:
ornegin, kamu televizyon ve radyo kanallar pek ¢ok
secenegin arasindan biridirler ve izleyicileri de buna
uygun sekilde azalmaktadir. Bu esnada, ticari sirketler
yeni pazarlar ararken, reklam, promosyon ve
sponsorluk formlar siirekli olarak kamu alanina niifuz
etmigstir. Politika, spor, saglik hizmetleri gibi alanlar
ve hatta egitimin kendisi, ticari giicler tarafindan
artarak “istilaya ugramislardir”. Bu durum medyanin
onceden giiglii bir devlet kontrolii ve sansiire maruz
kaldigi iilkelerde bile bdyle olmustur: ve daha ¢ogulcu
tilkelerde hiikiimetlerin medya diizenlemelerinin ticari
giicler kargisinda gittikge daha da zayifladig:
goriinmektedir.

e Sosyal gelismeler. Sosyal -elestirmenlerin
¢ogu cagdas diinyanin biiyiiyen bir parcalanma ve
bireysellesme  niteligi kazandigt  konusunda
birlesmektedir. Yerlesik inang sistemi ve yasam
bi¢imleri yipranmig ve bildik diizenler yikilmustir.
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Aile ve toplum gibi geleneksel sosyal baglar artik bu
farkli yapidaki hareketli toplumlarda daha fazla
egemen degildir. Bu baglamda, kimlik, dogustan gelen
bir hak ya da alin yazisi yerine bir kisisel tercih
meselesi haline gelmistir. Medya ¢ogunlukla bu yeni
ve daha bireysellesmis kimlik ve yasam sekillerinin
temel kaynagi olarak goriilmektedir ve “niche
pazarlarn” artan Onemi, yapimcilarin gittikge
farklilasan  sosyal gruplanmalar alanin1  hedef
almalarin1 gerektirmistir. Bu siiregte, bireylerin de,
kiiltiirel metalar1 kullanimlarinda ve yorumlamalarinda
daha farkli, ve bir yerde daha bagimsiz hale geldigi
iddia edilmektedir.

e Kiiresellesme. Kiiresel ve yerel arasindaki
denge, hem Kkiiltiirel hem de ekonomik bakimdan
karmagik ve adil olmayan yollarla degismektedir. En
zengin birinci diinya iilkelerinde kurulmus olan
kiiresel medya sirketleri pazara hiikmetmektedirler.
Kiiresel markalar simdilerde, 6zellikle gen¢ insanlar
arasinda, uluslararasi bir dil ya da “ortak kiiltiir” temin
etmektedirler. Ayni1 zamanda, yeni teknolojiler de
daha dagnik, yerellesmis iletisim ve, ozellikle de
internet  aracihigiyla,  ulusal  smirlar1  asan
“topluluklarin” yaratilmasina da imkan saglamistir. Bu
esnada, hem uluslarda hem de uluslar arasinda, zengin
ile yoksul arasindaki farkin agildigi goriilmektedir ve
bu da bilgi ve medya teknolojilerine erisim
baglaminda da agik¢a ortaya konmustur. Medya
tercihleri, ve bundan dolay1 belki de yasam sekli ve
kimlik tercihleri, herkes icin serbestce ulasilabilir
degildir.

Nasil yorumlarsak yorumlayalim, bu gelismeler
kesinlikle iki yonludiir. Eskilerini ortadan kaldirirken
bile yeni esitsizlikler yaratmaktadirlar. Digerlerini
ortadan kaldirip reddeder goriiniirken bile bireyler i¢in
yeni se¢imler sunuyor goériinmektedirler.Her iki
sekilde de, c¢agdas vatandashgin dogasini 6nemli
6lgtide daha karmagik ve belirsiz hale getirmektedirler.

Modern medya tim bu siireglerin merkezine dahil
edilmistir ve bunun da g¢ocuklar ve gen¢ insanlar
iizerinde etkileri vardir. Kiiresel medya endiistrileri
i¢in, begeni ve tercihleri ¢ogunlukla genel tiiketicilerin

egilimlerini  belirler = goriinen gengler anahtar
tiketicilerdir.

“Genglik kiltiiri”niin ve en son olarak bir kiiresel
“cocukluk kiiltliri”nlin olusup gelismesini modern
medyanin ticari operasyonlarindan ayirmak miimkiin
degildir.

Hem aragtirma hem de kamuoyu yoklamalarinda
medya etkisine en fazla ¢ocuklarin maruz kaldiklar
goriilmektedir. Dahasi, onlarin yetiskinlerin pek
¢ogunda olmayan bir sekilde medyayla iliskilerinde
bir gliven ve uzmanliga sahip olduklar1 goriilmektedir.
Onlar, hem masum ve korunmaya muhtag, hem de ehil
“medya bilgilisi” kusak olarak tanimlanmaktadirlar.
Hangi goriisii  kabul edersek edelim yine de,
yetiskinler c¢ocuklarin medyayr kullanimini giderek
daha az kontrol edebildikleri gercegi yerinde
durmaktadir.  Bugiin  ¢ocuklar, ebeveynlerinin
olabileceginden daha hazirlikli bir sekilde kablolu TV,
video ya da internet sayesinde “yetiskin” medyasina
ulasabilmekte ve ulagmaktadirlar. Ayni1 zamanda
yetiskinlerin gitgide kavramak ya da anlamakta
zorlandig1 kendi “medya alanlari” da vardir. Ister
medya teknolojilerine (V — Chip gibi) ister diizenleme
politikalarindaki  degisikliklere bakalim  kontrol
araglarimin  gitgide etkisizlesmekte oldugu ortaya
¢ikmaktadir. Medya teknolojilerinin ¢ogalmasinin
cocuklarin degisen sosyal statiisiiyle birlesmesi, eger
bu giine dek aslinda hi¢ hapsedilebilmiglerse, artik
cocuklarin ¢ocuklugun geleneksel “gizli bahgesi” igine
hapsedilemeyecegi anlamina gelmektedir.

Cagdas medya cevresindeki teknolojik ve yapisal
degisim Ornekleri aslinda gengler i¢in 6nemli yeni
tehlikeler ve imkanlar olusturmaktadir. Dijital medya
ve Ozellikle de internet aktif katilim potansiyelini ciddi
oranda artirmaktadir, ama ayni zamanda da tamami
zararsiz olarak goriilemeyecek bir sasirticit secenekler
ortami yaratmaktadir. Bu esnada, bu olanaklara heniiz
erigim imkani elde edememis bilyikk c¢ogunluktaki
cocuklar i¢cin giderek artan bir dislanma ve mahrum
kalma tehlikesi bulunmaktadir.

Bu yeni durumda, medya egitimi ¢ok daha acil hale
gelmektedir. Cocuklarin bu yeni aracili ortamla ortaya
konan meselelerle basa ¢ikabilmelerini saglamak
mecburiyetindeyiz ve modern medyanin onlar igin
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miimkiin kildig1 yeni 6grenim stilleri ile yeni kiiltiirel
ifade formlar1 kurup yaymamiz gerekmektedir.

Sadece bu yolla bugiiniin g¢ocuklarinin simdilerde
ortaya ¢ikmakta olan karmasik, ticari odakli, kiiresel
topluluklar i¢inde aktif katilimcilar olarak yer almalari
miimkiin olacaktir.

KORUMADAN HAZIRLIGA

Egitimin diger her hangi bir alan1 gibi medya egitimi
de temel amaglar1 ve metodlar1 hakkinda siiregelen bir
tartismayla sekillenmistir. Baglangi¢ olarak az sayida
o0gretmen medya egitimi konusunda egitilmiglerdir ve
bu nedenle onlar medya egitimine farkli farkli disiplin
temellerinden ve farkli motivasyonlarla yaklagsma
egilimindedirler. Bazilarina goére, medya egitimi bir
problemin ¢oziimiini, toplumdaki kisisel olarak
hoslanmadiklar1 gelismeleri 6nlemenin bir yolunu,
temsil etmektedir. Digerlerine gore, bir
“yetkilendirme”, genglerin medya yapim araglarinin
kontroliinii ele almalarinin ve elde ettikleri imkanlar
en iyi sekilde kullanmalarin saglamanin bir yolu
olarak goriilmektedir. Bdylece medya egitimi, bazilar
temelde birbiriyle uyumsuz oldugu ispatlanmis tiim
korku, endise ve tutkular deger kiimesinin odagi islevi
gorur.

Bununla birlikte, medya egitiminin altinda yatan
felsefede genis bir tarihi degisim tespit etmek
miimkiindiir. Tarihte, medya egitimi ¢ogunlukla
savunmaci bir girisim olarak baslamigtir. Amact
¢ocuklart medyanin zararlari olarak goriilen seylerden
korumaktir. Buradaki vurgu, yanlis mesajlarn ve
medyanin temin eder goriindiigii degerleri ortaya
¢ikarmak ve bu sekilde O&grencilerin  bunlan
reddetmesi ya da  bunlann  agsmas1  igin
cesaretlendirmektir. Ancak, yaygimlastikca medya
egitimi daha cesaretlendirici bir yaklasima dogru
ilerleme egilimi gdstermistir. Buradaki amag ¢ocuklari
onlar1 saran medya ortamini anlamaya ve ona aktif
olarak katilmaya hazirlamaktir. Vurgu elestirel
anlama, analiz etme ve (gitgide artarak) 6grencilerin
kendilerinin medya yapimi tizerindedir.

Aslinda, korumaci yaklagim o6grencileri medyanin
farkedilen  tehlikelerine  karsi  silahlandirmaya
cabalamaktadir. Emin olmak i¢in, bu “tehlikeler”

farklh yollarla farkli zamanlarda ve farkli igeriklerde
tammlanmislardir. Bazi llkelerde, ilk zamanlardaki
medya egitimcilerinin temel kaygis1 kiiltiirel bir
kaygiydi.

Onlar  medyayr ¢ocuklarm  degerlere  kars
kadirsinashklarin1 ve “yiiksek kiiltiir” meziyetlerini
gozardi eden bir “bayagi kiiltiir” olarak gordiiler.
Digerlerinde, temel  kaygi ahlaki olarak
gorinmektedir. Burada, medya c¢ocuklara uygun
olmayan ya da zararli olarak kabul edilen degerleri ve
davraniglar1 (6rnegin, seks ve siddetle alakali) dgretir
olarak goriinmektedir. Sonu¢ olarak, ve Ozellikle
1970’lerde gelisen medya egitimi formlarinda, politik
bir kaygi tespit edilebilir. Bu da; yanlig politik inang
ve ideolojilerin desteklenmesinden medyanin sorumlu
oldugu inancidir. Her durumda, medya egitimi,
Ogrencilerin medyaya olan bariz merak ve keyiflerini
ve boylece medyanin destekledigi degerlere olan
inanglarin1 yok etme araci olarak goriilmektedir.
Varsayilan, medya egitiminin ¢ocuklar1 yiiksek bir
kiiltiire, ahlaki acidan daha saglikli davranislara ya da
daha akilci  politik agidan dogru inanglara
yonlendirecegidir.

Medya arastirmasinda oldugu gibi, bu iddialar yeni
medya sahneye ciktikca tekrarlanmaktadir. Ornegin,
internetin ortaya ¢ikmasi medya egitimi hakkindaki bu
korumaci  iddialarin  pek  ¢ogunun  yeniden
canlanmasina yol acti. Internet &ncelikli olarak
cocuklarin zararli materyallere erisimine imkan
saglayan ya da alternatif olarak ticari somiiriisiiniin
kurbanlar1 yapacak bir arag¢ olarak goriildii. Burada,
medya egitimi bir kez daha bazilarn tarafindan,
cocuklar1 ¢ocuklar1 tamamen medyadan uzak tutmaya
yaramasa da, bozulmayi 6nleyecek bir asilama yolu
olarak anlasildi. Bu senaryoda, medyanin potansiyel
faydalar1 ve keyifleri, sebep olabilecegi varsayilan,
paylasilmayan, ve bazi hallerde de olduk¢a abartilan,
bir vurgu karsisinda goz ardi edilmektedir.

Medya egitiminin bu gorisleri degismekten ¢ok uzak
olsa da pek c¢ok iilkede daha az savunmaci bir
yaklagima dogru gitgide bir gelisme olmaktadir.
Genelde, medya egitiminde en “olgun” uygulama
formlarma sahip iilkelerin, yani, en uzun tarihe ve en
tutarl gelisim modeline sahip olanlar, korumaciligin
oldukca otesine ge¢mislerdir. Bu bakis acisindan,
medya egitimi artik otomatik olarak 6grencilerin
medya tecriibelerine karsi ¢ikmamaktadir.
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Medya egitimi burada bir koruyucu form olarak degil,
bir hazirlik formu olarak goriilmektedir. Gengleri
medyanin etkilerinden korumayi, ve o yolla onlar
“daha iyi seylere” yonlendirmeyi amaglamaz. Bunun
tersine, onlarin kendi baslarina daha bilingli kararlar
almalarin1 saglamaya caligir. Daha genis bir ifadeyle,
genglerin, onlart saran medya kiiltiiri anlayislarini
gelistirmeyi ve ona katilmalarin1 amagclar. Siirecte,
kacinilmaz olarak kiiltiirel, ahlaki ve politik kaygilar
dogurur, ancak bunu 6grenciler adina, onlarin énceden
belirlenen bir pozisyon hakkindaki kabullerini
yonetmek yerine aktif ve elestirel katilimlar1 yoluyla

yapar.

Bu vurgu degisikliginin nedenleri ¢ok yonliidiir,
ancak asagidakiler de bunlarin  arasinda
sayilabilir:

e Degisen diizenleme goriisleri. Bir yere kadar
bu degisim medya diizenlemesi hakkindaki
diigiincenin daha genis gelisiminin bir pargasidir.
Korumacilik iyi niyetle ve pozitif motivasyonlarla
giidiilenirken, cocuklarin medyaya aktif katiliminin
engellendigi bir durumla sonuglanabilir. Bunun gibi,
¢ocuklarm bilgiye ulasma ve katilma haklaryla
ihtilafa diistiyor goriinebilir (6rnegin, Cocuk Haklarina
Dair Birlesmis Milletler Sozlesmesi). Medya
diizenleyicilerinin kendi aralarinda vurgu sansiirden
“tliketici tavsiyelerine” dogru yonelmektedir, ki
burada da medya egitimi genellikle bir boyut olarak
goriliir.

e Degisen medya goriisleri. Tek bir egilimdeki
deger ve inang sahibi, aslinda aymi tarzda zararli ve
kiiltiirel degerden yoksun, olarak medya kavrami artik
eskisi kadar biiyiik oranda benimsenmemektedir. Tabii
ki halen medyada temsil edilen goriislerin
cesitliliginde belirgin  sinirlamalar  vardir, ancak,
modern iletisim formlarinin gelismesi daha farkli,
hatta pargalanmig bir ¢evreyle sonuclanmistir. Genel
olarak, neden olmakla suglandiklar1 zararlardan ¢ok,
medya tarafindan meydana getirilen fayda ve
imkanlarin daha genis bir kabulii vardir.

o Degisen genc insan goriisleri. Yukaridakileri
takiben, ayni zamanda medyanin sinirsiz giigte bir
“biling endiistrisi” oldugu kavrami, yani tek baslarina
yanlis degerleri pasif izleyicilere zorla kabul
ettirebilecekleri de giindeme gelmistir.

Konu ¢ocuklar oldugunda, yalnizca medya etkilerinin
masum magdurlart olarak goriilebilecekleri yoniindeki
diistinceye siirekli olarak karsi ¢ikilmis ve asilmustir:
giinlimiiz aragtirmalar1 ¢ocuklarin, geleneksel olarak
kabul edilenden c¢ok daha bagimsiz ve -elestirel
izleyiciler ~ olduklarmi1  gostermektedir.  Medya
hakkinda &gretim artik genglerin medya etkilerinin
masum magdurlar1 olduklar1 goriisiinden yola ¢ikarak
baglamayacaktir.

e Degisen Ogretme ve Ogrenme goriisleri.
Sonug olarak, egiticiler arasinda koruyucu yaklasimin
uygulamada ige yaramadig1 yoniinde gittik¢e artan bir
kabul olagelmistir. Ozellikle, medya egitiminin tam
merkezde ilgili oldugu, 6grencilerin kendi kiiltirleri ve
kendi zevkleri olarak gordiikleri, alanlara gelindiginde,
Ogretmenleri onlara sdylediklerine karsi direnme ya da
reddetme egiliminde olabilmektedirler. Bu zorluklarin
kabulii, Ogretmenin egitsel mecburiyetleri yerine
genclerin mevcut bilgi ve tecriibelerinden yola ¢ikan,
daha oOgrenci merkezli bakis acilarinin ortaya
¢ikmasina yol agmustir.

Bu perspektiften, ogrencilerce medya yapimi da ¢ok
daha fazla 6nem kazanir. Tabii ki, medya egitiminin
temel amaci gelecegin televizyon yapimcilarini ve
gazetecilerini egitmek degildir: bu yiiksek O0gretimin
ve medya endistrisinin kendi gorevidir. Bununla
birlikte, yeni teknolojilerin, ve 0&zellikle internetin,
katilmer potansiyelleri genglerin  yaratict medya
yapimina girisebilmelerini  ve Ogretmenlerin  de
Ogrencileriyle birlikte bunu yapmalarini ¢ok daha
miimkiin hale getirmistir. Genglerin yaraticiliklarini
gelismesini ve onlarin medya yapimina katilimlarini
vurgulayarak medya egitimcileri kendi seslerinin
duyulmasin1 saglyorlar ve ayni zamanda daha uzun
donemde ilerideki daha demokratik ve daha kapsamli
medya yapim formlarina zemin hazirliyorlar.

Medya egitimi hakkindaki daha ¢agdas olan bu bakis

agis1 amaglarinin ve metodlarinin daha etkili ve tutarl
tanimini sunmaktadir.
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Tabii ki gergekte bireylerin medya egitimine ¢ok daha
genis captaki motivasyon ve amaglarla geldiklerini
kabul ederiz. Sonugta yine de, hangi yaklagimi kabul
ederse etsin, insanin altta yatan varsayimlari ve onlarmn
tizerine kuruldugu deliller hakkinda agik olmasi
onemlidir. Tiim medya egitim programlari iclerinde
belirtmis oldugumuz tiirden kesin varsayimlar ve
degerler barindirir. Hepsi medyanin kendisi, gencler
ve Ogretim ve O0grenimin dogasi hakkindaki goriisler
iizerine temellendirilmislerdir ve bu goriislerin agikca
saptanmasi ve tartismaya a¢ik olmasi dnemlidir.

BOLUM 2

KONU ALANININ TANIMLANMASI

Egitim i¢inde verilen bir konuyu ya da disiplini
tanimlamak icin segebilecegimiz pek c¢ok yol vardir.
Bir bilgi govdesi, yani 6grenilmesi gereken bir olgular
ya da igerik derlemesi seklinde tanimlanabilir.
Alternatif olarak, bir yetenekler dizisi, yani
uygulanacak ve ustalagilacak bir yeterlilikler serisi
seklinde de tanimlanabilir. Ancak genel olarak, medya
egitimi kavramsal anlayis seklinde tanimlanagelmistir.
Bu tanim c¢ogunlukla bir “anahtar kavramlar” ya da
“anahtar yonler” dizisi seklinde agiklanmustir. Bu
yaklagimm birkag belirgin avantaji vardir. Belirli
caligma nesnelerini belirtmez (6rnegin, Onceden
belirlenmis bir metinler “diizenini”) ve bu da medya
egitiminin Ogrencilerin ilgi ve heveslerine hassas
olarak kalmasimi saglar. Ayrica, medya egitiminin kisa
stirede modas1 ge¢mis hale gelecegi bir alanda verilen
bir bilgi gdvdesini de belirtmez.

Bir¢ogu miifredat dokiimanlarinda yer alan “anahtar
kavramlar”in degisik bigimleri mevcuttur. Ancak,
uygulamada, aralarinda ciddi bir Ortiisme vardir.
Bunlar, dort anahtar kavramla tanimlanabilirler:
Yapim, Diller, Temsiller ve Izleyiciler (bu set boyunca
“Izleyici” “Topluluklar” anlaminda kullanilmugtir).

Bu kavramlar tiim ¢agdas medyayla birlikte aslinda
“daha eski” medyaya da uygulanabilecek bir teorik
gergeve sunmaktadir. Bu boliimde sirasiyla bu
kavramlari tanitarak, 6grenci el kitabinda kullanilacak
Ozetlerini sunacagiz.

MODUL 2 NE ?

APIM

En basit haliyle, “iiretim” medya metinlerinin bilingli
olarak imal edildiginin kabuliinii igerir. Medya yapimi
zamana, ve bazen de biiyiik miktarda paraya mal olur.
Bazilar sadece bireylerin kendi ¢aligmalariyla sadece
kendileri ya da aileleri veya arkadaslar1 igin
yapilmasina ragmen, tiikettigimiz medya metinlerinin
bliylik cogunlugu cogunlukla biiyiik sirketler icin
caligan insan topluluklari tarafindan diretilir. Bu da
medya yapiminda risk altinda olan ticari ¢ikarlari ve,
medya capmda verilen bir 6zelligi ya da markay:
“istismar etmeden” kérlarmm elde edilme yollarmi
kabul etmek demektir. Aym zamanda medya
endiistrilerinin artan derecedeki kiiresel Ol¢egini ve
kiiresel ile yerel (ya da yerli) medya arasindaki
dengeyi de kabul etmek demektir. Daha kendinden
emin ogrenciler ulusal ve kiiltiirel kimliklerdeki ve
medyaya erisim imkani bulabilen sosyal gruplar
baglamindaki bu gelismelerin ic¢inde gizli olan
anlamlarm tartisabileceklerdir.

Medya yapimimi incelemek demek sunlara incelemek
demektir:

e Teknolojiler. Medya metinlerini tiretmek ve
dagitmak igin hangi teknolojiler kullanilir?
Bunlar tiretimde ne gibi farklar olusturur?

e Meslaki uygulamalar. Medya metinlerini
kimler yapar? Kim ne yapar ve birlikte nasil
caligirlar?

e Endiistri. Medyay1 alip satan sirketler
kimlerindir? Nasil kar elde ederler?

e Medya arasindaki baglantilar. Sirketler
farkli medyalara ayni iiriinleri nasil satarlar?
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e Diizenleme. @ Medyanin  yapimim = Vve
dagitimmi kim kontrol eder? Bununla ilgili
kanunlar var midir ve ne kadar etkilidirler?

e Dolasim ve dagitim. Metinler izleyicilerine
nasil ulasir? Izleyicilerin ne kadar segenegi ve
kontrolii vardir?

e Erisim ve katithm. Medyada kimlerin sesi
duyulur? Kimler diglanirlar ve neden?

Uretimi analiz ederken belirli medya kuruluslar ya da
sirketlerinin 6rnek olay calismalarina odaklanabilirler.
Bunlar tabii ki, Rupert Murdoch’un Haber Sirketi ya
da BBC gibi, kiiresel 6l¢ekte faaliyet gosteren ve bir
dizi medya ile alakasi olan sirketleri kapsamalidir.
Burada odak islerin birbirleriyle olan baglantilarinin
ozelliklerinin ne kadar farkli oldugunu ve birbirlerini
destekledigini kesfetmek olmalidir. Buradaki alternatif
yaklasim ise, Big Brother (Biri Bizi Gozetliyor), Who
Wants To Be A Millionaire (Kim Bes Yiiz Milyar
Ister) gibi televizyon formatlarinin uluslararas satis ve
dagittimin1  arastrmak  olabilir. Burada, odak
medyadaki kiiresel ticaret ve formatlarin kullanildig:
ve yeniden yorumlandig: belirli ulusal igerik sekilleri
olabilir. Ancak, Ogrencilerin diger medya yapim
modelleri hakkinda da bilgi sahibi olmalar1 6nemlidir.
Boylece, kamu yaymncilarina ya da kar amact
giitmeyen “alternatif” medya kuruluslar1 veya azinlk
yaymlarma odaklanabilir ve onlarin  calisma
uygulamalar1 ve ideolojilerini biiyiik sirketlerinkilerle
karsilagtirabilirler.  Ayn1  zamanda  diizenleyici
heyetlerin ¢aligmalar1 hakkinda da bilgi sahibi
olmalar1 gereklidir.

Uretimi incelemek ¢ogunlukla en iyi arastirma tabanli
caligmalarla basarilabilir. Bdylece, 06grenciler en
sevdikleri dergilerin sahibi olan sirketleri ya da onlarin
sahip olduklar1 diger isim ve sirketleri taniyabilirler ya
da kendi wulusal televizyon endistrilerindeki bir
sirketin bir ya da daha ¢ok gazete ve radyo ya da
televizyon istasyonuna sahip olmasi Orneklerini
arastirabilirler. Buradaki diger bir olasilik da belirli bir
araci tarafindan izleyicilerin ne kadar farkli sekilde
hedef alindiklarin1 analiz etmek olabilir; Ornegin,
farkli televizyon kanallarimin “marka kimligi” yaratma
yollar1 ya da kadin dergilerinin izleyicilerin yas ya da

sosyal smifla tanimlanan farkli kesimlerine hitap
etmeleri. Sonug olarak, bu tiir sorularin 6grencilerin
kendi medya yapim tecriibelerine de
uygulanabilecegini vurgulamak o6nemlidir. Ornegin,
kendi dergilerini ve videolarini yaparken, 6grencilerin
caligma metodlart ve kullanacaklari teknolojiler ile
izleyicilerini nasil  tammmlayip  hedefleyecekleri
konusularinda se¢im yapmalar1 gerekecekir; ayrica
tamamlanmis  {rlinlerinin ~ yapimi  ve  dagitimu
konusunda da her tiirlii kisitlamalara gogiis germeleri
gerekecektir.

Bu tecriibeleri sistematik olarak yansitmak, onlarin
medya endiistrisinin nasil ¢alistigi hakkinda ilk elden
bir anlayis gelistirmelerine yardime1 olacaktir.

MODUL 3 NE ?

Her aracinin maksadim ifade etmek ic¢in kullandig:
kendi “dili”, ya da diller bilesimi, vardir. Ornegin
televizyon, hareketli imgeler ve ses “dilleri” ile
birlikte sozlii ve yazili dilleri de kullanir. Bunlar genel
olarak anlasilabilen bilinen kodlar1 ve kurallari
kullanan diller anlaminda goriilebilir. Ornek olarak,
belirli miizik tiirleri ve kamera agilar belirli duygular
harekete gegirmek ig¢in kullamlabilirler ve bir
gazetenin bir sayfasi ya da bir filmdeki kareler dizisi
belirli bir tiir “gramer” kullanilarak bir araya
getirilebilir. S6zlii dil konusunda oldugu gibi “medya
dillerinde” anlaml ifadeler kurmak paradigmatik
secimler igerir, bu da dgeleri siralar ya da bilesimler
halinde bir araya getirmektir. Burada cignenebilecek
dilbilim “kurallar” ile dilbilimsel mecazlar ve
yontemlerin bilesimlerini kullanan tamidik iislup ve
tirler vardir. Bu dilleri inceleyerek, medyanin nasil
anlam iirettigini daha iyi anlayabiliriz.

Medya dillerin incelemek demek sunlar1 incelemek
demektir:

e Anlamlar. Medya fikirler ya da anlamlar
ifade etmek icin farkli dil formlarini nasil
kullanir?

e Kurallar. Bu dillerin kullanimi nasil
aligilmig hale gelir ve genel olarak kabul
gorir?

e Kodlar. Medyanin gramatik “kurallari” nasil

olusturulur? Bu kurallar ¢ignendiginde ne
olur?
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e Tiirler. Bu kurallar ve kodlar, haber ya da
korku gibi, farkli medya metinlerinde nasil
islev goriir?

e Tercihler. Belirli bir kamera ¢ekimi tipi gibi
belirli dil formlarmi tercih etmenin etkileri
nelerdir?

o Bilesimler. Anlam imgelerin, seslerin ya da
kelimelerin bilesimi ya da siralanmast ile
nasil ifade edilir?

e Teknolojiler. Teknolojiler yaratilabilecek
anlamlara nasil etki eder?

Medya dili g¢alismasi yakin izleme ve analiz
icerikli olmahdir. Ornegin, ¢ogu medya 6gretmeni
reklamlardakilerdeki  gibi ~ sabit  imgelerin
analizinde genis oranli gdstergebilimsel bir
yaklasim  kullanirlar.  Ogrenciler, belirli  bir
“liretim imgesinin” nasil yaratildigini
degerlendirmek i¢in c¢erveleme ve diizenleme,
renk kullamimi, yazi tipleri ve grafikler, ozel
efektler ve benzeri Ogeleri sistematik olarak
inceleme icin tesvik edilebilirler. Benzeri sekilde,
Ogrenciler stiidyonun sahne diizenlemesine, 151k
kullanimma, spikerin giyimine ve viicut diline ve
biilten igindeki Ogelerin siralamasina dikkat
ederek, haber yayinciliginin kural ve kaidelerini
inceleyebilirler. Medya  dilinin  “dizimsel”
ozelliklerini, 6zellikle tamamen dogallastiklar ve
genis oranda kabul gordiikleri igin, tesbit etmek
genelde zordur. Ogrenciler i¢in buna dikkat
cekmek “kurallar1 ¢ignemek” iizere bilingli olarak
olusturulmus metinlere bakmay1 gerektirebilir:
ornegin, Ogrenciler bir Hollywood filminin ana
temasindaki siirekli diizenleme ile bir sanat
filmindeki ya da “alternatif” pop videosundaki
diizenlemeleri karsilastirabilirler.

Bunun igaret ettigi lizere, medya dili ¢aligmalar
cogunlukla belirli metinlerin yakin analizini igerir.
Bu metinlerin nasil olusturulup bir araya
getirildigini detayli olarak inceleyerek “bilinen
yabanciy1 yapmay1” igerir. Ornegin, bir televiyon
reklamimin her sahnesinin elle ayr1 ayr1 ¢iziminini
ya da bir imgeyi ogelerine ayirarak fiziki olarak
“yapisal analizini” igerebilir. Medya dilinin diger

bir faydali analiz yolu da Kkarsilagtirma
aracihigiyladir. Ornegin, belirli bir tip iiriiniin
reklamlar1 ya da moda fotograflar1 gibi belirli
tirlerin  ¢esitli  Ornekleri, tiirler arasindaki
farklilagma 6rnekleri oldugu kadar, ortak kaideleri
belirlemede de iyi bir zemin saglayabilir.

Ancak, bu medya dilini anlamanin analizle
sinirlanacagli anlamma gelmez. Yine burada,
kisinin kendi medya metnini {iretmesi ve medya
dilinin “kurallarin1” sistematik olarak tecriibe
etmesi daha dogru yollarla yeni anlayislar
saglayabilir. Ornegin, bir fotograf ¢ekmek,
karedeki nesnelerin diizenlenmesi, ¢erceveleme ve
fotograf  makinasinin  agis;,  1siklandirma,
odaklama gibi seylerle ile ilgili olarak tam bir seri
dilbilimsel secenekler igerir. Kisinin fotografim
yazili bir metinle ya da diger imgelerle
birlestirmek  (6rnegin  mizanpaj ya da
fotomontajla)  fotografin  anlaminin  nasil
tamimlanacag1 ile ilgili daha fazla segenekler
igerir. Bu segenekler diisiinmeden de yapilabilir ve
medya egitiminin  hedeflerinden  birisi  de
Ogrecileri yapmis olduklar tercihleri yansitarak
sonuglarmi goz oniinde bulundurmalarint tesvik
etmektir.

MODUL 4 NE ?

SIMGELEMELER

“Simgeleme” kavrami medya egitiminin kurucu
prensiplerinden birisidir. Medya bize “diinya
lizerinde bir pencere” degil, diinyanin aracili bir
versiyonunu sunar. Gergegi sadece sunmakla
kalmaz, ayn1 zamanda onu simgeler. Gergek
yasam olaylariyla ilgilendiginde bile (haberlerde
ve belgesellerde oldugu gibi), medya yapim
olaylarin se¢imi ve bilesimini, olaylar1 hikaye
haline getirmeyi ve karakterler yaratmayi igerir.
Bu nedenle medya simgelemeleri bizi kaginilmaz
olarak diger yollardan degil, sadece bazi belli
yollardan gormeye davet eder. Bunlar “nesnel”
degil “Onyargili” olmak mecburiyetindedirler.
Ancak, bu onlarmm boylece izleyiciyi gercegin
yaniltict simgelemeleriyle aldattiklar1 anlamina
gelmez. Ayn1 zamanda izleyiciler de medyay1

27



kendi tecriibeleri ile karsilastirirlar ve ne kadar
“ger¢ekei”  olduklart  ve  nereye  kadar
giivenilebilecekleri yoniinde hiikiimler verirler.
Bunun yaninda, medya simgelemeleri bazi
yonlerden gercek olarak goriilebilirken diger
yonlerden goriilemezler. Bir seyin hayal {iriini
oldugunu bilip ayn1 zamanda onun yine de gercek
hakkinda bilgi verebilecegini kabul edebiliriz.

Medya simgelemelerini incelemek demek sunlari
incelemek demektir:

o Gergekcilik. Bu metnin gercek¢i olmasi
amaglanmig midir? Neden bazi metinler
digerlerinden daha gergekgi goriiniirler?

o Gergegi soylemek. Medya nasil diinya
hakkinda gergegi soOyledigini iddia
ediyor? Nasil gilivenilir goriinmeye
calistyorlar?

e Mevcudiyet ve yokluk. Medya
diinyasinda neler dahil edilmis ya da hari¢
brrakilmistir? Kim konusur ve kim
susturulur?

e Onyarg1 ve nesnellik. Medya metinleri
diinya hakkindaki belirli goriisleri mi
savunur? Moral ve politik degerleri
aktarirlar mi1?

e Bicimleme. Medya belirli sosyal gruplar
nasil simgeler? Bu simgelemeler dogru
mudur?

e Yorumlamalar. izleyiciler neden bazi
medya simgelemelerini  dogru kabul
ederken, digerlerini yanlis olarak goriip
reddeder?

o Etkiler. Medya simgelemeleri belirli
sosyal gruplar ya da hususlar hakkindaki
goriislerimizi etkiler mi?

Bu nedenle medya simgelemelerini ¢alismak
kaginilmaz olarak ideolojiler ve degerler hakkinda zor
sorularin ortaya ¢ikmasina yol agar. Baz1 durumlarda,
bu degerler oldukca alenidir. Ornegin; 6grenciler, en
azindan basyazi kisminda ifade edildigi sekliyle, bu
¢izginin belirli haberlerin hem imge hem de kelime
olarak se¢iminde ve ele alinmasinda nasil ortaya
konuldugunu tespit etmekte zorlansalar da, verilen bir
gazetenin politik ¢izgisini tespit etmeyi olduke¢a kolay
bulmalidirlar.  Yine burada, farkli gazetelerin
karsilagtirilmas1 faydali bir tekniktir. Ogrencilerin
asina olacagr diger bir simgeleme Ozelligi de
bicimlemedir. Medyanin azmhk ya da daha zayif
gruplart goz ardi ettigi ya da onlarin olumsuz yonlerini
ortaya koydugu iddialariyla tamigsacaklardir. Ancak,

kaliplarin, hem yapimcilar hem de izleyiciler icin
islevlerini géz oniinde bulundurmalar1 ve kaliplarin
kolayca “dogru” simgelemelerle degistirilebilecegi
basit sonucundan uzak durmalar1 dnemlidir.

Ogrenciler cogunlukla medya simgelemelerin kendi
“gergeklikleriyle” degerlendirmeye heveslidirler, ama
bu hiikiimlerini ve bu hiikiimleri verirken kullanilan
farkli  kriterleri yansitmalart konusunda tesvik
edilmelidirler. Bu konuda, agik¢a “hayal iiriinii” olarak
belirlenen ya da belgesel tiirii metinler kadar hayalle
gergek arasi farkla oynayan metinleri géz Oniinde
bulundurmak o6nemlidir. Daha kendine gilivenen
ogrenciler, bu farkli sekil ve seviyedeki “gercekligin”
medyanin potansiyel etkisi agisindan anlamlarini
tartisabileceklerdir.

Yine burada, bu hususlar1 kavrama medya yapimi
tecriibesiyle elde edilebilir. Ogrenciler, kendilerinde
bildikleri bir kurumun ya da boélgenin, belki de farkli
izleyicileri hedef alarak, c¢elisen simgelemelerini
tiretmeleri istenerek dogruluk ve onyargi hakkindaki
sorular1 aragtirabilirler. Bigimleme, ve ayrica “pozitif
imge” ile “negatif imge”, hakkindaki tartismanin
karmasiklig1, O6grencilerin sosyal konularda kendi
simgelemelerini iiretmelerini ve izleyicilerin bunlara
tepki yollarm1 yansitmalarini tesvik ederek daha
iiretken sekilde arastirilabilir.

MODUL 5 KiM ?

IZLEYICILER|

Medya egitiminin kendisi, ¢ogu zaman medya
izleyicileri hakkinda basit varsayimlarla bilgilendirilir.
“Izleyici kitlesi” ¢ogunlukla saf ve kolayca
etkilenebilir olarak goriiliir, ve 6zellikle gocuklar ve
gencler i¢in durum bdyledir. Ama, arastirma
izleyicilerin bunun iddia ettiginden daha karmasik ve
farkli  oldugunu ortaya koymaktadir. Medya
¢ogaldik¢a insanlarin dikkati ve ilgisini ¢ekmek igin
gitgide daha fazla rekabet etmektedirler. Bir izleyici
bulmak ve onu tutmak kolay degildir. Yapimcilar
farkli gruplardaki insanlarin neler isteyeceklerini
bildiklerini sanabilirler, ancak c¢ogunlukla bazi
seylerin tutulurken digerlerinin neden tutulmadigini
izah etmek zordur. Izleyicileri incelemek demek
izleyicilerin nasil hedef alindigini ve dlgiildiigiinii ve
medyanin nasil dolagtirildigin1 ve dagitildigini, ayrica
bireylerin ve sosyal gruplarin medyayr kullanma,
yorumlama ve medyaya yanit vermelerinin farkli
yollarmi incelemek demektir. Izleyiciler hakkindaki
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bu goriisleri tartismak ve kendimizin ve digerlerinin
medya kullanimini anlamaya ¢alisarak bunu yansitmak
bu nedenle medya egitiminin ayrilmaz bir 6gesidir.

Medya egitimini incelemek demek sunlari incelemek
demektir:

e Hedefleme. Medya belirli izleyicileri nasil
hedef alir? Onlara nasil bagvurmaya caligir?

e Hitap. Medya izleyicilere nasil seslenir?
Medya yapimcilar izleyiciler hakkinda ne
varsayimlarda bulunur?

e Dolasim. Medya izleyiciye nasil ulasir?
Neyin mevcut oldugunu izleyici nasil bilir?

e Kullammlar. izleyiciler giinliik yasamlarinda
medyayr  nasil  kullanirlar?  Kullanim
aliskanliklar1 ve modelleri nelerdir?

e Anlama. izleyiciler medyay1 nasil yorumlar?
Ne anlamlar ¢ikarirlar?

e Kaeyifler. izleyiciler medyadan ne keyif alir?
Nelerden hoslanir ya da hoglanmazlar?

e Sosyal farkhliklar. Cinsiyet, sosyal sinif, yas
ve etnik kokenin izleyici davranigindaki rolii
nedir?

Uretimi incelerken oldugu gibi, medya izleyicisini
incelemek de biraz medya endiistrilerinin nasil
isledigini anlamakla ilgilidir. Ornegin, 6grenciler
televizyon izleyicilerinin ya da gazete okuyucularmin
nasil Ol¢iildiiglinic ve bu bilginin, 6rnegin, reklam
oranlarin1  belirlemek i¢in  nasil  kullanildigini
inceleyebilirler. Ayni1 zamanda belirli sosyal gruplarin
ya da “hedef” izleyicilerin nasil hedef alindigini,
ornegin farkli dergilerin mizanpaj ya da kapak
tasarimini kargilastirarak veya medya
diizenleyicilerinin izleyiciler hakkindaki
varsayimlariyla irdeleyebilirler. Burada ayni1 zamanda
bir ilk elden arastirma oOgesi de bulunmaktadir.
Ornegin, medya endiistrisi tarafindan nasil “hayranlar”
yaratildig1 ve bunlarin kendi aralarinda nasil organize
olup iletisim kurduklar1 (6rnegin internet iizerinden)
incelenebilir.

Simgelemede de oldugu gibi burada da benzer giicli
bir tartigma Ogesi yer almaktadir. Ornegin,
ogrencilerin medya siddeti ve sansiir gibi konulardaki

kamu tartigmalarindan haberdar ve bu gibi tartigmalara
katilanlarin ~ ¢ikis  noktalarma  karsit  uyarilmug
olacaklardir. Ogrencilerin ozellikle medya
izleyicilerinin  farkli kesimleri hakkinda yapilan
varsayim sekillerini ve bu varsayimlarin dayandirildig:
delilleri analiz etmeleri gereklidir.

Avyrica izleyicileri incelemek bir igebakis ogesi ve
dogrudan arastirma icermelidir. Ornegin, dgrencilerin
“medya giinliikleri” tutmasi, bulgularin1 benzerleriyle
birlestirerek karsilastirmalari, ya da kendi evleri i¢inde
medya kullanimini gozlemlemeleri tesvik edilebilir.
Stirecte, Ogrenciler farkli arastirma metodlarinin
faydalarm1i  ve  dezavantajlarm1i ve  meydana
cikardiklar1  bilginin  gegerliligi ve gilivenirligini
irdelemek konusunda tesvik edilmelidirler. Bu gibi
aragtirmalar ¢ogu zaman medya kullanimindaki sosyal
farkliliklar ve bunlarin genellestirilmelerinin  ne
dereceye kadar miimkiin olabilecegi hususlarinda
sorular ortaya koyacaktir. Yine burada, yapim
tecriibesi, Ornegin belli bir izleyiciyi hedef almaya
calisma ve sonrasinda onlarin tepkilerini gz oniinde
bulundurma, énemli anlayislar sunabilir.

UYGULAMADAKI ANAHTAR KAVRAMLAR

Anahtar kavramlar, bir dizi medyaya uygulanabilecek
medya egitimine tutarli ve sistematik bir yaklagim
sunacaga benzemektedir. Ancak, bunlar medya egitimi
miifredat: i¢in bir taslak ya da 6grencilere “verilmesi”
gereken bir igerik listesi olarak tasarlanmig degillerdir.
Hiyerarsik bir sekilde diizenlenmemis ya da, sanki
kisinin dil igin bir doénem aymrmasi, takiben
simgelendirmeye gegmesi gibi, birbirlerinden ayrilmis
bir sekilde yoneltilmek Ttizere tasarlanmamiglardir.
Tersine, bagimsiz olarak goriiniirler: her bir kavram
medya egitiminin belirli bir alanina, ister istemez tiim
digerlerini davet eden, muhtemel bir giris noktasidir.
Bu sekilde, listlenebilecegi herhangi bir faaliyet ya da
¢alisma tinitesi diisiincesi hakkinda kisinin diisiincesini
diizenlemenin bir yolunu temin eder ve en az analitik
faaliyetlere (reklam ya da haber incelemesi gibi)
uygulanabildikleri kadar yaratici faaliyetlere de
(fotograf  c¢ekmek gibi) uygulanabilecekleri
vurgulanmalidir.

Uygulamada anahtar kavramlarin nasil isledigini
orneklemek i¢in simdi medya egitiminde miifredat
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planlamasinin {i¢ Ornegini inceleyecegiz. Bunlarin
hepsi yaglar1 11 ile 14 arasindaki ¢ocuklar
hedeflemektedir. Her calisma {iinitesi bir ka¢ ders
boyunca islenecek sekilde tasarlanmistir ve bir dizi
smif i¢i faaliyeti kapsamaktadir.

Bu faaliyetler kii¢iik grup ve tiim sinif tartigmalarini,
Ogretmen tarafindan dogrudan bilgi vermeyi, rol
yapma ve benzetimleri, kapali metin analizlerini,
diizensiz yazma ve medya yapimi faaliyetlerini
igerecektir.

ORNEK 1 Simpsonlart Ogretmek

Bu {inite bir metinin (burada bir televizyon programi),
yukarida tanimlanan dort anahtar kavramin tiimiiniin
canlandirilarak, nasil bir konu c¢alismasi olarak
kullamlabilecegine iyi bir 6rnektir. Unite asagidaki
faaliyetleri igerir:

e Baghk uyumu. Ogrencilerin anahtar dgelere
dikkat ederek baglik uyumunu yakindan izlemeleri
istenir. Sonrasinda grup tartismas: gorsel stil, ses
kullanimi, Simpsonlarin memleketinin goriintiisii ve
her programda degisen boliimiin 6geleri gibi hususlara
odaklanir. Daha sonra o6grencilerin bu bdliimde
Simpsonlar hakkinda ne 6grendigimizin 6zetini ve bir
program  olarak  biitiiniinde nasil  beklentiler
olusturdugunu yazmalar istenir.

e Arka plan ve icerik. Burada 6grencilere, 1
Love Lucy’den (Lucy’yi Seviyorum) Married With
Children’a (Evli ve Cocuklu) kadar aileleri konu alan
TV durum komedilerinin tarihgesinin kisa bir tanitimi
yapilir. Daha sonra, 6rnegin sosyal sinif bakimindan,
aile tipleri bakimindan ve dekor bakimindan farklilik
ve benzerlikleri tesbit etmeleri istenir. Daha sonra
Simpsonlar’a bir girig yapilir ve bu tiirdeki daha eski
programlardan ne sekilde farklilik gosterdigi tizerinde
diistinmeleri istenir.

e Karakter. Ogrencilerden Simpsonlar’daki
karakterlerden birisi hakkinda karakter ¢aligmasi
yapmalari  ve kendi analizleri ile reklam
malzemelerinde yer alanlarla karsilastirmalar istenir.

e Komedi. Tek bir bolimiin gosterimini
takiben, 6grencilerin olay orgiisiinii analiz etmeleri ve
her bir olaydaki mizahin dogasimi tesbit etmeleri
istenir. Ogrencilerin farkli mizah tiirleri (hiciv, kaba
komedi, sagmalik, “kara” mizah ve benzeri) iizerinde
diisinmeleri ve sonrasinda kendi segtikleri bir
boliimiin daha ileri analizini yapmalar tesvik edilir.

e Kaideler. Iki  bolimin  analizlerine
dayanarak, ogrencilerin programin kendi tiiriiniin
kaidelerini nasil kullandigmi ve ve aymi zamanda
onlardan nasil ayrildigini irdelemeleri istenir. Ornegin,
durum komedisi kaidelerini nasil kullandig1, gercege
benzerlik “kurallarin1 ¢ignemek” i¢in animasyonu
nasil kullandigi ve ne dereceye kadar “gercekei”
goriilebilecegi sorulabilir. Daha sonrasinda bir boliim
hakkinda detayl bir elestirel analiz yazmalari istenir.

o Endiistri. Burada 6grencilere yapim siireci
(senaryo yazimi, animasyon, yabanci iilkelere satis,
planlama, pazarlama ve benzeri) hakkinda baz1 bilgiler
verilir. Daha sonra dgrencilerden bir Simpsonlar video
kasetinin  kapagini incelemeleri ve yapim ve
pazarlamada farkli sirketlerin oynadiklar1 rolleri
bulmalar1 istenir. Son olarak, nasil farkl izleyicileri
hedef aldigin1 ve nasil yapim sirketinin telif hakki
ylkimliiliikkleriyle  sinirlandirildigimi g6z  6niinde
bulundurarak Simpsonlar’in pazarlamasi hakkinda bir
arastirma yapmalar1 istenir.

e Tartismalar. Ogrencilere Simpsonlar
hakkinda pozitif gazete elestirilerinde Baskan Bush
tarafindan seslendirilen elestirilere kadar bir dizi
beyan sunulur. Daha sonra onlardan, o&zellikle
programin “olumsuz rol modeller” sundugu fikrine
odaklanarak, kendi tepkileri 1s18inda bu beyanlari
degerlendirip tartigmalar istenir.

e Benzetim. Son olarak, 6grencilerden (gruplar
halinde) kendi ulusal igeriklerine has bir canlandirilan
aile gosterisi taslagi irettikleri bir benzetim
ustlenmeleri istenir. Onlardan karakterler, dekorlar ve
ornek olaylar dizisi olusturmalar1 ve gosterilerini
pazarlama yoluyla ilerletmenin yollar1 hakkinda
diistinmeleri istenir. Tim smnifi gelismeler hakkinda
bilgilendirmeye ilave olarak, ayrica teklifleri igin
mantikl bir yazili agiklama yapmalar1 gerekmektedir.
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Bu iinite bir metini tiimlesik c¢alisarak dort anahtar
kavramin tiimiine hitap eder. Kapsanan o6zellikler
sunlari igerir:
e Yapmm: Yapim siiregleri, pazarlama,
uluslararas1 dagitim.
e Dil: Tir (durum komedisi), form
(animasyon), kodlar ve kaideler.

e Simgeleme: Gergekgilik, bigimleme, ahlaki
degerler, ailenin goriinimd.

e lzleyici:  Iizleyicileri  hedef  almak,
yorumlamalar, etkiler, hazlar (komedi)

ORNEK 2 Gengligi Satmak

Bu iinite, birka¢ medya cesidiyle kesisen bir tiire
(reklam) ve bir temaya (“genglik”) odaklanarak daha
daha tematik bir sekilde diizenlenmistir. Ozellikle
gengleri hedef alan reklamciliga ve ortaya koydugu
tiketici  kiiltiiriiyle ilgili daha genis hususlara
odaklanir. Asagidaki faaliyetleri kapsar.

e Reklamlarni Okuma. Unite, bir icecek
iireticisi tarafindan iiretilen belli bir igecegin, “Uriin
X”, tanimiyla baglar. Ogrencilerin bu sirket tarafindan
iretilen bir dizi igecek arasindan Uriin x’i tesbit
etmeleri  istenir. Boyle yaparak  Ogrencilerin,
reklamlarin iiriinlerin imajlarin1 ve ozelliklerini nasil
tamimladiklari, belirli izleyicilerin nasil hedef
alindiklar1 ve bunlarin {irlin logolarinin tasariminda
nasil yansitildiklar1 hakkinda diigiinmeleri istenir.

e imaji yaratmak. Ogrenciler (artik Juice Up
isimli icecek oldugu belirlenen) Uriin X’i satmak icin
fikirler lizerinde beyin firtinasina devam ederler ve
bunlar1 iriiniin gergek reklamlariyla karsilagtirirlar.
Sonra gorsel tekniklere, diizenlemeye ve film
miizigine odaklanarak Juice Up kampanyasmin {ig¢
reklaminin detayli bir analizini yaparlar. Onlardan
ozellikle iiriiniin nasil geng izleyiciyi hedef aldigi,
bunun pazarlamasinda ve markalagmasinda nasil
yansitildigi ve geng insanlarin reklamlarda nasil temsil
edildigi hakkinda diisiinmeleri istenir.

e Pazarlama. Son olarak, ogrencilere ticari
reklam gazetelerinin birinden Juice Up kampanyasiyla
ilgili bir makale verilir ve onlardan pazarlama
kampanyasinin reklam ajansi ve sirket tarafindan
tasarlandigin1 irdelemeleri istenir. Buradaki tartigma

reklamlarin planlamasi1 ve yerlesimi ve yapimcilarin
izleyiciler ~hakkinda ne varsaydiklar1 iizerine
odaklanir.

e Planlama. Ogrencilerden evlerinde miimkiin
oldugunca fazla sayida TV reklam arasi seyretmeleri
istenir. Daha sonra onlardan kendi yas gruplarini hedef
alan reklamlarin oranint ve bunlarin en fazla nereye
planlanmis goriindiiklerini irdelemeleri istenir.

o lzleyiciyi yakalamak. Evdeki gordiiklerini
temel alarak, 6grencilerden dikkatlerini ¢ekmede en
¢ok hangi reklamlarin etkili oldugunu ve bunu nasil
basardiklarimi tesbit etmeleri istenir. Kigisel olarak en
sevdikleri reklamlar1 ve onlar hakkindaki sevdikleri
seyleri tesbit ederler, daha sonra sonuglari biitiin
smifla paylagirlar. Bu siiregte, onlar hakkinda hedef
izleyici olarak yapilan varsayimlari ve bunlarin ne
dereceye kadar dogru oldugunu irdelerler.

e Reklamcimn bakis agsi.  Ogrenciler bir
reklam ajansi yoOneticisi tarafindan, geng¢ izleyiciler
hakkinda verilen bir dizi beyanati okurlar.
Ogrencilerden bu beyanatlar1 tartisip, daha sonra sdz
konusu ajans tarafindan yapilan bir dizi reklami
seyretmelerinin ardindan bunlar1 degerlendirmeleri
istenir. Grup tartigmasini takiben, Ogrencilerden
sectikleri belli bir reklam kampanyasi hakkinda,
gencleri ne sekilde hedef almaya calistigini analiz
eden bir rapor yazmalari istenir. Onlardan bu cesit
reklam kampanyalarmin kendi yas gruplarma ne tiir
imajlar ve kisilikler satmaya c¢alistigin1 irdelemeleri
istenir.

e Reklam yapmak. Bu tinitedeki son faaliyet,
ogrencilerin kendi yas gruplarin hitap eden bir musir
gevregi lirlinliniin pazarlamasindan sorumlu bir reklam
ajansinin  roliinii  istlenmelerinin  istenecegi  bir
benzetimi igerir. Kendilerine tiriiniin bir tanimi verilir
ve hem kendileri hem de gercekte onu alacak olan
ebeveynleri igin cazibe potansiyelini belirlemeleri
istenir. “Beyin firtinas1” yoluyla {iriiniin imajin1 ya da
“kisiligini” tesbit ederler ve muhtemel pazarlama
stratejilerini irdelerler. Daha sonra bir logo ve paket
tasarimi yaparak, bir televizyon reklami i¢in senaryo
tireterek ya da her sahnesinin elle ayr1 ayri gizimini
yaparak ve de onun nereye ve ne zaman
planlanacagini 6nererek ise devam ederler. Fikirlerin
One siirerken kampanyalarinin nasil hedeflendirildigini
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ve stratejilerinin izleyiciye hitap etmek icin nasil
tasarlandigini anlatmalari istenir.

Onceki iinitede oldugu gibi, bu iinite de bir metini
tiimlesik ¢alisarak dort anahtar kavramin tiimiine hitap
eder. Kapsanan ozellikler sunlart igerir:

e Yapim: Reklam ajanslarinin, vV
programcilarini ve ticari sirketlerin igleri.

e Dil: Reklamin kodlar1 ve kaideleri, bir “Uriin
imajinin” yaratilmasi.

e Simgeleme: Genglerin imajlart ve temsil
ettikleri goriilen degerler.

e lzleyici:  Izleyicileri  hedef  almak,
yorumlamalar, etkiler, hazlar ve tercihler.

ORNEK 3 Fotograf ve Kimlik

Bu iinite fotograf ve belgeseli inceler ve onlarin
kimliklerin temsili ve olusturulmasinda nasil
kullanildig1 hakkinda ortaya sorular koyar. Buradaki
“kitle” iletisim araclariyla daha az alakalidir. Unite su
faaliyetleri kapsar:

e Portreler. Ogrencilere 14 yasindaki bir kizin
kigisel alblimiinden bir dizi fotograflar gosterilir.
Onlardan imajlar arasindaki farklari, 6rnegin, nerede
ve nigin ¢ekildikleri, farkli pozlar ve ifadeler ve farkl
imaj sekilleri (mesela, enstantane, diiz portre, aile
grubu, v.b.) baglaminda tartigmalari istenir. Onlardan
aym zamanda kizin kendi fotograf baslhklarini
eslestirmeleri istenir.

o TFotograf belgeseli yapmak. Daha sonra
ogrencilerden kiz hakkinda kisa bir “fotograf
belgeseli” yapmak i¢in fotograflar1 siralamalar1 ve
bunun yapilabilecegi farkli yollar1 tartigmalar istenir.
Onlardan bir film miizigi i¢in senaryo yazmalari ve
kullanilabilecek miizigi teklif etmeleri istenir. Daha
sonra, kizin kendisinin goriintiilerin farkli izleyiciler
icin nasil diizenlenmesini isteyebilecegini tartigarak
iiriinlerini karsilagtirmaya davet edilirler. Bu faaliyet
fotografciligin ne kadar dogru ve gercekei olabilecegi
anahtar sorusunu ortaya koyar.

e Bir belgeseli aragtirmak. Ogrenciler daha
sonra , genellikle tren istasyonlar1 ve hava alanlarinda
bulunan fotograf kabinleri hakkindaki “Photo — You”
adinda kisa bir BBC belgeseli seyrederler (diger yerel
ya da ulusal belgeseller de olabilir). Seyretmeden dnce
bir tiir olarak belgesellerin (6gretmek, kisisel bir goriis
onermek, ikna etmek, eglendirmek, v.b gibi) farkli
islevlerini irdelemeleri istenir. Daha sonra onlardan
“Photo — You” ve diger belgesellerin bu hedefleri nasil
basardiklarinin 6rneklerini tesbit etmeleri istenir.

e Belgesel kaideleri. Daha sonra 6grencilere
belgesellerde kullanilan bir dizi teknik (roportajlar,
arsiv derlemesi, yeniden olusturma, arka plan ses
anlatimi, v.b gibi) tamitilir ve onlardan “Photo —
You”da bunlardan hangilerinin kullanildigimi ve
yarattiklar etkileri tesbit etmeleri istenir.

e Kurgu. Ogrencilerden, her defasinda bir
boliimiiniin olmak {izere, “Photo — You nun yakin bir
analizini yapmalar1 istenir. Her asamada film
yapimcilarinin  yaptiklart tercihler, kullanilan farkli
teknikler, kameranin konumlandirilmasi, goriintii ve
seslerin se¢imi ve bunun gibi hususlar hakkinda
sorular sorulur. Onlardan daha sonra bir CD — Rom ile
saglanan sabit goriintiileri kullanarak filmi “yeniden
kurgulamalar1” istenir. Gruplar halinde filmin,
insanlar1 fotograf kabininde nasil iyi fotograflar
cekebilecekleri hakkinda bilgilendirecek, insanlart
fotograf kabinleri insa etmenin getirileri konusunda
ikna edecek, ya da insanlar1 fotograf kabinleriyle
ilgilenmeleri ve onlar1 temizlemeleri konularinda
egitecek bir versiyonunu yapmalar1 istenir. Bu
alternatifleri géz Oniinde tutarak, daha sonra filmin
yonetmenine film hakkindaki kisisel tepkilerini
yazmalar1 istenir.

e Yorumlar. Burada, 6grencilerin Oxford
Universitesindeki mezuniyet téreni hakkindaki baska
kisa bir filim i¢in bir yorum yazmalari istenir. Yine,
gruplarin farkli diislinceleri yansitan yorumlar yazip,
yorumlarin goriintiilerin anlamini nasil
degistirebildigini diisiinerek onlar1 karsilagtirmalari
istenir.

e Bir teklif yazmak. Burada 6grenciler bir TV
istasyonunun yetkili editériine yazilan, kisa bir
belgesel film i¢in bir tavsiye iizerinde ¢ahgirlar.
Yonetmenin  “Photo — You” igin tavsiyesini
degerlendirmeye ve filmin son halinden hangi
ozelliklerin ¢ikarildigini irdelemeye davet edilirler.
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e Bir belgeseli taklit etmek. Son olarak,
ogrencilerden, “okul yasamimizdan bir giin”
hakkindaki bes dakikalik bir film i¢in tavsiyelerini bir
araya getirmeleri istenir. Kendilerine sorumlu editor
tarafindan yazilmis sahte bir not verilerek hangi filmin
yapilacaginin  se¢iminde kullanacaklar1  kriterler
iizerinde diislinmeleri istenir. Sonugta, planlayarak
filmi yaparlar.

Yine burada da, bu tinite bir metini tiimlesik ¢alisarak
dort anahtar kavramin tiimiine hitap eder. Kapsanan
ozellikler sunlari igerir:

e Yapmm: Belgesel film yapimcilar1 ve sorumlu
editorlerin igleri.

o Dil: Fotograf ve belgesellerin kodlar1 ve
kaideleri, roportaj, ses ve goriintiiniin
kullanimu.

e Simgeleme: Bireysel kimliklerin ve sosyal
kurumlarin (okul) imajlart.

e lzleyici: Belgeseller gerecekgilikleri hakkinda
izleyicileri nasil ogretmeye, ikna etmeye
inandirmaya ¢alisirlar ve bunun gibi.

BOLUM 2

BAZI GENEL PRENSIPLER

Bu tanimlama medya egitimindeki iyi uygulamay1
niteleyen bazi genel prensipleri belirtir. Bunlar iig
baslik halinde smiflandirilabilirler: kapsamli amaglar,
miifredat planlamas1 ve pedagoji.

AMACLAR

Bu initelerde benimsenen genel yaklasim acikga
korumaktan c¢ok hazirhiga yoneliktir. Caligma,
ogrencilerin, medyanin etkilerine karsi asilanmalari
gereken, medya manipiilasyonunun edilgen kurbanlari
olduklar1 varsayimiyla baslamaz. Ornegin reklam
hakkindaki ikinci {inite, Ogrencilerin reklamcilarin
kendilerin  hangi  yollarla  hedef  aldiklarin
anlayabildiklerini ve tiiketiciler olarak kendi
secimlerinin ve degerlerinin medya imajlari hakkinda
ne kadar  bilingli  olduklari1  yansittiklarini
varsaymaktadir. Ogrencilerin  reklamlardan  keyif
aldiklar1 kabul edilir ve arastirilir, ancak 6grencilerin

ayrica kendi hesaplarma mantikli ve bilingli kararlar
verebilmeye muktedir olduklar varsayilir.

Unitelerden hig birisi gercekten dgrencileri medyanin
olumsuz etkileri olarak algilanan seylerden
“kurtarmak” i¢in diizenlenmemistir.

Genelde, bu nedenle, ¢aligmanin biiyik ¢ogunlugu
timevarimsal ~ yerine  tlimdengelimseldir. Bu
Ogrencilerin daha dnceden tanimlanmig bir pozisyonu
kabul etmek icin tonlendirme aramak yerine temin
edilen kanitlarla kendi sonuglarma ulasmalariyla
alakahdir. Ornegin, Simpsonlar iinitesinde, 6grencilere
program tarafindan ortaya konan ahlaki ve politik
konular hakkinda bir dizi iddia sunulmus ve bunlar
lizerinden goriislerini yansitmaya tesvik edilmislerdir.
Acikca, bu yaklasim karmasik hususlart disarida
birakan ya da gdrmezden gelen bir yaklagim degildir,
ancak amaci da bir “kars1 propaganda” formu
saglamak degildir.

MUFREDAT PLANLAMASI

Bu {initelerin her biri dort anahtar kavramin tiimiine
birlesik ve biitiinsel bir yolla hitap etmeye calisir.
Farkli vurgular farkli zamanlarda digerlerinden daha
giiclii olarak ortaya cikarken iistli kapali olarak
ogrencilerin medyanin bu farkli dgelerinin nasil ilgili
olduklarin1 anlamaya ihtiyaglar1 oldugu varsayilir.
Boylece, Simpsonlar hakkindaki birinci iinite sirastyla
simgeleme, dil, tretim ve izleyicilere odaklanarak
anahtar kavramlarin her birine agik¢a hitap eder ve
(diger {initelerde de oldugu gibi) son faaliyet bunlarin
etkili bir sekilde nasil ilgili olduklar1 hususunu tek,
etkili bir aragtimada toplar.

Vurgu farkliliklar tabii ki kagmmilmazdir. Calismanin
tinitelerinin  hepsinde ve her birinde anahtar
kavramlarin hepsi ayni esitlikte kapsanmayacaktir.
Ornegin, fotografcilik ve belgesel hakkindaki iigiincii
tinite muhtemelen iiretime oranla medya dili
ozellikleri konusunda daha giligliidiir. Ancak, bu
aciklamalardan da belli olmahdir ki, anahtar
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kavramlardan herhangi birisi digerlerinden herhangi
biri i¢in (en azindan potansiyel olarak) “giris yolu”
islevi gorebilir. Bu nedenle, dolayli olarak, anlam
cesitli anahtar kavramlar arasindaki iligkiden ortaya
cikiyor gibi  goriinmektedir. Bdylece, reklam
hakkindaki iinite dolayli olarak “genclik kiiltiirii”
iretiminin  medya endistrileri ile izleyicilerin
ihtiyaclar1 ve beklentileri arasindaki miizakereler
sonucu ortaya ¢ikan bir sey olarak kabul eder. Ayni
sekilde, Simpsonlar hakkindaki iinitede ortaya atilan
gercekeilik konusundaki sorular medyanin diinyay:
nasil simgeledigi konusunda seyircilerin de elestirel
hiikiimler verdigini isaret etmektedir. Gergekgilik basit
sekilde sadece metinlerin miilkii degildir, aym
zamanda izleyiciler ya da okuyucular agisindan da bir
anlama yetenegidir.

PEDAGOJI

Yukarida anlatilan ii¢ tinitede, bir dizi farkli pedagoji
stratejileri vardir. Bunlar: bireysel, kiiglik grup ve tiim
smif caligmalari, 6gretmenler ve dgrenciler tarafindan
bilgi temini, elestirel analiz ve uygulamali medya
yapimu ile birlikte benzetim, metin analizi ve 6grenci
arastirmasi gibi stratejileri de kapsar. Bazi durumlarda,
yaklagim “Ogrenci merkezli” olarak tanimlanabilir,
burada da 6grencilerin kendi bilgi ve diisiincelerini
paylagmalarma ve konular hakkinda kendi sonuglarim
olusturmalarina gii¢lii bir vurgu vardir. Biitiin bu
iiniteler 6grencilerin halihazirda bahsedilecek bagliklar
hakkinda birseyler bildigi ve bilgilerinin hem kendi
icinde gegerli hem de ilerideki yansilamalari igin
faydali bir kaynak oldugu varsayilarak baglamaktadir.

Ancak, ayn1 zamanda 6grencilerin bilmedigi ve onlara
ogretilmesi gereken seyler oldugu yoniinde de bir
kabul vardir. Ornegin, belgesel hakkindaki iigiincii
tinite acgikga belgesel film yapimi teknikleri, ya da
yapimcilarin fikirlerini televizyon sirketlerine hangi
yollarla “sundugu” konularini Ogretmeye
girismektedir. Baz1 durumlarda (6rnegin medya diliyle
ilgili olanlarinda), bu bir 6grencilerin dolayli olarak
ne bildiklerini agik¢a ortaya koyma konusudur, yani
“pasif” bilgiyi “aktif” bilgiye ¢evirme. Bu sistematik
analiz ve emsalleriyle paylasim ve karsilagtirma
araciligryla olur. Ancak diger durumlarda (6rnegin
yapimla ilgili olanlarinda), &grencilere bilmedikleri
halihazirda seyleri dogrudan 6gretmeyi igerir. Bu hem
bilginin 6gretmen tarafindan temini yoluyla, hem de
Ogrenciler tarafindan arastirma yoluyla olur. Bu
baglamda, medya egitiminde 6grenme mevcut bilgi ile
yeni bilgi arasindaki devam eden bir miizakereyi
icerir. Bu hususlarin alakali oldugu medya egitimi

pedagojisi bir sonraki modiilde ayrintili olarak ele
aliacaktir.

MODUL 6 NASIL ?

UYGULAMADAKI MEDYA EGITIMI

Kurs {initeleri bir dizi pedagojik yaklasimlar
kullanmaktadirlar. Bunlarmn ¢ok azi medya egitimine
Ozeldir. Bazilar1 kolaylikla sosyal egitimde ya da
Oornegin, tarih Ogretiminde bulunabilirler. Ancak,
medya egitimcileri siirekli olarak miifredatin belirli
Ozelliklerine uygun olan bir pedagoji teknikleri
repertuari geligtirmistir. Bu modiilde, bu teknikleri
inceleyecegiz. Metin analizi, icerik analizi, 6rnek olay
incelemeleri, terclimeler, benzetimler ve yapim.
Bunlardan ilk ti¢ii daha analitik iken, son ti¢ii daha
uygulamalidir. Bu hi¢bir sekilde 6gretim tekniklerinin
yorucu bir se¢imi degildir, ancak herhangi bir medya
egitim kursu kapsamina alinabilecek bir dizi
yaklasimlar hakkinda net bir fikir verir.

Aslinda bu yaklasimlarda dolayli olarak var olan
O0grenmenin  dogas1  hakkindaki  sorular  ve
varsayimlardir. Isaret etmis oldugumuz gibi, 6greciler
medya hakkinda, neredeyse kesinlikle diger miifredat
alanlarinda sahip olduklarindan daha fazla olmak
iizere, oldukca genis bir bilgiye sahiptirler. Medya
egitimi s6z konusu oldugunda Ogretmenler artik
uzman degildirler sOyleminde biraz gergeklik payi
vardir. Bununla birlikte, 6grencilerin bilmedigi ve
Ogretmenler tarafindan ogretilmesi gereken pek ¢ok
sey vardir. Mevcut bilgi ile yeni bilgi arasindaki bu
iliski ve bunun 6grenme i¢in anlamindan bu modiiliin
kapanig  boliimiinde  daha  genel  hatlartyla
bahsedilecektir.

METIN ANALIZI

Metin analizi belki de edebiyat ya da resim &gretimi
tecriibesine sahip O0gretmenler i¢cin medya egitiminin
en bildik 6zelligidir. Her ikisi de medya 6gretmenleri
icin kullamish yaklasimlar olmalarin ragmen, metin
analizi ile muhteva analizini birbirinden ayirt ederek
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baslamak oOnemlidir. Muhteva analizi, akademik
iletisim ¢aligmasinda bir metod olarak yerlesiktir.
Goreceli olarak genis bir materyal kiilliyatinin
6nceden belirlenmis kodlar ve kategoriler kullanilarak
nicelik analizini kapsar.

Omegin, ogrenciler belirli gazetedeki resim ve
metinlerin oranmm1 ya da reklama ayrilan alanmn
miktarin1 hesaplayabilirler veya reklamlardaki kadin
ve erkeklerin “sayisin1” ya da tasidiklari rol g¢esitlerini
sayabilirler. Bunun sinifta zaman aldigi sdylenebilir
ama, hipotezlerin test etmek ve genis bir Ornekle
egilimleri belirlemek i¢in titiz bir yol sunar.

Bunun aksine, metin analizi genislik yerine bir
derinlik sunar. Tek bir metinde biiyiik miktarda detaya
odaklanma egilimindedir ve secilen metinler g¢ogu
zaman, tek fotograflar, reklamlar, acilig sahneleri,
fragmanlar ya da miizik videolar1 gibi, oldukca kisa ya
da kapsam olarak sinirhidirlar. Metin analizi detaya
tam dikkat etmeyi ve titiz sorgulamayr igerir.
Ogrencilerin anlik hiikiim vermekten uzak tutulmalar
ve goriisleri icin kanit saglamaya tesvik edilmeleri
gerekmektedir. Bu tiir analiz “bilineni
yabancilagtirmak™, yani, Ogrencilerin ¢ok iyi
bilebilecekleri bir seyi alip onlara onun nasil bir araya
getirildigine bakmalarim1  ve neden bu sekilde
yapildigim diisiinmelerini istemek anlamina gelir. Bu
stiregte, 6grenciler gorsel ve igitsel — gorsel metinlerin
diger metinler gibi  “okunmasi”  gerektigini
anlayacaklardir.

Ogrencilerin, 6rnegin bir TV reklaminin, metin
analizini nasil yapabileceklerini diiglinelim. Metin
analizi genellikle tanimlamayla baslar: 6grencilerden
metinde gorebildikleri ve duyabildikleri her seyi
tanimlayip listelemeleri istenir. Bu asamada, 6gretmen
video ekranini kapatarak 6grencilerden film miizigini
dikkatlice dinlemelerini isteyebilir. Daha sonra
Ogrencilerin miizigin tiirtinii, ses efeklerini, dili,
konuganin ses tonunu, sessizligin kullanimini, ve
benzeri seyleri tarif etmeleri gerekir. Daha sonrasinda
Ogretmen sesi kapatabilir ve 6grencilerden, &rnegin
videonun “gdriintii dondurma” 6zelligini kullanarak,
sadece goriintiilere konsantre olmalarini isteyebilir.
Burada, odak kismen ne gosterildigini, yani dekor,

“viicut dili”, renk ve benzeri kullanimi tanimlama
iizerinde, kismen de nasil gosterildigi, 6rnegin, kamera
agilarinin, diizenleme ve 1siklandirma kullanimi
iizerinde olmalidir.  Ogretmenler  dgrencilerden,
filmdeki tek hareketteki degisikliklere dikkat ederek
ve hareket gecislerinin nasil yaratildigina dikkatlice
bakarak ve kurgunun ilerlemesine ve ritmini goz
Oniinde bulundurarak “filmdeki kareleri tek tek
farketmelerini” isteyebilir.

Son olarak, 6grencilerden bu cesitli 6gelerin metinde
bir biitlin olarak nasil birlestirildigi {izerinde
diisiinmeleri istenecektir.

Ancak bu tammlama siireci tamamlandiginda
Ogrenciler metinin anlami {izerinde diigiinmeye davet
edilecekleri ikinci asamaya ge¢melidirler. Yine, bu da,
metinin ¢esitli Ogeleri tarafindan atifta bulunulan
yananlam ve gagrisimlar1 inceleyerek, sistematik bir
sekilde baslamalidir. Ornegin, &grenciler dekorun
belirli goriintii ve Ogelerini ya da belli miizik
siralamalarin1 g6z Onilinde bulundurarak onlara ne
cagristirdigini tanimlayabilirler. Isiklandirmanin ya da
sesin ya da rengin belirli bir ruh haleti ya da atmosfer
olugturmak i¢in kullanilma seklini ya da belirli kamera
acilarinin ya da hareketlerinin seyirciler olarak bizleri
sahneyle baglantili olarak nasil konumlandirdigini
inceleyebilirler. Buradaki faydali bir yaklasgima
“degisme  testi” adi  verilmektedir, burada,
Ogrencilerden metinin belirli bir Ogesi degisirse,
ornegin, yapimcilar farkli bir karakter ya da miizik
parcas1 veya farklh bir grafik tasarim sekli kullanmig
olsalardi, anlamimin nasil degisecegini tahmin
etmeleri  istenecektir., Aymi  zamanda burada
“metinlerarasilik” da  6nemlidir:  &grencilerden,
metinin ilgili ya da atifta bulunur goriindigi diger
metinleri (ya da tiirleri) de diisiinmeleri istenmelidir.

Son olarak, Ogrenciler, bir biitiin olarak metin
hakkinda hiikiim vermeye tesvik edilecekleri, ti¢lincii
bir agsamaya gegebilirler. Bu hiikiimler metin i¢inde
tesbit ettikleri degerler ve ideolojilerle ilgili olabilir.
Ornegin  bizim TV  reklammmiz  baglaminda,
muhtemelen tiriiniin bir sekilde olumlu olarak goriinen
ozelliklerle baglantili oldugunu kesfedecegiz: reklam
bir iiriiniin “dogal” yada “sade” ya da “seksi” ya da
“bilimsel” oldugunu ya da kullanicisim1 6rnegin daha
iyi, daha giiglii ya da kiiltiirlii ya da daha ¢ekici bir
insana  doniistiirecegini  iddia  edebilir.  Analiz
ogrencilerin, bu iddianin nasil ortaya atildigini
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anlamalarmi ve c¢agrisim yaptigt degerler hakkinda
bilingli hiikiim vermelerini saglamalidir. Ayni
zamanda hiikiimler metinin kalitesiyle de ilgili
olabilirler, diger bir deyisle, bizi iddialar1 hakkinda
ikna etmeye ¢aligmakta ya da anlamini nakletmekte ne
kadar etkili olmustur.

Bu baglamda “kalite” ayn1i zamanda estetik hazla
alakalidir ve analiz sonuglarindan birisi dgrencilerin
metinin nasil, 6rnegin, heyecan, cazibe ya da enerji
hisleri uyandirmayi bagsardigimi (ya da dogrusu
basaramadigini) anlayabilmeleri olmalidir.

Tabii ki bu metin analizinin daima iyi diizenlenmis bir
siire¢ oldugu anlamma gelmez: &grenciler arasinda
belirli bir metnin anlami iizerine ve onun hakkimndaki
hiikiimleri konusunda genis miizakereler ve tartigmalar
olabilir. Amag¢ Ogrencilerin kendi sonuglar1 iizerinde
anlagmalar1 degil, ancak analizlerinde sistematik ve
titiz olmalaridir.

Metin analizleri agikcas1 dgrencilerin, 6rnegin farkl
kamera agilarm1i  ya da  hareket gegislerini
anlatabilmeleri i¢in, teknik bir kelime dagarcigi
edinmelerini gerektirir. Ancak, bu tiir analizlerin rutin,
mekanik bir faaliyete donlismemesi énemlidir: idareli
bir sekilde diger faaliyetlerle birlikte kullanilmalidir.
Metin analizinin aym1 zamanda bir de uygulama
boyutu olmalidir. Ogrencilerden bir gériintiiniin
bilesen pargalarma ayirip, her bir pargayr analitik
yorumla smiflandirarak “yapisal ¢oziimlemesini”
yapmalar1 ya da hareketli goériintii metinlerinden bir
televiyon reklaminin her sahnesinin elle ayr1 ayri
¢izimini yapmalart istenebilir. Bu  “bulunan”
goriintiilerin montjlanmasina ya da fotograf seritlerinin
reklam sahnesi haline getirmek igin birbirine
eklenmesine ya da kisa video sahneleri hazirlanmasina
imkan taniyabilir. Tek basmna ele alindiginda, metin
analizi daha ¢ok bigimsel gramer dgretimine benzer:
Ogrenciler i¢in anlamli olmasi gerekecekse, gercek
iceriklerdeki ger¢ek metinlere uygulanmasi ve
uygulamali yollarla arastirilmas: gereklidir.

ICERIK ANALIZi

Metin analizi metinleri ¢ogunlukla bulunduklar
icerikten ayirarak calisir. Bu “bilineni

yabancilagtirmanin” gii¢lii bir yolu olmakla beraber,
ayni zamanda tehlikeleri de vardir. Igerige yakin
dikkat bizim medya dilinin belirli formlar1 ile medya
egitiminin diger iki anahtar kavrami arasindaki
baglanttyt anlamamizi saglayacaktir. Yapim ve
izleyici.

Buradaki faydali teknik, Ogrencilerin ¢ogunlukla
gozardi  edebilecekleri bir metinin  Ogelerine
odaklanmalarini tesvik etmektir. Ornegin, filimlerin ya
da TV programlarmin agilis ve kapanig boliimleri
metinin belirli bir izleyiciyi nasil hedef aldig1 ve
yapim siirecindeki farkli roller konusunda Onemi
bilgiler saglayabilir. Ornegin, televizyondaki baslhk
boliimleri programin kasdedilen izleyicisini tesbit
etmek ve programi onlara “satmak” i¢in kullanilir.
Programin izleyicisine en ¢ok “cazip” gelen
parcalarinin  kisa bir Ozetini sunabilirler, bunlar
karakterleri, dekoru ya da tipik temay1 igerebilirler.
Ormnegin, miizigin ya da kurgunun detayli metin analizi
yapimcilarin  izleyiciler hakkindaki varsayimlari
konusunda pek cok sey ortaya koyabilir. Baslik ya da
kapanistaki tanitim yazilar1 béliimleri de ayn1 zamanda
metini kimin yaptigi, onun sahibi olan ve dagitan
sitketler, onu yapmada {istlenilen c¢esitli roller ve
benzeri konularda bilgi igerirler. Bunlar tesbit etmek
Ogrencileri onun temsil ettigi finansal (ve belki de
ideolojik) ¢ikarlar hususunda uyarabilir. Bu teknik
cogunlukla en fazla karsilastirmali bir boyut
oldugunda etkilidir, Ornek olarak, farkli hedef
izleyicilere yoneltilen belli bir TV tiiriiniin iki
Oorneginin baglik boliimlerini karsilastirirken ya da
belirli bir sosyal konunun iki ¢elisen simgelemesini
yapip dagitan sirketleri incelerken.

Diger bir teknik de belli bir metnin nasil pazarlanip
izleyicilere dagitildigi hakkinda bilgi toplamaktir. Bu
TV  dergilerini, video kataloglarimi, magaza
vitrinlerini, film posterlerini ve reklamlari, internet
sitelerini,fragmanlari  ve  basin  agiklamalarin
incelemeyi kapsayabilir. Medya sirketleri genellikle
bu tiir bilgilerin elde edilebilecegi “basin set”
sunacaklardir. Ogrenciler, metin hakkinda ileri siiriilen
iddialara ve metnin tanitimini yapmak icin kullanilan
metodlara dikkat ederek bu materyali
degerlendirmelidirler. Pek ¢ok durumda, medyalar
arasi pazarin ve dahil olan, kiiresel seviyede
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calisabilen cesitli sirketlerin arasindaki baglantilarin
boyutlariin farkina varacaklardir. Eger miimkiin
olursa, farkli kiiltiirlerden bu tiir materyali , 6rnegin,
belli bir filmin iki farkli {ilkede nasil pazarlandigin
g0z Oniine alarak, karsilagtirmak faydalidir.

Ilave olarak, Ogrenciler ticari basii ya da ulusal
gazetelerin medya sayfalarini, 6rnegin TV reytingleri
hakkindaki veriler, gise hasilati ve elestirileri
kullanarak metnin nasil algilandigi hususunda bilgi
araylp bulmalidirlar. Bu 0Ogrencileri metnin hedef
izleyicisine ulagmasindaki etkiyi gormelerine tesvik
edecektir. Ancak, aymi zamanda Ogrenciler, bu
bilgilerin nasil derlendigi ve ne kadar giivenilir oldugu
konusunda ve ilerideki planlamalar i¢in geri bildirim
yollar1 hakkinda da diisiinmeye tesvik edilmelidirler.
Baz1 durumlarda, Ogrenciler medya sirketlerinin
iriinlerini  satmak i¢cin nasil kasten tartisma
¢ikardiklar1 konusunda uyarilacaklardir. Bir arada ele
alindiginda, bu tiir faaliyetler Ogrencilerin medya
enddistrilerinin ardindaki ekonomik motivasyonlar1 ve
girigimciligin  ¢ogu zaman rekabetei, riskli dogasi
hakkinda bir biling gelistirmelerine  yardimci
olmalidir.

Bu faaliyetler, bu tiir igeriksel bilginin diger bir dizi
medya ic¢in miisait olmasina ragmen, ¢ogu zaman en
kolay gorsel medya ile ilgili olarak yiriitiiliir. Popiiler
miizik endiistrisi burada ¢ok verimlidir: 6grenciler CD
kapaklarini, posterleri ve reklamlar1 incelemekle
baslayip, basarili igleri saran satig (hem “resmi” hem
de “gayr1 resmi”) boyutunu incelemeye gecebilirler.
Bu materyal ¢ogu zaman belirli izleyicilerin nasil
hedef alindig1 ve piyasada iiriinlerin birbirlerinden
nasil farklilagtigi hususlarinda olduk¢a net bir ipucu
sunar. Miizik endiistrisi ticari basini, plak firmalarinin
basin paketleri, hayranlarin internet siteleri ve
hayranlarin ¢ikardigi dergiler de mevcut ¢esitli
sirketlerin aragtirillmast ile miizik hayranlar ile
sirketler arasinda zaman zaman ortay ¢ikabilen
tartismalarin arasindaki baglantilar1 arastirmak icin
kullanilabilirler. Ayrica 6grenciler i¢in, zaman iginde
izleyicilerini degistirmek (ya da genisletmek) i¢in
belirli eylemlerin nasil kullanilmaya calisildigini ve
bunlarin hangi yollarla paketlenip pazarlandigin
gormek ilging olabilir.

Pedagojik olarak, bu tiir icerik analizi 6grencileri
metinsel acgiklama tizerindeki dar odaklanmadan geri
¢eker. Onlar1 medya metinlerinin basit¢ce olmadik bir
yerden ortaya ¢ikmadiklarini, ancak, metinlerin
izleyici bulabilme yollarinda tanitim ve pazarlamanin
hayati énemdeki unsurlar olduklarmi anlamaya tesvik
eder.

Ayn1 zamanda, 6grencilerin bu tiir faaliyetlerin sadece
toplumu manipiile etmek i¢in bir komplo ¢esidi oldugu
yanilgisma diismemeleri 6nemlidir. Bu baglamda,
izleyiciye ulasmayir basaramayan ya da kar elde
edemeyen (a¢ik ara cogunlugu teskil eden) medya
yapimlarinin 6rneklerini goz 6niinde bulundurmak ve
izleyicilerin kendilerine mal ettikleri ve, bazen medya
endiistrilerinin hoglanmayabilecegi sekilde, anlamini
degistirdiklerini goz ard1 etmemek Snemlidir.

ORNEK KONU CALISMASI

Bu genis ¢apli kavramsal yaklagim {i¢iincii teknik olan
orek konu c¢aligmasinda daha giiglii bir rol oynar.
Burada, 6grencilerin kendi sectikleri bir medya konusu
hakkida derinlikli arastirma yapmalar1 tesvik edilir.
Tabii ki, medya egitimcileri  O6grencilerinin
heyecanlarina ve giincel tarigmalara karsihik
vereceklerdir, ancak bu ¢ok talepkar ve zaman
harcayici olabilir. Bazi durumlarda, 6gretmenler bazi
gerekli bilgileri derleyebilmelidirler, ancak, c¢ogu
hallerde, Ogrencilerin bunu kendilerinin yapmasi
gerekir. Bu sekilde bagimsiz arastirma ve inceleme
boylece medya egitiminde énemli bir rol oynayacaktir.

Omek konu calismasinin en basit sekli yapim,
pazarlama ve belli bir metinin tiiketimi {izerine
odaklanir. Bir yerde, bu yukarida bahsedilen igerik
analizinin bir ¢esit uzantisidir.  Yeni medya
yapimlarinin piyasaya siiriilmesi bu tiir 6rnek konu
calismast i¢in Ozellikle faydali bir imkan sunar:
ornegin, Ogrenciler yeni bir TV programimin ya da
genglik dergisinin piyasaya siiriilmesine, yeni bir
filmin gosterime girmesine ya da mevcut bir reklam
kampanyasina odaklanabilirler. Ogrenciler yukarida
bahsedilen tiirde bilgi derleyebilirler ve (eger imkan
olursa) yapimcilarla goriisme ayarlayabilirler.

Bir ikinci ¢esit 6rnek konu c¢aligmasi da belirli bir
konunun medyalar arasi karsilikli incelemesini igerir.
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Ornegin, dgrenciler, yakin ¢alisma icin belli 6rnekler
secip, ticari basini kullanarak, izleyici tepkilerini
inceleyerek ve ilgili baski gruplariyla ve diizenleyici
organlarla gorliserek,  hayvanlarin reklamlardaki
kullanimin1 aragtirmayi segebilirler. Alternatif olarak,
ogrenciler medyanin, segimleri, biiyiik bir spor olay:
ya da yerel bir haber olayini ele almasi gibi belirli bir
olay odaklanmayi segebilirler.

Burada, bu haberlerin, her bir medyanin digerini haber
kaynagi seklinde kullanarak, nasil yaymlandigini
inceleyebilirler.

Ugiincii  bir yaklasgim ise medya izleyicilerini
arastirmay1  igerir. Ornegin, oOgrenciler, medya
kullanimi modellerini inceleyerek ya da gozlemci
caligmalar yaparak veya, belki de belirli bir meti ya da
tire odaklanip, belli izleyici gruplariyla miilakatlar
yaparak, kiiciik c¢apli anketler ya da “medya
giinliikleri” gelistirip uygulayabilirler. Ogrencilerin
kendi  bulgularimi  diger yaymlanan izleyici
aragtirmalartyla  (6rnegin =~ TV reytingleriyle)
karsilastirmalar1 ve bunlar1 yazili oldugu kadar gorsel
de olmak iizere bir dizi sekilde sunmalarn tegvik
edilebilir.

Son olarak, 6grenciler tek bir medya sirketinin ya da
kurumunun ¢alismalarini arastirmayi tercih edebilirler.
Bunun kiiresel bir biiyiik sirket olmasi gerekmez: ayn1
sekilde bir azmnlik grubu tarafindan yliriitiilen bir
organizasyon ya da yerel bir gazete ya da bilgi
saglamaya daha istekli olabilecek bir diizenleyici
organ olabilir. Eger Ogrenciler “isg tecriibesi”
ediniyorlarsa, bu calisma gdzlemleme yoluyla
yapilabilir. Yine burada, 6grenciler, endiistri referans
kitaplari, ticari basmm ve sirket halkla iligkiler
materyalleri gibi, “iceriden” kaynaklar kullanmak
zorundadirlar.

Bu farkli 6rnek konu galigmalar1 gesitlerinin farkli
vurgularinin  olmasi yaninda, anahtar kavramlarin
birkag1 arasindaki iligkilere deginmek igin Onemli
imkanlar sunarlar. Ornegin Big Brother (Biri Bizi
Gozetliyor) lizerine bir 6rnek konu ¢aligmast sunlari
kapsayabilir:

e Yapmm. Yapim silireci, yaymcilar ve
sponsorlar, medyalar arast karsilikli pazarlama,
kiiresel satislar.

e Dil. Kurgu, gorsel sekil, belgeselin jenerik
kaynagmasi, pembe dizi ve oyun spor gosterisi.

e Simgeleme. “Gergekeilik” ve yalancilik,
performans, karakterlerin  olusturulmasi,  ahlaki
degerler.

e lzleyici. Reytingler, gazete elestirileri,
“interaktif TV”, izleyici tepkisi.

Bu tiir bir 6rnek konu ¢aligmasi yapmak bu sekilde bir
veri kaynagi cesiti gerektirir. Programdan se¢me
parcalar seyredip analiz etmenin yaninda, dgrencilerin,
diger medya yorumlarmi incelemeleri, yapim sirketi
tarafindan iretilen reklamlar1 okumalari, internet
sitelerini ziyaret etmeleri, ticari basini okumalar1 ve
insanlarin programa olan tepkilerini aragtirmalari
gerekecektir.

Omek konu calismast  acikca  grencilerin
“aragtirmacilar” olarak, genellikle okul miifredatinda
Ogretilmeyen, yeteneklerini gelistirmelerini
gerektirmektedir. Bu yetenekler bir yerde, 6rnegin,
kiitiiphane ya da interneti kullanarak, ya da medya
sirketleri hakkinda inceleme yaparak, ya da
arastirmalar veya gozlemci ¢alismalar yaparak, bilgi
derleme sorunudur. Ancak, ayni zamanda bu tiir
bilgileri de degerlendirmekle ilgilidir. Ornegin,
Ogrenciler internette bu tlir bilgileri tesbit etmeyi
olduk¢a kolay bulurlar, ama bu gibi materyalin ne
derece giivenilir oldugu hakkinda dikkatli ve bilingli
bir degerlendirme yapmak zorundadirlar. Burada,
diger medya metnindeki gibi, 6grenciler derledikleri
materyallerin, agik¢a bazi 6zel ¢ikarlar1 olan insanlar
tarafindan  iretilen simgelemeler  olduklarindan
haberdar olmak zorundadirlar ve bu sekilde,
materyalleri titizlikle degerlendirmelidirler. Benzeri
sekilde, izleyici arastirmasi yaparken de, dgrenciler
sectikleri  metodlarm  igsel  smirlamalart  ve
Onyargilarini ve de orneklerinin temsil
edilebilirliklerini yansitmak zorundadirlar.

Son olarak, 6grecilerin 6rnek konu g¢aligmasmin bir
ormek oldugunu kabul etmeleri 6nemlidir, o, tam
olarak, daha genis hususlarin ya da egilimlerin 6rnek
konu c¢aligmasidir. Medya egitimi Ogrenciler i¢in
medya hevesleri hakkinda basitce yiiklii miktarda bilgi
toplayabilecekleri bir serbestlik degildir. Onlarin
icinde olan daha genis hususlar oldugunu bilmeleri
konusunda ydnlendirilmeleri gereklidir. Bu baglamda,
Ogrencilerin arastirmalarin1 ve anahtar bulgularinin
Ozetlerini  belirli araliklarla  6gretmenlerine ve
emsallerine sunmalar1 konusunda cesaretlendirilmeleri
onemlidir. Tartigma ve sorgulama bagimsiz, yansitici
bir yaklagimi tegvik etmelidir.
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TERCUME

Bu yaklasim oOncelikli olarak medya dili ve
simgelemesi hakkindaki sorulara odaklanir, ancak,
yukarida deginilen daha kavramsal hususlart da
kapsayabilir. “Terciime” temelde belli bir metinin
farkli bir medya ya da farkl: tiirlerde bulundugu ortaya
cikan farkliliklarla ilgilidir. Yaklasim hem analitik
hem de uygulamali olabilir.

Daha analitik bir yaklasim Ogrencilerin belli bir
konuyu farkli iki medyanin ya da iki farkli izleyici
grubu i¢in ele alig bigimlerini aragtirmalarin igerir. Bu
da basili bir kurgusal metindeki bir doniim aninin iKi
farkli film wuyarlamasi iginde nasil islendiginin
incelenmesi ya da belli bir temanmn kurgusal ve
gercekei formlada nasil iglendiginin karsilastiriimasi
anlamina gelebilir. Ogrenciler iki versiyon arasinda
hangi 0Ogelerin aym1 kaldigini ve hangilerinin
degistigini, ve en 6nemlisi, bunun neden ortaya ¢ikmis
olabilecegini sistematik olarak inceleyebilirler. Bu
siirecte, Ogrenciler fikirlerin ve konularm farkli
tirlerde ya da farkli medya formlarinda veya farkli
medya izleyicileri i¢in hangi farkli sekillerde
simgelendikleri ve belli bir metnin degisik yollarla
nasil sunulabilecegi iizerinde diisiiniiyor olacaklardir.

Boylece, kurgu so6z konusu oldugunda, medyanin
karakter olusturma, kurgu, zaman ve anlatim gibi
ozelliklerle ne kadar farkli sekillerde ilgilendigi
konusunda daha net bir anlayis gelistirmelidirler.
Gergekei materyal séz konusu oldgunda ise, farkli
medyalardaki farkl ele alig bigimlerinin nasil yanh ve
“Onyargili” bir diinya goriisiine yol actigim goz
oniinde  bulundurmalidirlar.  Ornegin, &grenciler,
miilteciler gibi, medyada farkli sekillerde sunulmaya
egilimli bir grup insam1 segebilirler. Farkli
medyalardan (haber biiltenleri, miilteci yardim
kuruluslarindan  ve baski  gruplarindan  alinan
materyaller hatta kurgusal materyal gibi) degisik bir
dizi materyali, her biri tarafindan ifade edilen bilgi
¢esitlerini karsilagtirarak, derleyip analiz edebilirler.
Bu tiir bir faaliyet ayn1 zamanda bir metnin hedeflenen
izleyicisinin, onun ideolojik ve ahlaki mesajini nasil
etkiledigini gosterir.

Daha wuygulamaci bir yaklasim da 0Ogrencilerin
kendilerinin bir medyadaki metni digerine “terciime”
etmesini kapsar, yani bir gazete haberini TV haberi

Ogesine, bir kisa hikayeyi bir bir film sahnesine, ya da
tam tersi. Eger yapim imkanlar1 yoksa, &grenciler
yazili bir metni bir senaryoya ya da bir televiyon
reklaminin her sahnesinin elle ayr1 ayr1 ¢izimine
terciime edebilirler.

Bu tiir bir ¢caligma farkli medyalarin imkanlarint ve
sinirlamalarmi ve farkli formlarda sunuldugunda ya da
bir medyadan digerine aktarildiginda anlamlarin ne
sekilde degisebilecegini idrak etmelerini saglar. Bu da
farkli dillerinin farkli formlarinin “kodlar1 ve
kaideleri” hakkindaki sorulari giindeme getirmenin
¢ok pratik bir yolunu temin eder. Ornek olarak,
kurguyu yazili halden filim ya da videoya tercime
etme s6z konusu oldugunda, 6grenciler birinci sahis
anlatimindan ya da anlatimdaki bakis ac¢isindan
kaynaklanan zorluklar1 glindeme getirebilirler. Tersi
durumda, filmi yaziya terciime ederken atmosfer ve
kararsizlik olusturmak i¢in kullanilan ses ve
gorselliklerin kelime karsiliklarimi bulmak da zorluklar
olusturabilir.

Her iki durumda da, yukarida tanimlanan kavramsal
hususlar isaret etmek 6nemlidir. Farkli medyalarin
kisitlamalar1 ve imkanlart sadece medyanm kendisi
tarafindan tesbit edilmezler: ayni zamanda yapim
icerigine ve hedeflenen izleyicilere baghdirlar.
Edebiyat ogretimindeki “kitabmn filmi” kullaniminin
problemlerinden biri bu hususlarin ¢ogunlukla ihmal
edilmesidir. “Klasik™ bir edebi metin bir kitle — Pazar
filmi uyarlamasiyla karsilastirilir, ve  ikincisi,
neredeyse kacginilmaz olarak eksik olarak bulunur.
Dahasi, Baz Luhrmann’in Romeo ve Juliet’ini,
Shakespeare’in  sahnede oynanan orjinal metnini
milyonlarca insan seyretmistir ve bunlarin her birinin
belli  ozelliklerinin ve basarilarinin, ulagmay1
hedefledikleri farkli izleyiciler ve biitiin hedefleri
acisindan  degerlendirilmesi  gerekir. Bunun da
vurguladigi gibi, medya analizi hem metinsel hem de
kavramsal olmalidir.

BENZETIM

Benzetim medya egitiminde ¢ok yaygin bir tekniktir.
Benzetim bir rol yapma formudur: Bu 6grencileri, her
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ne kadar aslinda kurgusal bir yolla olsa da, medya
yapimceilarmin yerine koymayr gerektirir. Benzetim
ozellikle yapim hakkindaki sorulara deginmede
faydalidir, 6rnegin, medya endiisrilerin igindeki yapim
rolleri ve siiregleri ve medya yapimcilarmimn
caligmalarinda finansal, teknolojik ve kurumsal
kisitlamalari nasil dengeledikleri.

Genellikle 6grencilere yapacaklar bir dizi tercih ya da
gozecekleri bir dizi problem sunulur ve daha sonra
kararlarinin sonuglarini, smiftaki diger gruplarinkilerle
karsilagtirarak ifade etmeleri tesvik edilir. Aym
zamanda 6gretmen de Yetkili Editdr ya da Yapime1
Yonetmen olarak “rol” yapabilir.

Benzetimlerin  mutlaka yapim asamasina kadar
ilerlemesi gerekli degildir. Boylece, dgrencilerden bir
yayinciya belli bir tiirde yeni bir dizi i¢in, 6rnegin,
cocuk dizisi, teklif sunan TV programi yapimcilari
gibi davranmalar1 istenebilir. Burada, dizinin hedef
izleyicisine cazibesinin oldugu kadar karakter taslagi,
konu oOzeti ve maliyeti cgergevesini ¢izerek bir
tanimlamasin1  yapmalar1  gerekecektir.  Alternatif
olarak, (pembe dizi gibi) mevcut bir program igin bir
dizi farazi yeni karakter sunmalari, yeni bir yer
gelistirmeleri, ya da mevcut bir metni alarak farkl bir
izleyici i¢in “yeniden paketlemeleri” istenebilir. Bu
yaklagimlar agik¢a diger medyalara da uygulanabilir.
Ogrenciler biiyiikk bir yaymciya “satis rekorlart
kiracak™ yeni bir kitap i¢in tekliflerini satmaya ¢aligan
yazarlar, ya da yeni bir dergi ¢ikarmaya calisan
gazeteciler haline gelebilirler.

Bazi durumlarda, bu yaklasim olduk¢a ayrintili hale
gelebilir. Ornek olarak, dgrencilerden hayali bir grup
olusturup bir plak sirketine kaydolmalarinin, gerekli
reklam ve medya tamitimi ve benzeri seyleri talep
etmelerinin  istendigi popililer miizik endiistrisi
hakkinda yayinlanmig bir kag benzetim
bulunmaktadir. Bu tiir benzetimde, sinif i¢indeki farkli
gruplar farkli gruplardaki ¢alisanlar1 temsil eden farkli
roller alabilirler: yoneticiler, ajanslar, plak sirketleri,
radyo istasyonlar1 ve benzeri. Aynmi yaklagim film
endiistrisiyle ilgili olarak kullanilmigtir. Burada,
ogrenci gruplar1 rekabet halindeki yapim sirketleri
olarak hareket ederler: senaryo fikirleri gelistirmeleri,
piyasa degeri olan starlar ve yoOnetmenleri tesbit
etmeleri ve biitce yapmalar1 gerekir. Daha sonra bu

fikirler mali destekgiler olarak hareket eden diger bir
grup Ogrenciye “kakalanmak” ya da “satilmak”
zorundadir. Burada, 6grenciler basarmin sadece fikrin
orijinallige ya da cazibesine degil, ayn1 zamanda
sunuldugu “pakete” ve onun potansiyel pazarma ve
kiiresel satigina bagl oldugunu anlayacaklardir.

Ogrenciler ayrica medya endiistrisinin diger yonlerinin
de benzetimini yapabilirler. Ornek olarak, onlardan
belli bir program se¢imini aksam yayinina, belki de
yaym akist daha onceden belirlenmis bir kanalla
rekabet edecek sekilde, planlamalarinin istenecegi bir
TV programi planlama aligtirmasi verilebilir. Bu
Ogrencileri giinlin farkli saatlerinde farkli izleyicilerin
hangi sekillerde hedef alindigi ve kanallarin nasil
ayirict  kimlik olusturduklart hakkinda diisiinmeye
sevk edecektir. Diizenleme de endiistrinin bu yolla
arastirilabilecek  diger bir  yoniidiir.  Ornegin,
ogrencilere belirli yas araliklarina gore
siniflandirilmas1 ya da sertifikalandirilmasi gereken
film ornekleri sunulabilir ve kararlarina gerekceler
sunmalart istenir.

Bazi durumlarda, benzetim yapim asamasma kadar
tasimir.  Orne@in, haberlerin  segimi ve yapim
hakkindaki sorular oldukc¢a etkili bir sekilde
uygulamali benzetim yoluyla yoneltilebilir. Burada,
Ogrenciler bir yapim ekibi olarak (editorler,
yapimcilar, haber okuyanlar) hareket ederler ve onlara
bir ka¢ saatlik (ya da derslik) siire boyunca ¢esitli
tirlerden stirekli akan olaylar sunulur. Yapim
kisitlamalari, Ornegin istasyon yoneticilerinden son
dakika seklinde gelen haberler ve talimatlar da ayrica
eklenir. Ogrencilerin haberleri segip, diizenleyip,
siraya koyarak, belirli bir hedef seyirciyi hedef alan,
daha sonra onceden belirlenen bir zamanda “canli”
kaydedilecek kisa bir (radyo ya da TV igin) haber
biilteni yapmalar1 gerekecektir.

Siklikla kullanilan diger bir yaklasim da “foto
oyunudur”. Burada, 6grencilere bir dizi sabit goriintii
verilir ve bunlar secip siralayarak hraketli goriintii
siralamas1  seklinde bir sahnenin  diizenlemesini
yapmalar1 istenir. Bu tiir faaliyetler kurgunun ruh hali
ve atmosfer olusturmak icin nasil kullanildigini
arastirmak i¢in ya da ayni materyalden farkli anlatim
sekilleri olugturmak i¢in kullanilir. Siniftaki farkli

40



ogrenci gruplarindan farkli {irlinler yaratmalari
istenebilir ve sonuglar karsilastirilir. Bu tiir materyaller
arttk (makas ve yapistirici yerine) CD — Rom
teknolojisi kullanilarak bulunabilir ve bu materyallerin
bazilar1 ayrica hareketli goriintiiler ve sesler kullanir,
boylece ogrencilerin  farkli kombinasyonlarin  ve
siralamalarin etkilerini arastirmasina imkan tanir.

Benzetiminlerin belirgin avantaji, medyanin bagka
yollarla 6gretmesi ¢ogu zaman zor olan Ozellikleri
iizerinde dogrudan,”uygulamali” tecriibe sunmalaridir.
Omegin, medya iiretimi ve medya endiistrileri
hakkindaki Ogretimin agirlikli olarak bilgi yiikli
olabilme riski vardir ve bu alanda, benzetimin g¢ok
daha aktif, i¢ine girilebilir bir yaklasim saglar. Farkli
hedef izleyiciler i¢in medya {iretimi benzetimi yapmak
ve onlar nasil cezbedip ulasilacagimi diisiinmek de
ayrica, bu alana yaklagmak i¢in, bazen oldukga
“soyut” goriinebilecek, baglanma yollar saglayabilir.

Ancak, 6rnek konu ¢aligmalarinda oldugu gibi, burada
da Ogretmenler i¢in anahtar hususlardan birisi daha
genis hususlarin $0z konusu oldugunun
hatirlanmasidir. Bir benzetimin  kisisel Onemi
ogrencileri neler oldugundan uzak tutmalarmi ve
yaptiklar1 tercihlerin sonuglarim1 ifade etmelerini
zorlagtirabilir.,  Bu  durumda  “geri  doniisiim
sorgulamas1” yapmak 6zellikle 6nemlidir: 6grencilerin
kendilerinin ve digerlerinin caligmalarini
degerlendirmelerini ve benzetimin “gercek olmayan”
diinyas1 ile medya endiistrisinin gergek diinyasi
arasindaki benzerlik ve farkliliklar1 g6z Oniinde
bulundurmalar i¢in tesvik edilmeleri gerekir.

Ayni zamanda bir benzetimin degeri biiyiik oranda
“girdi”ye baghdir, yani, Ogrencilerin iizerinde
calistiklari medya alan1 hakkinda ne sekilde
bilgilendirildikleri ve siirecte ortaya ¢ikan kisitlamalar.
Ogrencilerin iginde hareket ettikleri 6zel roliin ve
kurumsal kosullarn  dogast hakkinda, oldukga
zorlayici olan problemlerin sunulmasi ve tercihlerinin
gercek manada fark olusturmasi gerektigi konularinda
etkili sekilde bilgilendirilmeleri gereklidir. Benzetim
yalnizca bir rol yapma olarak goriilmemelidir.

YAPIM

Dah biiyiik ya da kii¢iik boyutta, su ana kadar tartigilan
yaklagimlarin ¢ogu bazi medya yapim formlarini
icerir. Medya teknolojisinin uygulamali, katiliml
kullanimi  belli bir konunun arastirllmasi igin
¢ogunlukla en dogrudan, cazip ve etkili yolunu sunar.
Ogrencilerin  hevesin ¢ekiyor olmasi1 da medya
egitiminin ozelligidir. Uygulamali caligsma,
Ogrencilerin medya icindeki duygusal yatirimlarini
arastirabilecekleri ve kendi heves ve endiselerini
simgeleyebilecekleri, goreceli “giivenli” bir alan
sunar. Eger medya okur yazarliginin tam bir formunun
olusturulmasi ile ilgileniyorsak, medyay1 “okumak” ile
medyay1 “yazmak” ayrilmaz bir sekilde baglanmalidir.
Biitiin bu sebeplerden dolay1, ¢ogunlukla 6gretmenler
icin en sikintilis1 olsa da, medya yapimu medya
egitiminin merkezi ve dncelikli bir 6zelligidir.

Bazi medya egiticileri hala bir sekilde yapim
calismasinin egitim degeri hakkinda siiphecidirler.
Ogrencilerin yapimlarmin orta medyanin diisiincesiz
taklitiden biraz daha fazlasi oldugunu iddia ederler.
Ancak, son aragtirma bu goriisii sorgulamistir.
Arastirmacilar 0grencilerin yaygmn medya formlarini
ve tiirlerini kullanimlarinin ¢ogunlukla net bir “medya
dili” anlayist ve en azindan potansiyel olarak
“elestire]” bir ironik uzaklik formu sergiledigini
gostermislerdir. Calismalarinin bu boyutlarini agik ve
sonradan onlar1 ifade etmek yoluyla, Ogrencilerin,
bazen daha mekanik terimlerle ifade edilen simgeleme
gibi igeriklere karsi daha diisiinceli yaklasimlar
gelistirmeleri tegvik edilebilir.

Son bir kag sene boyunca, dijital teknolojinin ortaya
¢ikmasi burada 6nemli yeni imkanlar yaratmistir. Pek
cok durumda, bu teknoloji hem daha az pahali hem de
yerini aldig1 teknolojiye gore kullanimi daha kolaydir:
ornek olarak, bilgisayarda video kurgulamak eski
analog malzemeyi kullanmaya gore ¢ok daha basittir,
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ayrica sabit dijital kameralar acil goriintiileri
geleneksel kameralara gore ¢ok daha ucuza sunar. Pek
¢ok durumda, oOgrencilerin olduk¢a “profesyonel”
sonuglar {iretmeleri de miimkiindiir ve simdilerde
internet onlarin yapimlarimi daha genis izleyicilere
ulastirmalarini da miimkiin hale getirmistir.

Bu gelismelerin 6grenme agisindan Onemli bazi
¢ikarimlart vardir. Dijital diizenleme ve goriintii
hileleri yazilimlar1 kullanarak, sadece analiz yoluyla
basarilabilecek, daha dogrudan ve sezgisel yolla
ogrencilerin  kendi “medya dili” anlayislari
gelistirmeleri artitk miimkiindiir. Oyun ve arastirma
yoluyla, Ogrenciler “pasif” ya da bilingsiz (tiikketici
olarak gelistirdikleri) medya dili bilgilerini “aktif”
bilingli bilgiye doniistiirebilirler. Aym1 zamanda bu
teknolojiler ifade i¢in yeni imkanlar yaratirlar. Yapim
caligmalarmi internet araciligiyla paylagmak ve gercek
izleyicilerden geri doniisiim almak Ogrencilerin neler
yapmis olduklarin1 ¢ok daha diisiinceli bir yolla
degerlendirmelerine yardim edecektir.

Ancak, medya yapimi “yiiksek teknoloji” ekipmana
erisimi ihtiyag duymaz. Kullandiktan sonra atilabilen
fotograf makinalariyla, hatta kalemler, makas ve
yapistiriciyla pek cok sey yapilabilir. Daha da 6tesi,
ozellikle ilk asamalarda, yapim faaliyetlerinin kiigiik
Olgekli ve idare edilebilir tutulmast Onemlidir.
Ogrenciler eger var olan teknolojinin sinirlamalarini
anlarlarsa ve isteklerini buna gore ayarlarlarsa hayal
kirikliklarmi ~ onleyebilirler.  “Yazimin”  diger
formlarinda oldugu gibi, yapim yeteneklerinin de
yapisal, asamali bir yolla edinilmesi gerekir. Hevesle
kendi uzun metrajli filimlerini yapmaya baglayan
ogrenciler, basarisizligin  diginda pek az sey
ogreneceklerdir. Ik asamalarda, faaliyetler, metin
analizinden ag¢iklamali katilimli tecriibeye dogru, daha
sonra kiiciik ¢apl, “tamamlanmig” metinler yerine
fragman ya da agilis boliimii gibi metinlerle her
defasinda bir adim olarak yapilmalidir.

Bu hususlarin tam tartigmasi, 6zellikle teknolojinin
¢ok hizli degismesiyle, daha fazla gelisme gerektirir.
Ogrencilerin bu alanda neyi nasil 6greneceklerini
belirlemek 6gretmenler i¢in daha zor hale gelmektedir.
Yapim Ogretmenlerin otorite ve kontrollerinin bir
kismini 6grencilere devretmeleri ve arastirmaya izin

vermeleri gereken bir alandir ve Ogretmenlerin bir
¢ogu i¢i bunu bagarmak zordur.

Ancak, burada yapilmasi gereken bazi genel uyarilar
vardir.

Ilk olarak, en iyi kaynaklara sahip okullarda bile,
medya yapim calismalarinin sinif yonetiminde dnemli
problemler meydana getirdigini kabul etmek
onemlidir. Ogretmenler &grencilerin  ekipmanlara
erisimi konusunda kota koyma yollar1 gelistirmek ve
kagmilmaz teknolojik engellerin yeterli derecede
astlmasini saglamak zorunda kalacaklardir. Yapim
calismasi genellikle 6grencilerin olduk¢a uzun bir siire
boyunca gruplar halinde ¢aligmasimi igerir ve bu
cogunlukla iletisim ve zaman yonetiminde {ist seviye
yetenekler gerektirir. Ogrencilerin kendi hedeflerini
belirlemeyi, son giline yetismeyi, anlagmazliklari
¢Ozmeyi, grup ic¢inde sorumluluklari paylagsmayir ve
benzeri seyleri 6grenmeleri gereklidir. Daha da &tesi,
Ogrenciler halihazirda okul disindaki tecriibeleriyle
yapim hakkinda kazanilmig farkli  seviyelerde
tecriibelere sahip olabilirler. Eger belli bir grup
Ogrenci bu konuda etkin olmazsa, bu hususlarin sansa
birakilmak yerine acik¢a giindeme getirilmesi
gereklidir.

Ikinci olarak, medya yapimu, ogrencilerin dersleri
esnasinda bagka yerlerde yaptiklar1 elestirel analiz
sekilleriyle etkili olarak birlestirilmelidir. Tabii ki,
prensipte  “teori” ve uygulamanin” birlestirilmesi
hakkinda anlagmak kolaydir, ancak, bunu uygulamada
basarabilmek daha zordur. Yapim ¢alismalarinin
amaglar1 ve parametreleri baslangigta tanimlanmali ve
actkca  Ogrencilere iletilmelidirler.  Ogretmenler
projenin hedefledigi kavramsal hususlardan haberdar
olmali ve bu hususlarin siirekli olarak 6grencilerin
dikkatine sunulmasmi saglamalidirlar. Bu bir yerde
Ogretmenin iyl  zamanlanmig ve  etkili  bir
miidahalesidir. Ogrencilerin kendilerini diizenli olarak
yaptiklart seyden uzaklastirmasinin ve yaptiklari
tercihlerin sonuglari lizerinde diisiinmelerinin tesvik
edilmesi gereklidir. Bu, siire¢ iginde olusturulan

42



diizenli bir gereklilik olabilir. Ogrencilerin 6gretmenle
diizenli “yapim toplantilar1” yapmalari, ve hatta,
siirekli bir kendini degerlendirmeyi ve ilerleme
esnasindaki projenin gdzden gegirilmesini tesvik
edecek bir ¢esit “sdzlesme” yapabilirler.

Kendini degerlendirme burada c¢ok Onemlidir.
Kendilerinin ve digerlerinin uygulamali yapim
caligmalarmi ve bunlara olan izleyici tepkilerini
degerlendirerek, Ogrenciler amagclart ve sonuglar
arasindaki iliskiyi g6z Onilinde bulundurmaya ve
dolayisiyla  anlam  olusturmanin  karmagikligini
anlamaya tesvik edilirler. Yapimi basit bir teorinin
orneklemesi olmaya indirgemekten uzak olarak, bu
Ogrencilerin  yeni teorik  anlayis  {iretmelerini
saglayabilir. Bu sekilde, benzetimde de oldugu gibi,
Ogrencilerin ~ silirecin  sonunda  “geriye  doniik
sorgulama” yapmalar1 ve diizenli olarak ¢aligmalarini
degerlendirmeleri hayati 6nemdedir. Bunu hemen
basarmak zor olabilir, bu nedenle &grencilerin
galigmaya hissi katilimlarinin yatismasi igin biraz
zaman tanimak daha akillica olabilir. Bir tim smuf
tartismas1 igeriginde bdyle bir degerlendirmenin
yapilmasi ve (eger bunlar bulunabilirse) diger
izleyicilerin  tepkilerinin  dikkate alinmasi da
ogrencilerin bunu basarmalari i¢in olduk¢a degerli bir
yoldur.

Belki de buradaki temel nokta, medya egitimi
iceriginde, yapimin kendi i¢inde bir son olmamasidir.
Belirtmis oldugumuz gibi, medya egitiminin amaci
geng insanlar1 medya enddistrilerinde isttihdam etmesi
degildir: Bu goérev daha ileri seviyedeki egitimlere ya
da medya endiisrilerinin kendilerine birakilmstir.
Tabii ki, medya egitimi genglerin yaratici ya da
sanatsal olarak “kendilerini ifade etmelerini” ve
medyay1 iletisim igin kullanmalarin1 saglamalidir,
ancak bu onlan teknoloji kabiliyetlerinde egitmenin
oncelikli  konusu degildir. Medya egitiminin
iceriginde, yapima sistematik ifade ve kendini
degerlendirme eslik etmelidir ve Ogrenciler ne
yaptiklar1 hakkinda bilingli kararlar vermeye ve
secimler yapmaya tesvik edilmelidirler. Medya egitimi
yalniz bagina katilimi degil, elestirel katilim tiretmeyi
amaglar.

MEDYA OGRENIMINi iZLEMEK

Bu modiildeki pedagojik yaklasimlarin degerleri
dolayli olarak medya egitiminde Ogretme ve
O0grenmenin  dogas1 hakkinda belirli  bir dizi
varsayimlari yansitmigtir. Daha genis bir ifadeyle,
hepsi Ogrencilerin  halihazirda medya hakkinda
bildiklerinin gegerliliklerini bir kabulle baslar ve hepsi
ogrenciler hesabina “aktif 6grenim” icerir. Bununla
birlikte, bundan, medya egitiminin Ogrencilerin
mevcut bilgilerinin “6viilmesi”nden biraz daha fazla
bir sey oldugu sonucu ¢ikarmak yanlis olur.

Biitiin bu stratejiler dolayli olarak 06grencilerin
bilmedigi ve Ogrenmeleri gereken seyler oldugunu
kabul ederler. Onlarin timii, gerek Ogretmen
tarafindan bilgi verilmesi yoluyla gerekse 6grencilerin
kendileri tarafindan inceleme ya da arastirma yoluyla,
yeni yetenekler ve bilgi edinimi  gerektirir.
Ogrencilerin halihazirda bildiklerini ortaya koymalari,
onlar iizerinde diisiinmeleri ve buradan sonra onun
Otesine gegmeleri gereklidir. Medya egitimi bu
nedenle, bazen ifade edildigi gibi, kolay bir segenek
olmanin ¢ok uzagindadir. Zevkli olabildigi gibi, ayni
zamanda sert ve zihni olarak zorlu da olabilir.

Bu nedenle “teori” ve “uygulama” arasindaki iligki
cok 6nemlidir. Tabii ki, elestirel analiz ile uygulamali
yapim arasindaki denge ve iliski c¢alismanmn bir
linitesinden digerine muhtemelen farklilik
gosterecektir. Bununla birlikte, bunlar arasindaki
etkilesim gitgide bu uygulamanm bir 6zelligi olarak
goriiliir. Okur yazarlikla benzerligine geri donersek,
bu en mithim 6grenmenin olustugu farkl dil tarzlar
arasinda — “okuma” ve “yazma” arasinda — gidip
gelmektir. Boylece, yapim 6grencilerin (analiz yoluyla
gelistirilen) “pasif” bilgisinin (yeni anlamlar iletmekte
¢nemli olan) “aktif” bilgiye doniistiirmelerini
saglayacaktir. Bunun tam olarak basarilabilmesi i¢in
ayrica sonug olarak ortaya ¢ikan elestirel ifadeye gerek
duyulsa da, 6grencilerin mevcut bilgilerini ifade ve
formalize etmelerini tesvik edecektir.

Bununla birlikte, medya egitiminde O6grenmenin
dogast hakkinda daha fazla arastirma ve tartigmaya
ihtiya¢ vardir. Belirtmis oldugumuz gibi, medya
egitiminin, 1970lerde ve 1980lerde ¢ok yaygin olan,
bir ideolojik “asilama” ya da “sir ¢ozme” formunda
goriinmesine, hem akademik arastirmalardaki yeni
gelismeler 1518inda hem de smif tecriibeleri 15181nda
gitgide daha fazla itiraz edilmeye baslanmistir. Bir
yerde, bu gelismeler bir “rlistine varmayi1” temsil
olarak goriilebilir: belki de medya egitimi Onci
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asamasinin  Otesine  gectikee, etkinligi  ve
motivasyonlart hakkinda bazi zor sorularin sorulmasi
kacinilmazdi. Bu sorgulamanin biiyilk bir kismui
ogretmenlerin kendilerinin yaptiklart sinif kaynakli
aragtirmalardan geligmistir.

Belki de buradaki en temel soru kavramsal anlayisin
dogas ile ilgilidir. Medya egitimi genelde bir dizi
“anahtar kavram” tizerine oturtulmustur. Daha heniiz
ogrencilerin bu kavramlar {izerine ne kadar anlayis
gelistirdikleri, ya da mevcut bilgi ve anlayislariyla
nasil bagdastirdiklar1 hakkinda oldukc¢a az bilgiye
sahibiz. Bu da karsiliginda degerlendirme agisindan
onemli sorunlar ortaya koymaktadir. Medya
egitmenlerinin  6grencilerin  anlayisim1  Olglip
degerlendirmek ve dolayisiyla ogrencilerin
o0grenmesindeki ilerlemenin kanitlarii belirlemek icin
daha saglam temellere itiyaglar1 vardir. Bir ilerleme
modeli olusturmaya yonelik birkag ¢abaya ragmen,
ogrencilerin farkli yaslarda medya hakkinda neler
bilmelerini bekledigimiz hakkinda ve onlarin bir
anlayls seviyesinden digerine nasil gec¢melerini
beklememiz  gerektigi hakkinda hatir1  sayilir
belirsizlikler vardir.

Bu baglamda 6grencilerin yaratici yapim ¢alismalarini
degerlendirmede ve “teorinin” nasil “uygulama” ile
baglanisinin  saglanacagi hakkinda belirli sorunlar
vardir. Kavramsal modelle ilgili belirgin tehlike onun
asir1 derecede akilc1 olmasinin kanitlanmig olmasidir.
Ogrencilerin medya ile olan duygusal iliskilerini goz
Online almanin ve Kkiiltiirel ve estetik degerler
hakkindaki sorularla daha dogrudan baglantisini
kurmanin yollarin1 bulmamiz gereklidir. Tiimiiniin
Otesinde, medya egitiminin Ogrencilerin medya ile
iliskilerinde gergekten her hangi bir fark olusturup
olusturmadig1 ve bunu nasil yapabilecegi hakkinda
daha fazla sey bilmeliyiz.

Bunlar goreceli olarak, her hangi bir yeni miifredat
alaninda karsilasilabilecek tiirden temel sorulardir.
Medya egitiminin siirekli olarak gelismesi bunlarin ne
kadar etkili ve tutarli bir sekilde yanitlanabilecegine
bagli olacaktir ve bu baglamda, uygulamaci
ogretmenler fikir miicadelesinde en oOnemli rolii
almalidirlar.
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Bu el kitab1 6grencileri her giin kullandiklar1 medyay1 sorgulamaya ve onlarin isleyis sekilleri
hakkinda daha fazla 6grenmeye calismaya tesvik etmeyi amaclar. Dort anahtar — kavramin
analizi iizerinde odaklamir: yapim, diller, simgelemeler, topluluklar. Ogretmenler icin el kitabim
yansitarak, ogrencilerin meraklarmma cevap verirken, onlarin zihninde elestirel ve yaratici

diisiincenin gelismesine yardim etmeye ¢alisir.

Arag, insanlarla sahsen ya da yiiz yiize irtibat kurmak
yerine dolayli yollardan iletisim kurmay: tercih
ettigimiz zaman kullandigimiz bir seydir. “Medya”
kelimesi de yalnizca “medium” (arag) kelimesinin
¢oguludur.

“Medya” terimi modern iletisim medyasmin tiimiinii
igerir: televizyon, sinema, video, radyo, fotograf¢ilik,
reklamecilik, gazete ve dergiler, kaydedilmis
miizik,bilgisayar oyunlari ve internet.

Bunlari ¢ogu genellikle genis izleyicilere ulagtiklarini
isaret etmek icin “kitle iletisim araglar™ olarak
adlandirtlir.

Ancak, bazi medya sadece olduk¢a kiiciik ve
uzmanlasmig izleyiciye ulagmayir amaglar ve onlar
iizerinde ¢alismak da 6nemlidir.

Medya metinleri bu farkl: iletisim formlar tarafindan

tastnan programlar, filimler, internet siteleri ve
benzerleridir.
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Medya genellikle tek bir defada birkag iletisim
iletisim seklini birlikte kullanir — gérsel imgeler (sabit
ya da hareketli), isitsel (ses, miizik ya da konusma) ve
yazi dili.

MEDYA EGITIMI NEDIR?

Medya egitimi medya hakkindaki egitimdir. Bu medya
araciligiyla egitimle, ornegin diger okul konularini
ogrenirken TV ya da internet kullanmakla aym sey
degildir.

Medya egitimi okul disindaki giinlik yasamimizda
karsilastigimiz medya iizerine odaklanir — seyredip
eglendigimiz TV programlari, okudugumuz dergiler,
seyrettigimiz filimler ve dinledigimiz miizik.

Bu medyalarin hepsi ¢evremizdedir ve onlar
hayatimizda 6nemli bir rol oynarlar. Medya diinyay1
ve onun i¢indeki yerimizi anlamamiza yardimci olur.
Bu nedenle onlar1 anlamak ve incelemek bizim i¢in
oldukc¢a énemlidir.

Medya egitimi medyay1 analiz etmek kadar medya
yapmayi da kapsar. Gergi, bu el kitabinda bizim temel
vurgumuz analiz etme {lizerine olacaktir.

MODUL 1

MEDYAYI SORGULAMAK]

Bizim amacimiz sizi sevdiginiz TV programlarinizi
seyretmenizi engellemek ya da bazi insanlarin zararl
etki olarak gordigi seylerden kurtarmak degildir.
Ayrica, size medya hakkinda belirli bir bakis acisini
kabul ettirmek de degildir.

NEDEN ?

Bizim amacimiz basit anlamda sizi her giin
kullandiginiz  medyayr  sorgulamaniz ve nasil
isledikleri hakkinda daha fazla sey O0grenmeniz igin
tesvik etmektir.

Bu el kitabinda, dort anahtar — kavramla baglantih
dort anahtar soruyu daha detaylh olarak
inceleyecegiz:

Yapim: Medyay1 kim yapar?

Diller: Medya anlami nasil iletir?

Simgelemeler: Medya diinyayi nasil tasvir eder?
izleyiciler: insanlar medyay1 nasil yorumlar?

MODUL 2 NE ?

APIM

Medya metinleri olmadik bir yerden birden ortaya
cikivermezler. Medya yapimi zamana, ve bazen de
bliylikk miktarda paraya mal olur. Bazilar1 sadece
bireylerin kendi ¢aligmalariyla sadece kendileri ya da
aileleri veya arkadaslart ig¢in yapilir. Ancak,
tilkettigimiz medya metinlerinin biiylik ¢ogunlugu
genellikle biiyiikk sirketler igin ¢alisan insan
topluluklar1 tarafindan tretilir ve dagitilir. Medyalar
bliyiik islerdir: en popiiler sinema filimleri ve TV
programlar1 biiyilk kéarlar yaparlar. Medya ayni
zamanda kiiresel Olgeklidir. Ayni sinema filmleri,
plaklar ve TV formatlar1 diinya c¢apindaki {iilkelerde
bulunurlar.

ANAHTAR SORULAR

Medya yapimimi incelemek demek sunlara incelemek
demektir:

e Teknolojiler. Medya metinlerini tiretmek ve
dagitmak igin hangi teknolojiler kullanilir?
Bunlar tiretimde ne gibi farklar olusturur?

e Meslaki uygulamalar. Medya metinlerini
kimler yapar? Kim ne yapar ve birlikte nasil
caligirlar?

e Endiistri. Medyay1 alip satan sirketler
kimlerindir? Nasil kar elde ederler?

e Medya arasindaki baglantilar. Sirketler
farkli medyalara ayni iirlinleri nasil satarlar?

e Diizenleme. Medyanin yapimini ve
dagitimin1 kim kontrol eder? Bununla ilgili
kanunlar var midir ve ne kadar etkilidirler?
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e Dolasim ve dagitim. Metinler izleyicilerine
nasil ulasir? Izleyicilierin ne kadar segenegi
ve kontrolii vardir?

e Erisim ve katilhm. Medyada kimlerin sesi
duyulur? Kimler dislanirlar ve neden?

ORNEKLER
1. News Corporation

News Corporation biiyiikk, ¢ok uluslu bir medya
sirketinin bir 6rnegidir. Sahibi Rupert Murdoch olan
News Corporation bir gazete yayincisi olarak basladi
ve simdi televizyon, sinema filmleri ve internetle
ilgilenmektedir. Fox TV yayin istasyolar1 sebekesine
Times Gazetelerine, Twentieth Century Fox
stiidyolarina ve Star TV ye sahiptir.

Bakin bakalim News Corporation’in sahip oldugu
baska sirketler ve marka isimleri bulabilecek misiniz?
Bu sirketler birbirlerine nasil baglanirlar? Medyanin
bu tlir biiyiik sirketler tarafindan idaere edilmesinin
avantajlar ve dezavantajlar1 nelerdir?

2. Big Brother (Biri Bizi Gozetliyor)

Big Brother “reality showu” diinyanin her yerine
satilan TV formatina bir 6rnektir. Format Hollanda’da
bir TV sirketince iiretilmistir ve versiyonlar1 o giinden
beri 40°dan fazla iilkede gosterilmistir. Big Brother
ayrica, gercek insanlara miicadeleleler ayarlanarak
izleyici tarafindan “oylanmalarini” saglayan, diger pek
¢ok “reality showlarn™ 6niinii agmistir. Bakin bakalim
bu tir programlarin baska orneklerini bulabilecek
misiniz? Bunun gibi programlar basin ve internet gibi
diger medyalar1 nasil kullanirlar? Bu tlir programlar
“interaktif” midir ve bazi insanlarin iddia ettigi gibi
izleyiciye gii¢ verirler mi?

3. GAP (Global Action Project) [Kiiresel
Hareket Projesi]

GAP video kaset ve televizyon programlart yapmak
icin geng insanlarla ¢alisan kii¢iik bir organizasyondur.
New York sehrindedir ancak, Guatemala, Irlanda ve
Israil dahil olmak iizere pek ¢ok iilkede geng
insanlarla beraber ¢alismistir. Kar amach ¢alismaz ve
yardim kuruluslar1 ve dernekler tarafindan finanse
edilir. Bakin bakalim onun tarafindan yapilmig
yapimlar ve nerelerde gosterildigi hakkinda bir seyler
Ogrenebilecek misiniz? Bu tiir organizasyonlarin
kargilastigi zorluklar nelerdir? Onlar neden daha fazla
ana gortsteki TV niteliklerine sahip degillerdir?

DAHA ILERIi GOTURMEK

e Sahiplik. En sevdiginiz derginin ya da
ailenizin okudugu gazetenin bir niishasini alin. Bakin
bakalim onun sahibi olan sirketi bulabilecek misiniz?
Ornegin, diger medya sirketleri gibi baska sirketlere
sahipler mi?

e Markalama. Ulkenizdeki iki TV kanalina
bakin. Kullandiklar1 logolari, grafikleri ve programlar
arasindaki baglantilar1 karsilagtirm. Ne tiir kimlik ya
da duygu yaratmaya ecalisirlar? Kime hitap ediyor
goriintirler?

e Pazarlama. Popiiler bir medya olgusuna
bakim — yeni bir sinema filmi ya da bilgisayar oyunu.
Onu c¢evreleyen diger medyalarimn  boyutuna
bakin.Basin haberleri, tcretsiz teklifler, reklam,
pazarlama. Izleyicilerinin sayisii nasil artirmaya
calistyorlar?

TARTISMA SORULARI

e Kiiresel Kkiiltir. En populer sinema
filmlerinin ya da plaklarin bir listesine bakin.
Bunlardan ka¢ tanesi sizin {lkenizde
iretilmis? Baska nerelerden gelmigler?
Sonunda hepimizin aym1 medya sonucuna
ulasacagimizi diisiinilyor musunuz, bu fark
eder mi?

e Ticari anlayis. Sizin {ilkenizde {iretilen
medyanin ne kadarnn ticari kazang igin
yapiliyor? Bunun ne kadar1 devlet ya da kar
amact gilitmeyen organizasyonlar tarafindan
yapiliyor? “Piyasa sistemine” kars1 olarak
“kamu” sisteminin avantajlari ve
dezavantajlar1 nelerdir?

e Kontrol. Eger medya biiyiik sirketler
tarafindan  kontrol ediliyor olsaydi bu
azinliklarin seslerinin duyulmasini daha da
zorlastirir miydi? Bazi medyalar digerlerine
oranla daha fazla katilm imkanlar1 sunuyor
mu?

MODUL 3 NE ?
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Her aracinin maksadmi ifade etmek icin kullandig:
kendi “dili”, ya da diller bilesimi, vardir. Ornegin
televizyon, hareketli imgeler ve ses dilleri ile birlikte
sozli ve yazili dilleri de kullanir. Bunlara “diller”
diyoruz, ¢iinkii genel olarak anlagilabilen bilinen
kodlart ve kurallart kullanan diller anlaminda
goriilebilir. Belirli miizik tiirleri ve kamera acilar
belirli duygular harekete gecirmek  i¢in
kullanilabilirler,6rnek olarak bir gazetenin bir sayfasi
ya da bir filmdeki kareler dizisi belirli bir tiir “gramer”
kullanilarak bir araya getirilebilir. Bu dilleri
inceleyerek, medyanin nasil anlam {irettigini daha iyi
anlayabiliriz.

ANAHTAR SORULAR

Medya dillerin incelemek demek sunlari incelemek
demektir:

e Anlamlar. Medya fikirler ya da anlamlar
ifade etmek i¢in farkli dil formlarimi nasil
kullanir?

e Kurallar. Bu dillerin kullanimi nasil
alistlmis hale gelir ve genel olarak kabul
gOoriir?

e Kodlar. Medyanin gramatik “kurallar’” nasil
olusturulur? Bu kurallar ¢ignendiginde ne
olur?

e Tiirler. Bu kurallar ve kodlar, haber ya da
korku gibi, farkli medya metinlerinde nasil
islev goriir?

e Tercihler. Belirli bir kamera ¢ekimi tipi gibi
belirli dil formlarmi tercih etmenin etkileri
nelerdir?

e Bilesimler. Anlam imgelerin, seslerin ya da
kelimelerin bilesimi ya da siralanmasi ile
nasil ifade edilir?

e Teknolojiler. Teknolojiler yaratilabilecek
anlamlara nasil etki eder?

ORNEKLER
1. Reklamcilikta goriintii.

Reklamecilar iiriinlerindeki benzersiz ve degerli olan
seylerin neler oldugunu sdylemek icin goriintiileri ve
grafik tasarimlar1 kullanirlar. Ornek olarak, bir ruh hali
yaratmak i¢in renkleri ve isiklari, heyecan eklemek
icin kamera agilarini ve bir stil anlayis1 vermek igin de

yazi tipi kullanirlar. Reklamlardaki insanlar {iriiniin
kendilerini nasil daha giiclii, daha seksi ve daha zeki
yaptigin1 gostermek i¢in Ozenle giydirilir ve poz
verdirilirler. Belirli bir tip {riin i¢in yapilan
reklamlarin ~ segilen bir kismini  karsilagtirin.
Reklamecilar {iriiniin klasik ya da modern, dogal ya da
istiin  teknoloji, karmagik ya da pratik oldugu
diisiincesini nasil yaratabiliyorlar?

2. TV Haberlerinin Kurallari

TV haberleri genellikle ¢ok siki kurallara ve
geleneklere sahiptir. Haber okuyanlar iyi bir bigimde
giyinirler, genellikle bir masanin arkasinda otururlar,
orta samimiyette haberleri okurlar, nadiren duygularim
gosterirler, bagka hi¢ kimsenin bunu yapmasina izin
verilmemesine ragmen dogrudan kameraya bakarlar.
Haberler “ciddi” olaylarla baglar ve mutlu hikayelerle
biter, genelde dramatik ve alisilmadik olaylara
odaklanir ve siradan insanlar yerine politikacilar1 ve
inlilleri gosterme egilimindedir.Neden bazi seyler
“haber” haline gelirken digerleri gelmez? Neden haber
programlarmin  hepsi  olduk¢a  benzer olma
egilimindedirler?

3. Kurgu Dili.

Film yapimcilar1 bir hikaye anlatmak icin kareleri
secip birlestirirken ¢ok dikkatli davranirlar. Uzun
metrajli filmlerin pek ¢ogu kesin kurallar1 olan
“siireklilik kurgulamasm1” kullanirlar. Ornek olarak,
film karesinden bakan bir karakterin Karesini
gordiigiimiizde ve sonrasinda bir nesnenin ya da
kisinin bulundugu diger bir karesine gectigimizde,
otomatik olarak onlarmn baktiklart seylerin bunlar
oldugunu varsayariz. Pek ¢ok pop videosu ve deneysel
film duygulari ve fikirleri yansitmak igin kareleri
birlestiren montaj kurgusunu kullanir. Bir filmin bir
bolimiinii seyredin ve sadece kurgusuna konsantre
olmaya ¢alisin. Hizli m1 yavag mi, ya da rahatlatict m
sinir bozucu mu? Hikayeyi anlatmaya ya da uh hali
olusturmaya nasil yardime1 oluyor?

DAHA ILERI GOTURMEK

e Viicut dili. Bir moda dergisinden kadinlari ve
erkekleri niteleyen bazi fotograflar toplaym. Pozlarini,
mankenlerin fotograf makinasina (ya da birbirlerine,
ya da kare disina) bakma sekillerini, 151k ve renklerin
kullamimimi karsilastirin. Benzerlikler ve farkliliklar
nelerdir ve sizlere neler anlatirlar?

48



e Radyo programm. Bir radyo pogramini
(telefonla katilinan ya da tartigma programi) kasete
kaydedin. Kullanilan dilin seklini ve tartismay1 kimin
kontrol ettigini dikkatlice dinleyin. Radyo programinin
kurallari nelerdir? Ne tiir konugmalara izin verilmez?

o Resimli taslak. Kaydetmis oldugunuz bir TV
reklaminin resimli taslagmni yapin. Yakm plan mi
yoksa uzaktan mu, diisiik agcidan mu yiiksek agidan mu
cekildigini ve bir karenin digerine nasil baglandigim
gostererek ber bir kareyi ¢izin. Reklamci bir hikayeyi
anlatmak ya da iriine benzersiz bir kimlik
kazandirmak i¢in gorsel “dili” nasil kullanir?

TARTISMA SORULARI

e Alternatif diller. Bakin bakalim “kurallart
¢igneyen” ya da farkli diller yaratmaya ¢alisan film ya
da video oOrnekleri bulabilecek misiniz, Ornegin
sanatgilar tarafindan yapilan deneysel filmler. Bilinen
filimlere gore onlart anlamak daha mi zor ya da daha
az m1 eglenceli? Neden, neden degil?

e Tiirleri karistrmak. TV’de komedi ile
korku filimleri ya da drama ile belgesel gibi tiirleri
karigtiran ya da birlestiren medya metinlerine bakin.
Tiirleri kanistirmaktaki sorunlar nelerdir? Bu sekilde
hangi yeni fikirler yansitilabilir?

e Yeni teknolojiler. Dijital teknolojiler bize
yeni medya dili formlar: sagladilar, 6rnegin, bilgisayar
oyunlarinda ve internette. Ancak, bu teknolojiler
televizyon, gazeteler ve kaydedilmis miizik gibi “eski”
medyayi nasil etkilemistir?

MODUL 4 NE ?

SIMGELEMELER

Medya bize sadece diinya {izerinde bir pencere
sunmaz. Yalnizca mevcut gercekligi sunmazlar, ayni
zamanda onu simgelerler. Medya yapimcilari
kacinilmaz olarak tercihler yaparlar.Secerler ve
birlestirirler, olaylar1 hikaye haline getirirler,
karakterler yaratirlar, bizi diinyayr beirli bir sekilde
gormeye davet ederler. Medya bize gercekligin
versiyonlarini sunar. Ancak izleyiciler medyay1 kendi

tecriibeleriyle kiyaslarlar ve ne dereceye kadar
giivenilir olduklar1 hakkinda hiikiimler verirler. Medya
simgelemeleri  bazi  yonlerden gergek  olarak
goriilebilirken diger yonlerden goriilemezler: bir seyin
hayal tiriinii oldugunu bilip ayn1 zamanda onun yine
de gergek hakkinda bilgi verebilecegini bilebiliriz.

ANAHTAR SORULAR

Medya simgelemelerini incelemek demek sunlar
incelemek demektir:

. Gercekgilik. Bu metnin gergekei  olmasi
amaglanmig midir? Neden bazi metinler digerlerinden
daha gercekei goriiniirler?

. Gercegi soylemek. Medya nasil diinya
hakkinda gercegi soyledigini iddia ediyor? Nasil
giivenilir goriinmeye ¢alisiyorlar?

o Mevcudiyet ve yokluk. Medya diinyasinda
neler dahil edilmis ya da hari¢ birakilmustir? Kim
konusur ve kim susturulur?

. Onyargi ve nesnellik. Medya metinleri
diinya hakkindaki belirli goriisleri mi savunur? Moral
ve politik degerleri aktarirlar mi?

. Bicimleme. Medya belirli sosyal gruplari
nasil simgeler? Bu simgelemeler dogru mudur?
. Yorumlamalar. izleyiciler neden bazi medya

simgelemelerini dogru kabul ederken, diigerlerini
yanlis olarak goriip reddeder?

o Etkiler. Medya simgelemeleri belirli sosyal
gruplar ya da hususlar hakkindaki goriislerimizi etkiler
mi?

ORNEKLER
1. Haberlerde

Gazetelerin pek cogunun politik “cizgisi” ya da
destekledikleri belirli bir parti vardir. Bu normal
olarak, gazetecilerin dogrudan kendi goriislerin
sunmalarma izin  verilen, gazetenin  “editor”
bolimlerinde agikca bellidir. Dahasi, politik inanglar
yapmak isteyecekleri yeni haber cesitlerini ve onlar
nasil yorumlayip sunacaklarini da etkileyebilir. Bir kag
gazetenin politik bir olayr ya da segimleri nasil
verdigini karsilastirin. Dil ve goriintii segiminde
inanglar1 nasil gosteriliyor? Haberlerde Onyargt
okuyucular1 énemli derecede etkiler mi?

2. Sosyal gruplar temsil etme.
Elestirmenler ¢ogu zaman medyanin azinlik ya da

daha zayif gruplant géz ardi ettigi ya da onlarin
olumsuz yonlerini ortaya koydugunu iddia etmiglerdir.
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Ornegin, televizyonda goriilen kadmlarin ya da etnik
azinliklardan insanlarin oranlari, onlarm toplum
icindeki oranlarindan daha azdir. Aragtirmacilar beyaz
olmayan karakterlerin suglu ya da kétii adam olarak
gosterilmelerinin daha olasi oldugunu ve kadimlarin
giiclii rollerde gosterilmelerinin daha az muhtemel
oldugunu bulmuslardir. Bu durumun sonuglar
hakkinda ne disiliniiyorsunuz? Buna ydnelik 6nemli
bir istisnalar akliniza geliyor mu, bunlar size ne
anlatryor?

3. Erisim.

Ana goriisteki medyaya ¢ogu zaman giiclii gruplar
hakim olur. Ancak, pek ¢ok TV ve radyo
istasyonlarinin,  siradan  insanlarin  goriislerini
sunmasma imkan saglayan “erisim” programlari
vardir. Bu bir telefonla katilim ya da sohbet programu
ya da ayr1 bir program olabilir. Ayn1 zamanda bir ¢ok
azinlik grubu da onlart ilgilendiren konularda
fikirlerini iletmek icin gazeteler ya da video kasetler
yayinlarlar. Bir azinlik gazetesinin ya da dergisinin bir
Ornegini bulmaya ya da TV’de bir erisim programi
seyretmeye calisin. Hem ne dedigi, hem de nasil
dedigi acisindan ana goriisteki medyadan ne kadar
farklidir?

DAHA iLERIi GOTURMEK

e Dramadaki insanlar. Bir ka¢ populer TV
drama dizisi ya da pembe diziye bakin. Bunlarda
kadinlar ya da etnik azmlik karakterleri ne roller
oynuyorlar? Onlardan her hangi birisi agik olarak
“kaliplasgmis” mi? Kaliplar neden bu kadar 6nemli
gorliinmektedirler?

¢ Belgesel. Daha 6nceden biliyor oldugunuz bir
konu hakkinda bir belgesel seyredin. Bu okul ya da
gengler hakkinda, ya da sahip oldugunuz bir hobi veya
ilgi alan1 hakkinda olabilir. Belgesel dogru bir resim
sunuyor mu? Dogru sdyledigini nasil iddia ediyor?

e Hayal iiriinii. Bir sinema filmi, bir roman ya
da bilgisyar oyunu gibi hayal iiriinii bir metne bakin.
Olayin gectigi yeri, olaylar dizisini ve karakterlerin
eylemlerini ve nasil tasvir edildiklerini inceleyin.
Metinle ilgili ger¢ek¢i olan ve olmayan seyler
nelerdir? Her ikisi de ayn1 zamanda miimkiin olabilir
mi?

TARTISMA SORULARI

e Objektiflik. Bazi insanlar medyay1 irkgilik ve
cinsiyetgilik gibi Onyargilarin temel kaynagi olarak
goriirler. Ancak aile ya da okul gibi diger etkilerle
karsilastirildiginda medyalar ne kadar 6nemlidir?

e Tesirler ve etkiler. Bazi insanlar medyay1
wkeilik  ve cinsiyetgilik gibi Onyargilarin  temel
kaynag1 olarak goriirler. Ancak aile ya da okul gibi
diger etkilerle karsilastirildiginda medyalar ne kadar
onemlidir?

e Pozitif imajlar. Elestirmenler ¢ogu zaman
medyanin azinlik ya da daha zayif gruplar goz ardi
ettigi ya da onlarin olumsuz yonlerini ortaya
koydugunu iddia etmislerdir. Daha “pozitif imajlar”
icin ¢agrida bulunmuslardir. Pozitif imajlarin, 6rnegin
insanlarin davranislarinda her zaman pozitif etkileri
olur mu?

MODUL 5 KiM ?
IZLEYICILER|

Medya egitiminin kendisi ¢ogu zaman medya
izleyicileri olmadan medya var olamazdi. Dahasi,
medya insanlarin dikkatini ve ilgisini ¢ekmek icin
rekabet etmek zorundaydi ve bir izleyici bulmak ve
onu tutmak kolay degildir. Yapimcilar farkh
gruplardaki insanlarin neler isteyeceklerini bildiklerini
sanabilirler, ancak ¢ogunlukla bazi seylerin tutulurken
digerlerinin neden utulmadigmi izah etmek zordur.
Insanlar aym zamanda c¢ok farkli sekillerde medyayi
kullanir, yorumlar ve tepki verirler. Belli bir medya
metini herkes i¢in ayn1 manaya gelmez. Kendimizin
ve digerlerinin medya kullanimimi anlamaya g¢alisarak
bunu yansitmak bu nedenle medya egitiminin ayrilmaz
bir 6gesidir.

ANAHTAR SORULAR

Medya egitimini incelemek demek sunlar1 incelemek
demektir:

e Hedefleme. Medya belirli izleyicileri nasil
hedef alir? Onlara nasil bagvurmaya caligir?

e Hitap. Medya izleyicilere nasil seslenir?
Medya yapimcilart izleyiciler hakkinda ne
varsayimlarda bulunur?

e Dolasim. Medya izleyiciye nasil ulasir?
Neyin mevcut oldugunu izleyici nasil bilir?

e Kullammlar. izleyiciler giinliik yasamlarinda
medyayt  nasil  kullanirlar?  Kullanim
aligkanliklar1 ve modelleri nelerdir?
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e Anlama. izleyiciler medyay1 nasil yorumlar?
Ne anlamlar ¢ikarirlar?

e Kaeyifler. Izleyiciler medyadan ne keyif alir?
Nelerden hoslanir ya da hoslanmazlar?

e Sosyal farkhhklar. Cinsiyet, sosyal sinif, yas
ve etnik kdkenin izleyici davranigindaki rolil
nedir?

ORNEKLER
1. TV izleyicilerini 6lcmek

Pek ¢ok iilkede, TV programlarinin popularitesi
“reyting”lerle Olgiiliir. Cogunlukla, oldukca kiigiik
sayidaki Ornek izleyicilerin evlerindeki TVlerine ne
zaman agildigini gdsteren Olclim aletleri baghdir ve
bazilarinda o anda odada kimlerin bulundugunu
gbsteren “insan metreler” vardir. Bu bilgi tim
izleyicilerin bir ortalamasini vermesi i¢in garpalir.

Bu bilgi, ka¢ tane insanin seyretmekte oldugunu ve
bunlarin ne tiir insanlar olduklarmi bilmek isteyen,
reklam verenler i¢in hayati derecede 6nemlidir. Ayni
zamanda da TV sirketleri bunu reklam verenleri
reklamlarmi yayimlamak icin ne kadar
iicretlendireceklerini  bilmek i¢in kullanirlar. Bu
sistemin smirlamalarmin neler oldugunu
diigiiniiyorsunuz?

2. Hayran Kkiiltiirii

Pek ¢ok TV programlari, yildizlar ve pop gruplar
onlar1 takip eden adanmis hayranlara sahiptirler. Pek
¢ok durumda, medya hayran kliipleri olugturarak ve
hayran dergileri ve internet siteleri yayinlayarak bunu
tesvik eder. Ancak, hayranlar cogu zaman birbirleri
arasinda dergiler ya da internet aracilifiyla, ya da
toplantilar ya da “kongrelerde” bilgi alis verisi
yaparlar ve hatta bazi durumlarda en ¢ok sevdikleri
yildizlar1 hakkinda hikayeler yazar ya da video kaset
yaparlar. Bu size insanlarin medyadan aldiklar
zevkler hakkinda ne ifade ediyor? Hayranlarin
geneldeki medya izleyicisiyle tipik oldugunu
diigiiniiyor musunuz?

3. Medya Siddeti

Medya izleyicileri lizerine arastirmanin en Onemli
alanlarindan birisi medya siddetinin etklileri ile ilgili
olmustur. Bazi arastirmalar insanlarin medyaya
tepkilerinin arastirilip olgiildigi deneyleri
kapsamaktadir. Bazilar1 insanlara televizyon izlemeleri
ve siddete kars1 tutumlar1 hakkinda sorular soruldugu

arastirmalart kapsamaktadir. Arastirmacilar arasinda
bu tiir etkilerin dogasi ve boyutlart konusunda ¢ok
bliyiik capli anlagsmazliklar vardir. Bu konu hakkinda
neden bu kadar ¢ok arastirma yapildigini
diisiiniiyorsunuz? Ikna edici bir kanmit bulabileck
miyiz?

DAHA iLERIi GOTURMEK

e Okuyucular1 hedef almak. Farkli okuyucu
gruplarim1 hedef amis goriinen iki gazete alin. Onlar
arasindaki farka bakm, oOrnegin, fiyat, diizen, dil,
fotogralarm  kullanimi, igerigin boyutu ve belli
konularmn haber yapilmasi. Bu gazetelerin editorlerinin
okuyuculart hakkindaki varsayimlari nelerdir?

e Medya giinliikleri. Bir ya da iki hafta
boyunca kendi medya kullaniminizin giinliiglini tutun.
Eger miimkiinse, bunu bir arkadasinizinkiyle
karsilagtirm. Medya tliketiminizde Ongdriilebilir
modeller var m1? Kendi yas ya da sosyal grubunuzdaki
insanlarla benzestiginizi diisliniiyor musunuz?

o lzleyicileri izlemek. Ailenizin  medya
kullanimi gozlemleyerek bir aksam ya da hafta sonu
gecirin. Insanlar TV seyrederken, gazete okurken ya
da internette gezinirken ne gibi tartigmalar ya da
etkilesimler oluyor? Insanlar farkli medyalari
birlestiriyor mu? Medya kullanimini kim ve nasil
kontrol ediyor?

TARTISMA SORULARI

e Negatif etkiler. Pek ¢ok insan c¢ocuklar ve
genclerin  Ozellikle medyanin  etkilerine  kars1
savunmasiz olduklarini iddia etmektedirler. Digerleri
ise onlar1 yetigkinlere oranla ¢ok daha bilgili ve
kiiltiirlii olarak gérmektedirler. Sizin goriigiiniiz nedir?
Bunu desteklemek i¢in ne kanitiniz vardir?

e Kiiresel izleyiciler. Bazi medya metinleri
diinya c¢apindaki izleyiciler arasinda populerdir,
Ozellikle Amerika Birlesik Devletlerinde yapilanlar.
Bazi elestirmenlere gore, izleyicilerim tiimii Amerikan
degerlerini  ve  ideolojilerini  kabul  etmeye
yonlendirilmektedirler. Katiliyor musunuz?

e Interaktif medya. Internet ve bilgisayar

oyunlar1  genellikle interaktif —medya  olarak
tammlanilar. Nereye kadar ve hangi yollarla
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izleyicilerinin ~ “aktif” olmalarna izin verirler?
Gergekte izleyiciler ne kadar gilice ve kontrole
sahiptirler?

MEDYA YAPMAK

Medya egitimi sadece medyay1 analiz etmekle alakali
degildir. Ayn1 zamanda kendi medyanizi yapmakla da
alakalidir. Kendi medyanizi yapmak istemeniz igin bir
¢ok neden vardir.

e  Goriislerinizi izleyicilere iletmek.

e Kendi fikirlerinizi ve  tecriibelerinizi
arastirmak.

e Diger insanlarla ¢caligmay1 6grenmek.

e Eglenmek!

TEKNOLOJILER

Yeni teknolojiler meya yapmak i¢in her tiirlii imkani
yaratirlar. Dogru bilgisayar paketleriyle, fotograf ve
gorilintliler iizerinde oynama yapabilir, gazete ve
dergiler i¢in diizenleme yapabilir, video ve miizik
kurgulayabilir ve caligmanizi Diinya Capinda Ag’a
(World Wide Web — www) Kkoyabilirsiniz. Bu
teknoloji  silirekli  olarak  ucuzlamaktadir ve
caligmanizin ger¢ek anlamda profesyonel goriinmesini
saglayabilir.

Ancak, medya yapmak bu kadar yiiksek teknolojili
olmak zorunda degildir. Kullandiktan sonra atilabilen
fotograf makinalariyla, hatta sadece kagit, makas ve
yapistirictyla harika seyler yapabilirsiniz. Dergiler,
yapistirma resimler, posterler ve fotograf gosterimleri
yapmak ucuz kolaydir ve mesajinizi iletmek igin iyi
bir yol olabilirler. Radyo ya da ses kaseti da ayrica
¢alismak i¢in harika birer araci olabilir.

IZLEYICILER

Tabii ki, medyayla vakit geciriyor olmak c¢ok
eglencelidir. Ancak eger c¢alismanizi gergekten
ilerletmek istiyorsaniz, belirli bir izleyiciye ulagsmaya
calisarak bir ¢ok sey Ogrenebilirsiniz. Bu sizin ne

soylemek istediginiz ve bunu nasil yapacaginiz
hakkinda ¢ok derin diigiinmenize yardim edecektir.

Urettiginiz seylere insanlarin nasil tepkiler verdiklerini
ogrenmek sasirtici ve bilgilendirici olabilir ve (eger
sansliysaniz) size gercekten giliven verecektir.
Genglerin yapimlarina dikkatleri ¢ekebilmelerinin pek
¢ok yollart vardir: Diinya Capinda Ag’1 (World Wide
Web — www) kullanin, ya da yerel TV ya da radyo
istasyonuna yanagin.

MEDYAY| SORGULAMAK

Kendinizin medya yapmast aynt  zamanda
profesyonellerin onu nasil yaptigi hakkinda da
diisiinmenize yardimei1 olabilir. Bu el kitabinda sormus
oldugumuz sorularin bazilar1 da sizin kendi
yapimlariniz  hakkinda sorulabilir. Iste iizerinde
diisiiniilmesi gereken bir kag sey:

Yapim

e Ne tiir teknolojiler kullanabiliriz ve bunlar
tamamlanmis yapimi nasil etkiler?

e (Calismamzi bir arada nasil organize
edecegiz?

e  Yapimmumiz izleyiciye nasil ulasacak?

Diller

e Mesajimizi anlatmanin en etkili yollar
nelerdir?

e Yaygim kurallar1 ve tiirleri kullanabilir miyiz
ya da yeni bir sey mi yapmanmuz gerekir?

e Ne tercihler yapiyoruz ve bunlarin sonuglar
neler olacak?

Simgelemeler

e Hangi fikirleri ve degerleri iletmeye
calistyoruz?

e Diinyay1 nasil simgelemek istiyoruz?

e Kaliplar kullantyor muyuz ve bunun sonuglari
nelerdir?

Izleyiciler

e Kiminle iletisim kuruyoruz ve neden?

e lzleyicilerimiz hakkinda ne gibi
varsayimlarda bulunuyoruz?

e Onlar1 nasil ikna edecegiz, ya da bize
inanmalarini nasil saglayacagiz?

52



SONUC

Bu el kitabinda, dort anahtar soruyu sorageldik:

e Yapim: Medyay1 kim yapar?

o Diller: Medya anlami nasil nakleder?

e Simgelemeler: Medya diinyay:r nasil tasvir
eder?

e izleyiciler: Insanlar medyay1 nasil yorumlar?

Bu sorular anahtar kavramlarla baglantilidirlar. Timii
baglantihidir. Eger birini sorarsaniz, neredeyse
kesinlikle digerlerini de sormak zorunda kalirsiniz.

Bu sorular her hangi bir medya olgusuna
uygulanabilir. Ister Pokemon isterse Spice Girls ya da
Who Wants To Be A Millionaire? (Kim Bes Yiiz
Milyar Ister?) olsun, bu sorular sizin neler olup bittigi
hakkinda biraz daha fazla diislinmenize yardim
etmelidir. Ve bu sorular ayni1 zamanda, ister aile
albiimiiniiz i¢in bir fotograf olsun isterse bir amator
video ya da hayran dergisi veya sizin arkadaglarinizla
kaydettiginiz miizik kasedi olsun, sizin kendi
yapimlariniza da uygulanabilir.

DAHA FAZLA OGRENMEK

Medya hakkinda daha fazla 6grenmenin bir ¢ok yolu
vardir:

e Uzman dergileri okuyun ve gazetelerin medya
sayfalarini arayim.

e Yerel TV ya da radyo kanaliyla ya da
gazeteyle irtibata gegin ve ¢aligmalar
hakkinda size bilgi géndermelerini isteyin.

e Medya internet sitelerini aramak i¢in Diinya
Capinda Ag’1t (World Wide Web — www)
kullanin.

o Alternatif medya atdlye caligmalari, sinema
filmi ve video festivalleri ve etkinlikleri
hakkinda bilgi arastirin.

Not: Bu listeye yerel bilgi ve 6rnekler eklenebilir.
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Bu el kitabinin amaci ebeveynlerin ve bakicilarin ¢ocuklariyla birlikte gelistirici bir bicimde
televizyon ya da diger medyalar1 izlemelerine olanak saglayan imkénlar ve ortamlar
olusturmaktir. Aileler tarafindan gelistirilecek farkh faaliyetler onerir ve medyay1 gozlemlemek,
daha iyi anlamak ve miimkiin ya da gerekli oldugu hallerde, ayrintilarina miidahale etmek ve
katilmak icin baz1 araclar sunar. Bu anlatimlar recete olarak degil, bagimsiz ve yenilikci
patikalarin teklifleri olarak kabul edilmelidirler.
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Medya  egitimi  siirecinde  okulun  yeri
doldurulamaz, ancak higbir sekilde tek bagina
degildir. Akilda ayn1 amag¢ oldugu siirece daha
fazlasi aile i¢inde, dini kurumlarda ya da sehirdeki
medya kiitliphanesinde daha fazlasi yapilabilir.
Temel fikir televizyonun ve diger medyalarin
yararli birer gorlisme ve inceleme konusu
oldugudur. Bu onlarin pek ¢ok evin i¢inde ve bir
cok hayatta kapladig: yerin kabuliinii ve insanlarin,
ozellikle de ¢ocuklarin bu konuda sdyleyecekleri
bir sey olduguna isaret eder.

AILEDEKI DEGISIMLER

Son bir ka¢ on yildir ge¢irmis oldugu biiyiik
degisimlere ragmen, aile, toplumun “temel unsuru”
oldugu kadar kaynagi olmaya da devam
etmektedir. Cok biiylik oranlarda, insanlarin pek
c¢ogunun dogup biyldigl, ilk sevkatli ve sevgi
dolu bakimi aldigt ve kendilerinden farkh
insanlarla birlikte yagsamay1 6grendikleri yerler aile
yuvalaridir. Dinlemeyi ve konusmay1 ve bu sekilde
ne diistindiiklerini ve nasil hissettiklerini sdylemeyi
ogrendikleri yer de orasidir.

Boyle bir duygusallik, iligkiler ve baslangic
temeliyle her birimiz bizi saran diinyayla irtibat
kurariz ve onun hem bir iiriinii hem de aktif bir
par¢ast  oldugumuzun farkina variniz. Bazi
aragtirmalar cevap verenler tarafindan kabul edilen
degerlerin en basinda ailenin en 6nemlisi ya da en
onemlilerinden  birisi oldugunu ve bilyik
cogunlugun bir cocugun mutlu bir ¢ocukluk
donemi gegirebilmesi i¢in hem anneye hem de
babaya ihtiyaci oldugunu diisiindiiklerini ortaya
koymustur.

Biiyiik degisimlerle gegmis yillar boyunca
temelleri sarsilmis olmasmna ragmen, sadece bu
gibi basit ve temel tecriibe nedeniyle hi¢ siliphesiz
ki aile cesitli ve geliskili sOylemlere konu
olmustur. Bazilari, tek cesitli ve degismez yaparak,
boylece de mistiklestirilmis bir gerceklige
dontistiirerek aileyi savunmay1 amaglar. Digerleri
de, sdzde daha gelismis bir toplum adma onun
cansizlagtirilmasini hayal etmiglerdir ya da hala
hayal etmektedirler. Sosyal degisimin hem ifadesi
hem de faktorii olarak aile kurumu, varhigr ve
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gelisiminin somut formlarinda ¢ogul bir gergeklik
oldugunu ortaya koymustur.

Aile kurumunda meydana gelmis olan ya da halen
devam etmekte olan degisimleri kavramak igin
genellikle asagidakiler gibi cesitli faktorler ileri
stirtiliir:

e Schirlesme ve sehre ait yasam tarzini
yayginlagmasi,

e Otoriter rejimlerden demokratik rejimlere
gegis,

e Emek pazarma kadinlarin artan girisi,

e Erkek ve kadmlarin hak ve gorevleriyle
alakali esitlik¢i diigiincenin yayginlasmasi,

e Dogum kontrol yontemlerinin yaygin elde
edilebilmelerine  bagli  olarak  cinsel
iligkilerin ve liremenin dagilmasi.

Bu sebeple, aileyi etkileyen degisimlerin
sunlarin kesismesiyle ortaya ciktig1 soylenebilir:
o Kiiltiirel faktorler (feminist hareketler,
ayrilmanin ve bogsanmanin daha biiyiik

oranda kabul gérmesi),

ekonomik faktorler
aile  politikalarmin

e Politik ve
(profesyonellesme,
uygulanmasi),

e  Tibbi — bilimsel fatorler (ana gocuk sagligi
programlari, dogum Kkontrol haplarmnin
genis oranda ulagilabilir olmasi),

e Teknolojik faktorler (ulasim, ev igi
elektrikli aletler v.b).

Baz1 sonuclar olaylar
yanitilmistir:
e Dogum oranlarinda keskin bir diisiis;
e Bebek oliimlerinde ¢ok biiyiik bir azalma;
e Cocuk ve genis aile sayisinda belirgin bir
azalma;
e Bosanma ve evlilik disi dogan ¢ocuk
sayisinda onemli artis.

icinde su sekillerde

Bu egilimlere faktorlerin  de
eklenmesi sarttir:

e Toplumda biiyiiyen okul egitimi,

e Cahilligin agamali azalmas1 ve uygun yas

araligindaki insanlarin, ozellikle

asagidaki



kadmlarm, daha ileri egitim kurumlarina
devamlarindaki belirgin arts,

o Koylerden ve kirsal kesimden asamali
ancak siirekli go¢ ve bunlarla alakali
iliskilerden kopus,

e Sehir ¢evresine yeni imkanlar ihtimaliyle
artan toplanma (istihdam s6z konusu
oldugunda) ancak ger¢ek anlamda daha iyi
yasam sartlarinin olmamasi.

Tim bu unsurlar aslinda gecen yillar iginde
yasanan degisimlerin, daha ¢ok her farkli {ilkenin
ya da bolgenin kiiltiirlerinin, geleneklerinin ve
kaynaklarinin ~ birbirlerinden  olduk¢a  farkli
olmalar1 nedeniyle tam boyutunu kapsamaz. Ancak
bu gibi 6geler bizim aile yasaminin artik iginde var
oldugu durumlarin ve igeriklerin ¢ogulluguna
inanmamiza imkan saglar.

DAHILI VE HARICi FAKTORLER

Aile yasamm hem dahili hem de harici
faktorlerle sekillenir.

e istihdam (ya da eksikligi) kesinlikle
bunlardan biridir ve daha fazla ya da az istikrar,
daha fazla ya da az dereceli tatmin ve 6grenme ile

karekterize olmustur.

e Evlerin o&zellikleri ve bulundugu yer
digerleridir. Bunlar, sosyal ve kiiltiirel araglara
erisim oldugu kadar ¢ocuklarla uzun ve kaliteli bir
iliskide ¢ok tahammiil sahibi olmak gibi, giinliik
hayatin rutinlerinin bir ¢ogunu ve yasam
kalitesinin kesin 6zelliklerini belirlerler. Ornegin,
bliyiik bir sehrin varoslarinda yasayan ve ise
gitmek icin giinliik en az bir iki saat, eve gelmek
icin de bir o kadar zaman harcayan, ¢ocuklarini
egitim kurumlarina ya da akrabalarinin evlerine
birakan bir aile kendilerini, c¢alistiklar1 bdlgede
yasayan bir ailenin i¢inde bulundugu durumdan
¢ok farkli bir durumda bulurlar.

e Qiinlik hayatin ritmi ve talepleri bazi
zamanlarda ¢ok stresli olabilir, aile bireyleri hala
yapacak bir siirii sey varken eve yorgun gelirler.

Bu baglamda, kadinlarin ev islerinde ve ¢ocuklarin
bakiminda esit paylagim taleplerinin, en azindan
bazi sosyal ve kiiltiirel gevrelerde belirli gelismeler
kaydetmis  olmasina ragmen, uygulamaya
gegmekten cok uzak oldugunun altini gizelim.
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Kadinlar meslek sahibi olduklarinda, bazen
goriinmeyen dogast nedeniyle ev islerinin takdir
edilmedigi bir sosyal ¢erceve i¢inde iki kez kurban
edilmektedirler. Bu baglamda resmi istatistik
kuruluglarindan elde edilen veriler ¢ogu zaman,
ortalamanin  cinsiyet = dagilimi  asimetrisini
gizlemesinden dolay1 yaniltic1 olmaktadir. Ev isleri
ve ailenin bakimi s6z konusu olayin bir 6rnegidir.

Gergekte ise, zaman, modern aileler arasinda
giderek daha zor bulunan bir 06ge haline
gelmektedir. Nitekim is hayati zamanlarinin pek
¢ogunu almaktadir, ya da ev yasami adanma
gerektirmektedir, ¢ocuklarla gergekten ilgilenmek
yerine onlar1 televizyonun ya da bilgisayar oyunu
konsolunun 06niine oturtmak daha kolaydir.
Gligsiizliik ya da suc¢luluk hissi ¢ocuklariyla kisa
zaman gecirdikleri i¢cin bir ¢ok ebeveyni
oyuncaklar almaya ya da para vermeye itmektedir.

COCUKLAR, BIR

KATEGORI

SORUNLU

Bati diinyas1 tarihinde, g¢ocuklar zaman icinde
cesitli ifadelerle bilinen tutum ve davranislarin
hedefi olmuslardir. Yeni doganlarin terkedildigi
uygulamalarini, ¢ocuklarmin  kendileri adma
bakilmas1 ve biiyiitiilmesi i¢in bagkalarina verilme
uygulamalarmibiliyorduk. Bu eski zamanlarda
cocuklara yeteri kadar sevgi, bakim ve ilgi
verilmedigi anlamima gelmez. Olan, sayilarina ve
olduk¢a yiiksek Olim oranlarina bagli olarak
onlarin her birisi ve yasam igindeki seyahatleri i¢in
yapilan yatirmmin yirminci yiizyilda sahip oldugu
oneme o zaman sahip olmamasidir.

Glinlimiizde “gocukluk” olarak adlandirdigimiz,
uzun bir donem olarak ¢ogu okul ¢ag1 ve bir seyler
O0grenmeyle gegen zaman, ancak bir kag¢ yiizyil
oncesine kadar uzaniyor goriinmektedir. Eski
zamanlarda, biilug cagina geldiklerinde ve biraz dil
ve fiziksel yetenegi bagimsizligi kazandiklarinda,
cocuklar asamal1 olarak diinyaya ve yetigkinlerin
gorevlerine  entegre ediliyorlardi.  Cocukluk
doneminin belirli bir sosyal kategori yapilmasina
en biiyiik katli yapan kurum okul ve onun asamali
olarak, ilk basta hali vakti yerinde olanlar, daha



sonra da siradan insanlar arasinda
yayginlagmasidir. bilgi ve sosyal yiikiimliilikler ve
islevler biytidiikce, okuma, yazma, dil bilgisi ve
aritmetikte beceri kazanmak igin gerekli siire de
artti. Bu da hazirlik siiresinin bu giinkii seklini
alana kadar gitgide artirdi. Pek cok iilke, ister
tcretli ister tcretsiz, belli bir yastan Once
cocuklarin ¢aligtirilmasini, en azindan o yasa kadar
okulda olacaklarin1 varsayarak, kabul etmez
(belirtilen standard c¢ogunlukla 16’dir). Onlarin
caligmalarinim okul oldugu soylenebilir.

COCUKLUGUN YETERSIZ
KAVRAMLASTIRILMIS FIKIRLERI VE ONUN
OLASI IMKANLARI

Cocuklarm ve onlarm yetigskin yasama ve tam
vatandashiga dogru gelisimleri {izerinde diisiinmek
ve anlamanin yolu ¢ok ¢esitli olmustur ve oldukca
farklh fikirlerin hedefi olmaya devam etmektedir.
Cocuklar, ilk dnce ailelerin ve sonra biiyiik oranda
toplumun  asamali  olarak  bilgi, degerler,
davraniglar ve duygularm sergileyecekleri bos bir
sayfa ya da yazi levhasi olarak gorenler vardir.
Onemli derecede yenilik¢i ve pasif bir tutumla,
bireyler boylece bagimsiz olmak igin yetenekler ve
araglar edineceklerdir.

Olduk¢a farkli bir bakis agisi da, biiyiiklerin
onemli ve kesin rollerini reddetmezken, ¢ocuklarin
cevrelerindeki diinyay1 ve bagkalarimin diinyalarini
kesfetme siirecinde kendilerinin ele aldig1 ya da
almas1 gerektigi aktif rolii vurgular. Ve aynm
zamanda egitimde c¢ocuklarin hali hazirda sahip
olduklar1  kabiliyetleri  kabul etmenin  ve
odiillendirmenin 6nemini de vurgular.

Birincisinde, birey esasen toplumun bir {riinil
olarak kabul edilir, yani,.temelde aranan bireyde
(hala) eksik olan seydir. Ikincisinde, birey sadece
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bir driin olarak kabul edilmez, ayn1 zamanda bir
tiretici olarak goriiliir, diger bir ifadeyle, odak,
bireyin (halihazirda) ne oldugu ya da (halihazirda)
ne olabilecegidir.

Herseyin oOtesinde, tiim bunlar, aym1 gercekligi
gormenin iki tamamlayici seklidir: bir yerde yarisi
su dolu bir bardak gibidir, kimisi onu yar1 dolu
olarak kabul eder, digerleride yarisi da yarist bos.
Ancak, goriiglerden birisi ya da digerleri, eger
sadece goriislerden biri ya da digeri kabul edilecek
olursa, egitimde ve sosyallesmede yonlendirme
acisindan  farkli  sonuglara sahip  olabilir.
Digerlerini bir yana koyarsak: eger ben gocuklari
yetersiz ya da eksik goriirsem, i¢cinde bebeklerin
diinyasina taginmalar1 sart olan bir gesit kiiltiirel
programlamanin yattig1 bir yer olan sosyallesme
siirecinin  merkezine yetiskinleri yerlestirme
egiliminde olacagim. Tersi durumda, eger ben
¢ocuklar kendi seviyelerinde ve kendi yollarinda
(goreceli ve ilerleyen) yeterli kabul edersem,
(aynen yetiskinlerin rollerinde oldugu gibi) benzeri
yeteneklerin varligin1 arayip gelistirecegim ve
bunlar1 genclerin yalnizca almadiklarma ayni
zamanda verdiklerine emin bir sekilde yapacagim.

Son bir kag on yilda yapilan ¢ok biiylik sayidaki
calisma  serileri  ¢ocuklarin  yasaminda ve
gelismesinde arkadas ve meslekdas cevresi ile
komsu gruplarinin 6nemine dikkat ¢ekmistir. Bu
ortamlardaki kurulan degis tokus ve iligkiler,
olusturulan dayamigma ve rekabet, rollerin
paylagimi ve meydana ¢ikan liderlik kavrami boyle
zaman ve zeminleri kendilerini ve etraflarindaki
diinyay1 kesfetmeleri i¢in hayati 6nemde boyutlar
haline getirir. Bunlar, yetiskinlerin proje ve
programlarindan olabildigince bagimsiz, icinde
hayal diinyalarin, iliski yeteneklerini, arkadaglik ve
dayanigmalarin1  gelistirebilecekleri, ¢ocuklarin
kendileri tarafindan olusturulan ve genis ¢apta insa
edilen igerik ve imkanlardir. Bu gibi ¢evrelerin ve
imkanlarin 6nemini kabul etmekle birlikte, gercek
sudur ki, pek ¢ok ailenin ev sartlari, pek ¢ok
ebeveynin Kkabiliyetleri ve yasam tempolar1 ve
politik temsilcilerin ¢ocuklarin giivenli olarak
kendi baslarina birakilabilecekleri zaman ve
zeminin gelistirilmesine kars1 vizyon ve duyarlilik
dan yoksun olmalar1 belli bir sayidaki ¢ocugun
hayatlarinin ya agir1 programlanmasina ya da kabul
edilemez ihmal ve yalmizliga itilmelerine neden
olmaktadir.

COCUKLARIN KATILIM HAKKI



Birlesmis Milletler tarafindan 1989 yilinda
onaylanan, ve onaylanan iilkelerin hepsinde
(Amerika Birlesik Devletleri ve Somali harig
hepsinde) kanun olan, Cocuk Haklarma Dair
Birlesmis Milletler So6zlesmesi metnine
baktigimizda burada ¢ ¢esit hakkin teklif
edildigini ve olusturuldugunu goriiriiz:

e Insanlarin onlara zarar vermelerini
Onlemek i¢in koruma haklari,

e Onlara sahip olamadiklarint temin etmek
i¢in temin haklari,

e Cocuklarin onlar1 dogrudan ilgilendiren
konularda kendi goriislerini
seslendirmelerinin istendigi ve tesvik
edildigi katilim haklar.

Diinyada ¢ocuklugu etkileyen oldukca biiyiik
problemlere ragmen, ilk iki sirada yer alan haklar
baglamindaki saglanmig olan ve halen saglanmaya
devam edilen muazzam ilerlemenin kabul edilmesi
gerekir. Ancak, bu c¢ocuklarin ne yoksulluk ve
savaglardan en c¢ok etkilenen sosyal grup
olmalarin1 ne de onlara karsi yeni istismar ve
siddet formlarinin (buradaki hususlar  seks
turizmiyle baglantili ¢cocuk fuhsu ¢eteleri, HIV /
AIDS bulasmis ¢ocuklarn  orani, Ozellikle
gelismekte olan ilkelerde, biiyiilk sehirlerdeki
sokak cocuklarinin artan sayisi) ortaya ¢ikmasin
engellemez. Bizi de katilim haklar1 konusundaki
mevcut olan biiylik eksiklikleri kabul etmekten
alikoyamaz (bakimiz Sozlesmenin 12, 13 ve 17.
maddeleri).

Ilk ve oncelikli olarak aileye ve okula
yonlendirilen, bu yeni ve tiim bir eylem plani
gerektiren {iglincii haklar grubu, pek cok egitimci
tarafindan paylasilan bir kaygidir, ancak, yaygin
bir hassasiyet olmanin uzagindadir. Vurguyu
cocuklarin haklar iizerine yaparak, “politik agidan
dogru bir séylem” riski tasiyoruz. Geng kusaklarin
diinyalarim1  ve haklarmin taninmasinin  bizi,
yetiskini, sadece bir diger ¢cocuk olan, bir yetigkin
gibi davranmayan bir emsal yapan belli bir tip
“demagojik” arkadaslik i¢in iletisimde yakinlik ve
caba yanligina yoneltebilecegi dogrudur.
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1960’1ardan giiniimiize egitimin baskin kavramlari
derinlemesine analiz gerektirir. Ancak,
yetiskinligin kii¢iik ¢ocuklarin vakarlariyla oldugu
kadar  kendi  yerleri ve sesleriyle de
uyusmayacagmi  belirtmek 6nemlidir. Bunun
yaninda, tecriibeler bizi ortaya ¢ikaran insanlarin,
biz kiiglikken kendilerini bize emsal yapan insanlar
olmadiklarini, ancak daha ¢ok bizim ufuklarimizi
acan, smirlarimiz ve Kkabiliyetlerimiz dahilinde,
yeni diinyalara ag¢ilmamiza ve kendimizi
kesfetmemize yardim eden insanlar oldugunu
gostermektedir. Bugiinlerde c¢ocuklarin en ciddi
sorunu, onlarin ¢ocuk olmak i¢in ne zaman ne de
sartlara sahip olamamalar1 gibi gériinmektedir.

Cok sayida cocugun giinlilk yasam temposu sanki
onlar  biiyik  bir firmanin  Ust  diizey
yoneticileriymis gibidir. Cogu olduk¢a erken
kalkar, okula gitmek i¢in uzun bir yol kat eder,
derse girer, 6gle yemegini ve ikindi kahvaltisini
yedikten sonra, yabanci dil ¢aligirlar, biraz spor
yaparlar ve biitlin bunlar toparlanip o6devlerini
yapmalar i¢in eve gotiiriildiikleri, bazen 5’e ya da
8’¢ kadar uzayabilen siki sikiya planlanmig bir
zaman ¢izelgesi icindedir. Kesinlikle bu
tamimlama, her halukarda, ebeveynlerin pek c¢ok
aile i¢in bir sorusal haline gelmis bir problemin
¢Oziimil igin ¢abalarmi ortaya koyar: okul zaman
cizelgesi ile caligma saatleri arasindaki biiyiik
uyum eksikligi. Bu senaryoda, ¢ocuklar asla bos
birakilmazlar ve ileride ¢ok onemli olabilecekleri
kanitlanmig, okul egitimlerinde mecburi olan
faaliyetlere katilirlar. Ancak zamanlarini nasil
programlayacaklarini, yeni ¢ikan oyunlarin ve
dogayla programlanmamig bir irtibatin keyfini
bilmezler.

Cogu zaman, kendi yiyecegi yemeklerin ve okula
gidis zamanlarimin sorumlulugunu tagityan ve evin
icinde ve/veya diginda kimi zaman oldukga agir ve
talepkar olabilen ev islerinin emanet edildigi, evde
yalniz kalan, ya da daha biiylik bir kardesin
gozetiminde olan, ya da bir komsunun uzaktan
gozetimi altinda olan cocular i¢in ¢ok farkli bir



resim s6z konusudur. Bu igeriklerde, her ne kadar
sorumlulugun biiyiik bir boliimiiniin  gocuk
tarafindan dengelenmis olmasina ragmen, bunun
yaninda, oyun zamanlar1 dahil, zamanm biiyiik
oranda c¢ocuga gore ve ¢ogunlukla da kendi
tarafindan planlaniyor olmasina ragmen oldukca
dar bir yasam ufkuna hapsedilmeyi Ogrenme
dezavantaj1 vardir.

Tabii ki bu 6zelliklerden bazilar1 ¢ocugun yasina
ve diger etkili yetigkinlerle olan iligkilerinin
yogunluguna bagli olarak degisen Onemler
yiiklennirler (biiyiikanne ve biiyiikbabalar, yakin
komsgular  v.b) ancak  c¢ocuklarin  biiyiik
cogunlugunun da  yetiskinlerin  diinyasinin
imkansizliklarinin, esitsizliklerinin ve
sorumsuzluklarinin genelde magdurlar1 olmakla
sonuclandiklari bir gergektir.

ENI YONLER ARAYISINDAKI OKU

Okulu ¢ok fazla elestirirsek elestirelim ve egitimin
durumu ne kadar koti olursa olsun genelde
¢ocuklar okulu severler. Ama onlar aslinda okulu

yetigskinlerin ~ sevdikleri  nedenlerden  dolay1
sevmezler: okulda neler O&gretildiginde ya da
Ogrenildiginden, veya orada egitim veren

ogretmenler nedeniyle sevmezler. Okulu severler
¢linkii o onlar1 arkadaglar1 ve okul arkadaglariyla
bir araya getirir, ¢linkii o onlara, dersten dnce, ders
arasinda ve sonrasinda, eglence ve oyun zamani
verir. Ve herseyi Otesinde, onlara kendilerini
ebeveynlerinin  vesayetinden kurtarma imkani
verir. Tabii ki, biraz da abartiyla, ¢ocuklarin
okullarin en sevdikleri yanmin “teneffiisler”
oldugu sdylenebilir. Bu arastirmacilar tarafindan
yapilan c¢aligmalarda ortaya ¢ikan giglii bir
ozelliktir ve hem ebeveynler, hem de 6gretmenler
tarafindan taginan kaygi ve ehemmiyetten ¢ok daha
fazlasini gerektirmektedir.

Ancak, ayni zamanda, artan sayida egitim
profesyonellerinin  okul zamanint ¢ocuklarin
sevecegi sekilde kaliteli bir zaman ve zemine,
okulu da okul miifredatinin gerektirdiginin
Otesinde  yasamayr c¢grendikleri bir  yere
doniistirmek yoniinde ¢aligtiklarini bildirmek adil
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olacaktir. Yasama hazirlik siiresi i¢in olduk¢a fazla
zaman harcanan okul bir asirdir sadece “yapi
iskelesi” gorevini yerine getirmekle kalmamus,
ayn1 zamanda i¢inde insa edilen ve ifade edilen
yagami da gelistirmigtir. Bu da, “6grencinin
icindeki insan1” kesfedip gelistirerek olmustur. Bu
gelecegin erkegi ve kadmi degil, simdinin aktif
Oznesidir.

Bazilarinca toplumsal smif farklarinin ortadan
kalkmasini saglayan bir yer olarak ve digerlerince
de sosyal esitsizliklerin iiretilmesinde bir faktor
olarak anlagilan okul, gbéze c¢arpan bir gig
gostermis ve  kendisini  toplumun  temel
kurumlarindan biri olarak kabul ettirmistir. Onun
sonunu 6ngoren titopyalar ve bu kurumun kiiresel
capta  merkezilestirilmesine  yonelik  reform
isteyenlerin bildirileri bagarili olamamuslardir.

Ayn1 zamanda, bir ¢ok yenilik¢i deneyler yapildi.
Ancak, temelde geleneksel model c¢ogunlukla
degisime direndi. Sadece Ogretim zamaninin ve
yerinin organizasyonunun ¢ergevesini olusturan
zaman Ol¢en mantik nasil sona erdi ve dayandi bir
diistinlin. Piaget ve digerleri gibi egitim uzman,
okul egitiminin temel amacinin 6nceki kusaklarin
yaptiklarmi ya da formule ettikleri bilgileri
tekrarlamak degil, daha ¢ok arastirmaya ve bilgi
analizine dayanan aktif metodlar yoluyla yaratici
ve aragtirmaci yetenekler gelistirmek oldugunu
diisiinmiislerdir. Isin gercedi, ogretmen figiiriine
merkezlenmis iletim modeli, ya da Paulo Freire
tarafindan isimlendirildigi gibi “banka” modeli,
tartigmasiz bir gii¢ sergilemeye devam etmektedir.

Hem 6grencileri 6grenmeye motive etmeyi hem de
okul tecriibelerini (daha genis manasiyla yasam
tecriibelerini) daha ¢ekici hale getirmeyi
amaclayan farkli egitim akimlarin tarafindan
ortaya koyulan g¢abalara ragmen, okul egitiminin
oldukea zor oldugunu sdylemek gerekir. Planlama
ve disiplin, kademelilik ve ilerleme, adanma ve
evrim gerektirmektedir. Bu bakis agisindan,
medyaninkinden, 6zellikle de kiiclik ¢ocuklarin
dogumlarindan itibaren yakin iliski icinde
olduklart  televizyonunkinden  farkli,  hatta
bazilarina gore zit, bir mantiga dayanr.



Projeyle ilgili bu alandaki biiyiik bir yanlis
kavramada da, politik ve kiiltiirel elitler, 6zellikle
de Avrupa’dakiler, ilk basta radyo i¢in, sonrasinda
da televizyon igin bu tiir medyayr medeniyet
1s1iklarini iilkenin dort bir yanima tasiyacak biiyiik
bir okul formatinda tasarlayarak muratlarina ermek
istediler. Ozellikle dncelikli olarak eglence amagl
diizenlenmis televizyon boyutunda, hayal kirikligy,
yabancilasma ve reddetmeye yol agti ve
televizyonun okulun rakibi ve muhalifi oldugu
diislincesini giiglendirdi.

Isitsel gorsel araglari, onlar1 hem sosyal olarak
hem de kiiltiirel olarak kitle olgusu yapan form ya
da ifadeleri incelemekten ve onlar1 okul mantigina
adapte etmek yerine, egitime katan, derece derece
okul alaninda gelisen trend de ayni sekilde
sorunluydu.

Tim  yenilikgi  fikirlere ~ve  meskenlerde
gergeklstirilen deneylere ragmen, istsel gorsel
medya, anlasilmasi gereken bir kiiltiir evren boyutu
olarak degil, her seyin Otesinde kendine mal
edilmesi gereken bir teknoloji olarak kabul
edilmistir. Ve boylece, isitsel gorsel medya
genclerin alemlerini, onlarin sembollerini ve
onlarin dillerini nasil barindiracagi temel sorularini
kapsamaktadir.

Bilgisayar aglari ve internet birbirine paralel
gidiyor olabilir. Aslinda, terminallerin tim
okullara kurulmas1 ve Ogretmenler ve Ogrenciler
tarafindan  kullanilmasi  konusundaki 1srarlar,
Seymour Papert’in sozleriyle, <ondokuzuncu
yiizyldda icat edilen Ogretme ve Ogrenme
metodlarint  teknolojiyle  siisleyerek  devam
ettirme> riskini tasimaktadir. Bazi zamanlar,
okullara yeni teknolojiler getirme uygulamasinin,
neredeyse  otomatik  olarak  tim  Ogretim
uygulamalarin1  degitirecegine inaniyoruz. Bir
internet 6nciisii olan Clifford Stoll, bu konuda bir
uyari climlesi yaymlamigtir: “Tamamen ikna oldum
ki, swmiflart bilgisayarlar  ve internet
baglantilaryyla  karmakaristk  hale  getirmek
anlamsizdir. [...] Iyi sorulmus sorular hi¢ bir
zaman bilgisayardan gelmez. [...] Internet bize
sadece tiklamay1 ogretir. [...] Diisiinmeniz
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gerekmez, Sadece tiklamaniz gerekir. [...] Bu
yiizden internette gezinmek diisiinmeyi birakmak
icin miikemmel bir recetedir”.

Abartili  oldugu asikar,
unutulmamali.

ama

yaptigl uyarl

Okulun, bilgi ve Ogrenmeyi yaymanin temel
kaynaginin olusturdugu, eski durumundan ¢ok
daha uazklara dogru yol aldig1 sodylenmisti.
Enformasyon ve bilgiye erisim kanallarinm
¢ogalmasi ve gesitlenmesi onun durumunu daha da
dikkat ¢ekici hale getirmistir. Su ana kadar
gostermis oldugu ve yakin gelev-cekte gosterecegi
biitiin gelismelerle Internet, yeni bir iletisim araci
olmanin ¢ok 6tesindedir: o, araciligiyla, hem yazili
hem de isitsel ve gorsel sonsuz sayidaki geleneksel
medya dahil olmak iizere degisimin farkh
sekillerine erisilebilen bir interaktif iletisim ve
bilgi gevresidir.

Bu baglamda géz 6niinde bulundurulmasi gereken
bir problem de, cocuklarin ve genglerin ¢ogu
zaman smifta bulunanlardan ¢ok daha ilgi ¢ekici
olan bilgi erisim araglarina sahip olmalaridir,
okuldaki temel iletim modelini tehdit etmekte olan,
ve gelecekte cok daha fazla tehdit edecek olan bir
durum. Pek ¢ok egitim uzmani ve dgretmen bunu
coktan gormiisler ve radikal bir degisim igin
savagmaktadirlar. Oyle olur ki, bu gibi bir durum
beraberinde, Ogretmen egitimi, alan, ekipman,
kaynakla, smiflarin boyutlariyla ilgili hususlar,
egitim kurumlarmin yasamlarinin nasi organize ve
idare edilecegi, 6grencilere bigilen rol ve benzeri
faktorleri ortaya ¢cokaracaktir.

Yakinda ya da daha sonra, heniiz baska bir
kurumun onun yerini almasi diisiiniilmedigi igin
okullarmn sartlar tarafindan tasarim ve diizenlenme
sekillerini degistirmek zorunda oldugu gitgide
daha dikkat ¢ekici hale gelmektedir. Mevcut
toplumlarin gercevesi i¢inde okulun tek basina
bagariyla yerine getirebildigi goérevler vardir.
Pierre Bourdieu 1985 yilinda Fransiz Hiikiimetine
sundugu raporunda bunlardan bahsetmistir:

e Bir taraftan, biitlin mesajlarin anlagilmasi
ve Dbiitlin bilginin birlestirilmesi i¢in



gerekli olan yeteneklerin/zihinsel araglarin
edinimini gelistirmek ve bunun {izerinde
calismak;

e Diger taraftan, bu tiir edinim sartlarryla
oldugu kadar diger sekillerde de edinilen
enformasyon ve bilginin elestirel analizi
ve sentezi igin kapasite gelistirmek.

UNESCO’nun 1996’da yaymlanan Onemli bir
raporu, Egitim — Icinde Bir Hazine Saklidur, raporu
bu yeni yetenekleri dort ana program niteligindeki
eksen i¢inde 6zetlemistir:

e Anlayis icin gerekli araglar1 edinerek
bilmeyi 6grenmek,

o (Cevreye goOre hareket edebilmek igin
yapmay1 ¢grenmek,

o Sosyal yasamla igbirligi yapabilmef ve
ona katilabilmek icin bagkalariyla nasil
yasanacagini dgrenmek,

e  Yukaridaki li¢c maddeyi takip eden temel
bir patika olan, olmay1 ¢grenmek.

Bu yetenekler zaman ve, i¢inde ekip calismast ile
O0gretmenin yeni varlik ve miidahale sekillerinin
ayrilmaz gereklilikler haline geldigi, yiiksek
kalitede insan ortamini gerektirmektedir. Biitiin
bunlar bizi okul kurumunun yeri doldurulamaz
olduguna inanmamiza gotiiriir. Ama muhtemelen
ontimiizdeki bir kag on yillik siirede, degisim i¢in
icten bllyliyen bir kapasite tarafindan kiiltiirel ve
sosyal meselelere bir tepki olarak ve /veya ¢ok
giiclii bir dig baskinin sonucu olarak yeni bir ¢igir
agmaya mecbur olacaktir. Ogrencilerin bu gibi bir
degisimde 6nemli bir rol oynayacagi siiphesizdir,
¢linkii, egitim sahnesinde en ¢ok rahatsizlik duyan
ya da duymasi muhtemel olan ve mevcut
durumdan en ¢ok tedirgin olan onlardir.

ELEVIZYON, iS VE VATANDASLIK

Giliniimiiz ¢ocuklar1 ve ergenleri, bilyiik sair Kuis
de Camoes’in on altinc1 ylizyilda yine sosyal
degisimlerin biiyilk bir aninda sdyledigi gibi,
“degisimden  yapilmis” bir diinya ile
kargilagsmaktadirlar. Ancak gilinliik yasamimiza
Oylesine entegre olmus ve asilanmis unsurlar
vardir ki, daima varolmuglar gibi
gorliinmektedirler. 1990’1larin ikinci yarisinda tesis
edilen ve ve kendisini hizla yaymaya baslayan
Internet hususunda durum heniiz boyle degildir.
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Ancak belki de televizyon icin durum bdyledir.
Daha gengler icin, ebeveynlerinin geng olduklari
40 yil once, bu giin evde merkezi, ilgi toplayan
kiigiik elektrikli ev aletinin insanlari
meraklandiran, hatta biraz da tedirgin eden bir sey
oldugu kavram anlagilmazdir.

O zamanlarda, pek ¢ok iilkede sadece, defolu
sebeke yiiziinden yayimni kesilen, giinde bir kag saat
yaym yapan siyah beyaz bir televizyon kanali
vardi. TV setlerinin tasarimlar1 bugiin tarih 6ncesi
olarak  goriilebilecek  sekildeydi ve haber
okuyanlarin ve eglence programi sunanlarin ekrana
geldiklerinde aslinda kendilerini gdrebileceklerine
inanan, 6zellikle yaglilar, insanlar vardi.

Bunu bugiin olan seylerle karsilastirin: bazi “over
the air” kanallar, uydu {izerinden yayin yapan ve
uydu canag1 ya da kablolu TV araciligiyla
erigilebilen ¢ok sayida kanal, izleyici ile daha da
artan bir etkilesime kapi acacak olan piyasaya
siiriilme  asamasindaki dijital televizyon. Ilk
zamanlarin televiztonu ile bugilinliin gercekligi
arasinda, sadece televizyonseyretme seklimizde
degil, aym1 zamanda televizyon tecriibesinin
kendisinde de 6nemli degisikliklere yol acan bir
dizi yenilikler 6n plana ¢ikmustir. Iste size bir kag
ornek:

e Renkli TV, 1950’lerde ABD’de vardi
ancak  1960’larin  sonlarinda ve  Ozellikle
1970’lerde Avrupa ve Kuzey Afrika’ya yayilds;

e Video Kaydedici, 1980’lerde, filimlerin

video kaset kayitlari1 izlemek gibi TV
setlerindeki ~ diger kullamimlarmin  yaninda,
televizyon programlarini seyretmemizi
erteleyebilmemizi  ve  seyretme  seklimizi
degistimemizi sagladi;

e Son olarak uzaktan kumanda;
seyircilerinin kagmamasia ve miimkiinse yeni
izleyici edinmeye kendilerini adamig

programcilara yeni bir sorun eklemek anlamina



gelen, insanlarin yerinden kalmadan
degistirmesine, boylece de kanallar arasinda
gezinmesine imkan saglayan alet.

Teknolojik yeniliklere, arz kanallarinin
cogalmasmna bagli olarak televizyon cihazi
fiyatlarindaki diisiis ve ailelerin alim giiciindeki
artis eklenince, evlerdeki TV cihazlarinin sayisinin
hizla artmasin kolaylastirmustir. Tercih
tartismalarini ortadan kaldirilmasinin ya da sadece
daha rahat televizyon seyretmenin en kolay yolu
olarak ikinci bir TV cihazinin varligi (hata bazen
daha  fazlasinin),  “televizyon  tiiketiminin
sahsilesmesi” olarak adlandirilabileck bir kavramin
ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Aslinda,
televizyonun ilk zamanlarinda TV tiiketimi,
insanlarin evinde TV ciazi olanlarin evinde bir
araya gelme ya da belli etkinlikleri seyretmek icin
kafelerde ve barlarda bulusma sebebi idi. Daha
sonralar;, yeni aracinin yayilmasiyla birlikte,
tiikketimin “kisisellesmesine” sahit olduk.

Son bir kag on yildir, bu kez evlerde, ikinci bir
kisisellesme sekillenmeye baglamistir:  oturma
odalar1 (ya da mutfaklar), herseyin o6tesinde,
televizyon programlarim1 seyretmenin sagladigi
toplanma ya da etkilesim alani olmaktan, bu tiir
tilketimlerin bugiinlerde yatak odasinda olmasi
nedeniyle, ¢ikmaya baslamiglardir.

Pek cok analist, hem varolan kanallarin sayilari
hem de yayin saatleri acisindan, televizyon
arzindaki artisin  segeneklerin  cesitililigi  ve
imkanlar1 anlaminda bir artistan ¢ok uzakta
oldugunu isarte etmektedirler. Bu gdzlem
birbirlerini kopyalama egilimindeki biiylik genel
ilgi kanallarina yonelik olmakla birlikte, genel
anlamda, baslica yaymn saati televizyonunun g¢ok
fazla benzeserek c¢aptan diismiis oldugu da bir
gergektir. Soylendigi gibi, simdi “ aynilarindan
daha fazlasina” sahibiz. Ancak bu da genel ilgi
kanallarinda bile hi¢ kaliteli program olmadig:
anlamina gelmemektedir, olan sey ise, bunlarin
pek cok insanin izlemesinin miimkiin olmadigi
zaman araliklarina atilmis olmalaridir.

Televizyona ve onun kiiltiirel ve sosyal roliine ilgi
gosterenler i¢in burada bir sorun vardir, bu da
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kalite sorunudur. Onun Kalitesini onaylamayacak
kimse yoktur, ancak kalitenin onlar i¢in ne anlama
geldigini ya da kalietnin i¢inde ne olup ne
olmadig1 degerlendirmek igin temel olarak
kullandiklart kriterin ne oldugunu sdylemeye
cesaret edebilecek ¢ok az kisi vardir. Ince zevk
sahibi kiiltiir bu gibi diigiinceler hakkinda giiclii bir
tavir sergilemeye devam etmektedir. Bazi ifadeler
bunu yiiksek sesle dile getirmektedir: kalite en
diisiikk seviyededir ¢iinkii televizyonun en ¢ok
seyredildigi zaman kusaginda daha fazla belgesel,
daha fazla tiyatro, daha fazla tartisma programi,
daha farkli ¢esitlerde miizik, daha yaratici filimler
ve futbol disinda daha fazla spor bulunmalidir.
Buna karsilik, bu tiir istekleri karsilamaya calisan
bagka kanallar olduiiu, ancak ¢ok genis kabulle
kargilamadigi kars1 iddiasinda bulunulabilir. Ya da,
teknik ve estetik olarak kotii bir sekilde yonetilip
yapildiklar1 basit nedeninden dolay1 hi¢ kalitesi
olmayan belgeseller ya da tiyatro oyunlar1 veya
diger yapimlar oldugu iddia edilebilir.

Bu da, ki akilda tutulmasi gereken en Onemli
fikirdir, kalitenin belli bir televizyon tlirtinden
kaynaklanmadig1, ancak s6z konusu tiir i¢in belli
kriterler g6z Oniine alinarak formiile edilmesi
gerektigidir.

Belli bir sosyal ya da kiiltiirel grubun kendi begeni
standartlari1 genel bir bigim olarak belirleyip,
ilgiye  ihtiyag  duyduklarin1  varsaydiklar
digerlerine empoze etmeye caligsmalart mantikli
degildir. Ancak unutulmamasi gerekir ki elitizm ile
demagoji arasindaki yol ¢ok dar ve ¢oraktir. Her
halukarda, bir programin kalitesini, onda gormiis
oldugumuzda daha fazla seyler oldugu hissi
uyandirdiginda anlariz, buldugu ¢oziimlerde
yenilik¢i ya da orijinaldir, farkli ¢esit topluluklarin
ilgisini ¢ekmektedir, degisen seviyelerde Onem
gOstermeye imkan saglamaktadir, duygusal ve
idrak yoniinden zenginlestirircidir ve seyredenlerin
ufuklarin1 genigletir. Daha 6tesinde, sadece izole
edilmis programlar seviyesinde kalite
Ol¢iilmeyecegini, ayrica ve belki de temel olarak
programlama seviyesinde Olciilebilecegini
belirtmek 6nemlidir.

Bazilar1 kaliteye karsilik popiilariteye muhalefet
eder, bu muhalefetin anlamu kaliteli seyin popiiler
olmadig1 (yani, cok fazla izleyici ¢ekmedigi) ve
tersidir, bu da biiyiik ¢ogunluk i¢in kalite olmadig:
anlamina gelmektedir. Bu tiir muhalefetin
kacinilmaz oldugu bazi durumlar vardir. Ancak su
da bir gercektir ki, televizyon programi yapmanin
mantigin1 piyasa yonlendirdiginde, kabul edilen



¢Oziimler en az maliyetli olanlar kadar en temel
“en diisiik ortak payda” kodlarma bagvurma
egiliminde  olmaktadirlar.  Oncelikli  hedef
“paketlemek i¢in” miimkiin oldugu kadar ¢ok
izleyici “liretmek” ve bunlar1 reklam verenlere
satmaktir. Bu televizyon izleyicilerini,
sadakatlerini korumanm 6nemli oldugu bir hedef,
gercek ya da potansiyel miisteri olarak goéren bir
istir.

Burada bu bakis agisimin mesrulugu s6z konusu
degildir, ancak bunun tek amag¢ olmamasi
gerektiginin de belrtilmesi gerekir. TV izleyicileri,
gercek ya da potansiyel, tiiketicilerdir, ancak
bunun Oncesinde onlar, farkli nedenlerle hareket
eden, ayni riiyalar1 ve degerleri paylasan ya da
paylasmayan, amaci olan bir yasamin pesinde,
farkli sorunlar ve ihtiyaglar ya da ilgiler ve
kimliklerle toplumculluk aginda ve sosyal
iceriklerde konuslanmig insanlardir. Onlar yalnizca
bastan c¢ikarllan miisteriler, ya da tuzaga
diislirilecek  bir miisteri  degildirler:diinyadaki
yerleri hakkinda bilinglenmis ve miisterek yasama
katilmak i¢in davet edilmis vatandaslardir.

Bu nedenle, sunulan TV progarlarimin bu gibi
sosyal durum ve pozisyonlarin ¢ogullugunu,
sadece bir is imkani1 olarak degil ayni zamanda bir
toplum hizmeti olarak da hatirlamalarimi ve kabul
etmelerini hak etmektedirler.

Ayrica, daha az bir televizyonu savunanlarin
cogunlugu TV hakkinda temel bir yanlis anlamay1
beslemektedirler, ¢iinkii, televizyon insanlarin
bilgilerine ve egitimlerine katkida bulunabiliyor
olmasma ragmen, onun herseyin Otesinde bir
eglence araci, bir masalci oldugunu
unutmaktadirlar. Bu alanda hiikiin siiren kurallart
gozden gegirmek gereklidir. Pek ¢oguna gore
yetersiz diigiiniilen, yayinlanacak programlara sekil
veren televizyon kanallarinin sorumlularinin nde
gelenleri, sivil toplum adi verilen kurulus ve
organizasyonlarin onde gelenleriyle daha genis
capli etkilesimden ¢ok sey kazanabilirler.

Tiiketici ve seyirci birlikleri oldugu kadar, okullar,
dini topluluklari, arastirma merkezleri ile kiiltiirel
animasyon ve yapim kurumlar1 dahil olmak iizere
sivil toplumun televizyon sorununa bilinglenmesi
medya isletmecilerinin ya alkislamak i¢in ya da
elestirmek i¢in daha yararli bir rol oynayabilir.
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AILEDE TELEVIZYO

Herseyi goz ¢niinde bulundurarak, miisterek
yaymciligin bilylik medyasi arasinda televizyonun
dogrudan aile meselesi olabilecegi sdylenebilir. Bir
baslangi¢ icin, hem yetiskinler hem de gencler
acisindan tiiketimin biiyiik bir kisminin yapildigt
yer burasidir. Ancak, televizyon, aile zamani ve
alanin1  yapilandirdigindan dolayr bir faktdre
doniistiigli igin ailenin bir meselesi, bir aile
meselesi haline gelmistir.

Ancak, her zaman bdyle olmamigtir. Televizyon
yayiciliginin ilk zamanlarinda, kismen ¢ok az
insanin evinde televizyon olmasindan dolay1
tiiketim icerigi farkliydi. O dénemde, kafe, spor ya
da Kkiiltiirel dernekler ve diger yerel kurumlar
programlarin takip edildigi 6zellikli bulugma
yerleri olmustu.

Bu nedenle, TV seyretmek, zaman i¢inde gittikce
artan sekilde bireysel bir faaliyet haline gelen,
ortaklasa, ve daha genis oranda, topluluk
eylemiydi. Bir yandan, tek bir televizyon cihazinin
oldugu o =zamanlardaki bu kokli degisiklik,
televizyon cihazin1 agmak ya da kapatmak,
seyredilecek kanal ya da programi seg¢mek, ses
seviyesini ayarlamak, ya da uzaktan kumandanin
kontrol, gibi ortaya ¢ikmasi kaginilmaz, ¢oziilmesi
gereken bir dizi c¢atigma ve gerilimlere yol
acmistir. Diger yandan, aile ya da onun bir
kisminin televizyon seyretmek i¢in bir araya
geldiginde olusmasi gereken diyalog ve etkilesim
kaybedilmisti.

Oldukga tuhaf bir sekilde, tam da televizyona
yoneltilen elestirilerden birinin onun aile ig¢indeki
diyalogu azalttigin1 belirttigi simdilerde, birlikte
televizyon seyretmenin karsilikli keyif almak igin
bir sebep oldugunu diisiinebiliriz. Ozellikle yemek
yerken bazi programlari seyretmenin sohbeti
perdelemek i¢in  kullanilabilecegi  dogrudur.
Ancak, diger tiirlii s6z konusu bile olmayacak,
giincel olaylarla ilgili haberler dahil olmak iizere
programda konu edilen temalarin etkilesimi
yarattig1 ve besledigi sik durmlarin oldugu da aym
derecede dogrudur.



Bu baglamda sorulabilecek sorulardan birisi de TV
tiketimini  etkileyen faktorlerle ilgilidir. Bu
faktorler hem ¢esit hem de say1 olarak farkliliklar
gosterebilirler. Genis anlamda, bu tiir faktorlerin
iki temel tip sorula ilgili oldugunu séyleyebiliriz:

e Televizyonun temin tarafiyla ilgili (ve
altinda yatan) faktorler;

e Alict tarafla ilgili (ve altinda yatan)
kavrama 6zgii faktorler.

Temin tarafiyla ilgili faktorlerde agirlik tasiyan ise,
ornegin:

e  Mevcut kanallarin sayisi ve gesitliligi;

e Bir kisinin belli bir kanal ya da digeri igin

sahip oldugu smaj ve bilgi: genelde
yayinladiklari programlarin sekli,
rettikleri tatmin ve 1ilginin derecesi,

belirli bir giinde belli bir yayin, v.b.

Kavramsal faktorler agisindan da,
ozelliklerle ilgili olabilir:

su gibi

e Bizi belli digerlerinin disinda tiirler ve
icerikler aramaya ya da se¢meye yoOnelten her
birimizin ya da her bir hane halkinin degerleri,
ideolojileri ve zevkleri;

e Giinliik yasamimizin g¢ergevesini ¢izen ve
mevcut maddi ve sembolik kaynaklar kadar yagam
temposuyla da ilgili yasam sekli;

e Yakin gevrede ya da yerel yoplulugun
iceriginde potansiyel kullanicilarin  erigiminin
miimkiin oldugu televizyonlara alternatiflerin
mevcudiyeti;

e QGiinin anlarmna, haftanin  giinlerine,
senenin mevsimlerine, hava sartlarina v.b bagl
olarak zaman imkaninin mevcudiyeti.

Bunlardan bagka, etkili olan ve her bir insanin
hayat dongiisii i¢indeki pozisyonunu ilgilendiren
diger daha az kavrama 06zgii faktorler de vardir.
Somutlastirmak gerekirse: eger insan yasamini bir
dongii olarak goriirsek, kiigiik ¢ocuklar ve onlarin
biiyiiklerinin her biri, prensipte, mecburi faaliyetler
ve yikiimliilikleri diginda en fazla kendi bos
zamanlarina sahip olanlardir. Bu nedenle, hig

65

INternet
Okur-Yazarhg
Elkitabi

siiphesiz en fazla televizyon tiikketimi kesinlikle bu
yas  gruplarinda  yapilmaktadir.  Cocuklar
biiyilidiikce ve ebeveynlerine daha az bagimli hale
geldikge, imkanlar1 6onemli dl¢iide genislemekte ve
televizyon o zamana kadar kapladigi 6nemli yeri
kaybetmektedir.

Ebeveynlerin
statiileri ve

sosyal simiflar

o
Coett
> sahip ¢
P Aile kurallart kuralle
ve imajla
aliskanliklar
Cocugun
demografik
yapist

Kaynak: Rosenguen ve Windahl (1989), Media Matter: TV use ir

Ancak geng yetigskinler kendi ailelerini kurup
kendilerini evde merkeze yerlestirdiklerinde
televizyon tekrar, mevcut hiikkiim siiren sekillere
bagli olarak, yaslari ilerledik¢e biiyiiyecek sekilde
dikkatleri  {izerine toplamaya bagslayacaktir.
(tabloya bakiniz)

Bu nedenle “yasam sekli” kavrami daha fazla
gelisim gerektirir. Fransiz Pierre Bourdieu ve
Ingiliz Anthony Giddens gibi sosyolaoglarn
goriislerine gore “yasam sekilleri” se¢imlerimizi ve

tercihlerimizi sekillendiren ve biiylikk oranda
(ancak yalnizca degil) icinde biiylidiigiimiiz
gevreye bor¢lu  olunan standartlar  olarak

anlagilabilir. Burada sorulabilecek ¢nemli bir soru
su olabilir: ¢ecuklarimizin egitimin tasarlamanin
ve uygulamaya koymanin farkli yollar1 var midir?
Yani, digerlerinden farkli degerler, yontemler,
projeler ve yatirimlar var midir? Ozelde ¢ocuklarin
durumunu goz Oniine aldigimizda, “sekillerdeki”
ve egitim uygulamalarindaki bu ¢esitlilik
televizyonun kullaniminda da yansitilmakta midir?
Diger bir deyisle, egitim degerleri, yasam sekilleri
ve televizyon kullaniminin arasinda bie iligki var
midir?

Bazi arastirmacilar bu sorular1 cevaplamaya
calismiglar ve en az “l¢ sekil” tesbit etmislerdir.



Bunlar ebeveynler ile ¢ocuklar arasindaki baskin
iliskinin diger sadece farkl bir ifade seklidir:

e Televizyon aracmin ¢ocugun Kkisiligi
izerindeki muhtemel etkisi korkusuna bagl olarak
cocuklarin uygulamalar1 {izerinde babalarin giiclii
kontroliinii isaret eden bir otoriter ve korumaci
sekil.

Cocugun sosyal
iligki ve
faaliyetleri

Cocugun goriisii,
sosyal anlayis1 ve
okul performansi

A\ 4

A

v4

A

Cocugun
<€ medyayla

iliskileri ve
faaliyetleri

e FEbeveynlerin  biitiin  inisiyatifi, ya
meselenin 6nemsiz olduguna inangtan dolay1 ya da
ihmalkarlik ve boglama nedeniyle, cocuklarin
istegine ve kararma biraktiklar liberal yada daha
uc versiyonuyla “laisses — faire” (¢ocuklar1 kendi
baglarina birakma) sekli;

e Televizyonun s6z  konusu  oldugu
durumlarda kararlarin taraflar arasinda “miizakere”
ve diyalog konusu edildigi bir demokratik ya da
katilimer sekil.

Pek ¢ok caligmada, (8 ve 12 yaslar1 arasindaki)
cocuklarin biiyiilk ¢ogunlugu liberal ve otoriter
sekiller arasinda esit olarak dagilmislardir. Bu da,
pek ¢ok ebeveynin, diyalog uygulamalarini
azinlikta birakarak, ya baskici ya da “laisses —
faire”  uygulamalarina  egilimli  olduklarini
gostermektedir.

Ancak, ¢ok iyi biliyoruz ki, mevcut yasam sartlar
ve aile tempolar1 pek ¢ok zaman tercih edilebilir
uygulamalar1 gergeklestirmemizi engellemektedir.
Farkli aile bireylerinin programlarini
uydurmalarindaki en biiylik sorunlardan birisi hem
aile yasamlarina hem de ¢ocuklara daha fazla ilgi
ve ihtimam gostermeye caligmaktir. Mesafeler,
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ulasim zorluklari, is yerindeki mevcut sartlar, ige
fazla 6nem vermek giinliikk yasami pek ¢ok aile
icin yasanilmaz hale getiren bir luapark trenine
cevirmektedir. Aile modelleri ve tiplerindeki
degisiklikler ve ev isleri paylasimindaki cinsiyetler
arasindaki esitsizlikler halihazirda oldukc¢a timitsiz
goriinen bir resme eklenecek faktorlerdir.

Bu farkli sekillerdeki faktorlerin sonucu pek ¢ok
cocuk vakitlerinin bir kismmni evde yalniz ya da
(daha biiyiik ya da kiiciik) kardesleriyle gegirirken,
diger bazi ¢ocuklar da giinliik yasamlarmni hem
ebeveynlerinin daha fazla yiiksek niteliklerine
yatirim olarak hem de farkli aile bireylerinin
programlart arasindaki uyumsuzlugun, ve de
gecersizliginin, sebebi olabilecek bir stratejiyle
fazlasiyla mesgul olarak bulmaktadirlar.

Bu baglamda televizyon erisilebilir, kolay ve
cekici bir kaynak haline gelmektedir. Yasamin ilk
bir ka¢ aymdan itibaren ilgi uyandirmakta,
gocugun evrenini (bu noktada “elektronik
bliylikanne olarak) hikayeler ile doldurmakte, ve
her seyin Otesinde, g¢ocuklart mesgul ederek,
ozellikle sehir ¢evrelerinde, glinlimiiz sokaklarinda
gizlenen tehlikelerden uzak tutmaktadir (aym
zamanda bebek bakicist olarak da
tamimlanmaktadir).  Sonu¢  olarak, bdylece
televizyon giiniimiiz giinlik yasaminda gocuklari
mesgul etmek igin en uygulanabilir ve ilging
¢Oziim olmaktadir, bu, kiigiikler iizerinde ¢ok kotii
etkiler  gostermekle  suglanan  televizyonla
kesinlikle ayni televizyondur. Uzerinde
ugrasilmasi gereken pek ¢ok paradoks vardir.

'‘AVSIYE EDILEN FAALIYETLER

EBEVEYNLERIN (KENDILERIN{) EGITiMi

Genellikle, nasil ana baba oluncagimi Oretenler
disinda her seyin bir kursu oldugu sdylenir. Hayat
okulu muhtemel okullar arasinda en {iistteki yerini
korumaya devam eder, ancak, bu insanlar
tecriibelerini ve endiselerini paylagsmak i¢in oldugu
kadar bugiinlerde ¢ocuklarmimn egitimi konusunda



karsilastikllar1 meselelere akli basinda careler
bulmak i¢in zaman ve zemin aramalarindan vaz
geciremez.

Cogu zaman televizyonla iligkilendirilen sorunlar
insanlarin, ebeveyn dernekleri, aile hareketleri ya
da farkli dogalardaki egitim gruplari ya da
insanlarin  benzer sorunlarini paylastiklar1 &zel
inisiyatifler gibi halihazirdaki mevcut yapilarda bir
araya gelmesi i¢in miikemmel bir sans yaratabilir.

Eger giinliik yasamin zorluklarin bir kismi: nasil ve
ne kadar zaman televizyon seyretmekle, bu aletin
cogu zaman aile i¢indeki sorunlarin bir pargasi ya
da kaynagi olmasiyla, bu sorunlarin ailelerin
c¢ogunlugu tarafindan  paylasilmasiyla  ilgili
sorunlar karsisinda nasil davranacagini
bilmemekten kaynaklaniyorsa, bu husus neden
bulusmak ve egitim i¢in bir baglangic noktasi
olmasin ki? Bunun yaninda, televizyon sadece
problemlerin ve kederlerin kaynagi degil, aymi
zamanda eglenmenin, 6grenmenin, arastirmanin da
bir kaynagidir. Televizyon tecriibesini ¢oklu
boyutlanyla ele almak 6nemlidir.

PROGRAMLAR HAKKINDA BILGIi TOPLAMA

Televizyona kars1 daha dikkatli ve talepkar bir
davranis televizyyon programlari hakkinda bilgi
gerektirir. Bu tiir bilginin miimkiin oldugunca tam
(erisilebilen ¢esitli kanallar1 ihtiva etmesi) ve
zamaninda (kullanicinin kendi “programlamasin
yapabilmesi i¢in 6nceden) olmasi énemlidir. Belli
oldugu fiizere, bu bilgi olmadan hi¢ bir egitim
faaliyeti yapilamaz.

Burada, hem genel ilgilere hitabeden gazeteler hem
de Internetteki baz1 siteler bu konudaki ilgiye hitap
eden yeterli malzeme sunuyor olsalar da, TV
dergileri  6nemli  bir rol  oynayabilirler.
Tamamlayici kaynaklar ve arastirma rotalari dahil
olmak iizere programlar hakkinda bilgi toplayan,
diizenleyen, tahlil eden ve dagitan bir ya da daha
fazla servisin olmasi1 herkesin ¢ikarina olabilir. Bu
gibi ibr servis, ailelelerin, okullarin ya da diger
egitim kurumlarinin ¢ikart i¢in aile birliklerinin,
televizyon operatorlerinin, 0Ozellikle de kamu
operatorlerinin ve egitim otoritelerinin
(bakanliklar, bolgesel yonetimler v.b) dahil oldugu
bir ortakliga dayanabilir.
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Internet bilgiyi iletmek icin ve, daha istekli bir
ortamda, onun formlari, sohbet ve web giinliikleri
hususlarinda tartisma agmak igin iyi ve hizli bir
¢evre olabilir.

KUCUK EKRANDA AILE PORTRELERINI
BELIRLEMEK

Farkl {ilkelerde endiseye neden olan ve bir ¢ok
arastirmaya yol acan bir konu televizyonun farkli
cesit programlarinda aileyi isleme ve simgeleme
yollariyla alakalidir.

Ebeveynlerle  toplantilar  diizenlemek  i¢in
kullanilabilecek konu hakkindaki muhtemel bir el
kitabina katkida bulunmak i¢in iste bir kag soru:

e Belli aile kaliplar1 hakim durumda mi1?

e Bu kaliplar nelerdir ve nasil karakterize
edilmislerdir?

e Bunlar belli bir prigram sekline 6zgii mii?

e Kotli karakterlerin ve kahramanlarin
aileleri nasil tasvir ediliyor?

e Televizyon dizilerinde ve pembe dizilerde
hangi aile modelleri hakimdir?

e Her bir ebeveyn karakterinin rolii nedir?

e (Cocuklarn yeri ve rolii nedir?

e Hangi sartlarda ailenin daha yash tyeleri
tasvir edilmektedirler?

e Ayrilma, bosanma v.b. gibi aile
hayatindaki  kirilmalar hangi siklikta
gosterilmektedir?

e Evisleri nasil anlatilmaktadir

TV’DEKI COCUKLARIN IMAJLARINI
ANALIZ ETMEK

Bu faaliyette, ozellikle tizerine dikkat ¢ekilecek

tema televizyon programciliginda c¢ocuklarin
simgelenmesidir (sadece daha kiiciikkler igin
programcilik olmadigina dikkat edin). Yine,

konuyu incelemek igin yardimci olacak bir kag
baslik:



e (esitli kanallarin programlarinda
cocuklarin  yeri ve gOrliniirliigi ne
kadardir?

e Bu programlarda nereye kadar, hangi
iceriklerde ve sartlarda ¢ocuklarin sesi yer
almaktadir?

e Stiidyoya geldiklerinde hangi roleerde ve
hallerde yer almaktadirlar?

e (Cocuklarin mahremiyet, kimliklerinin ifsa
edilmemesi  ve  savunmasizliklarinin
istismar edilmemesi haklari, ¢ocuklardan

¢zellikle manget olabilecek bilgiler
alinirken, ne dereceye kadar
korunmaktadir?

SIDDETI TARTISMAK

Siddet televizyn hakkindaki konusmalarda siirekli
tekrarlanan bir temadir. Acik ve belli bi kavram
degildir. Gergekten kurgulanmis siddetten olusan
gercek siddetle, fiziksel siddeti sosyal ya da
pisikolojik siddetten, inanilir siddeti inanilmaz
siddetten, seytanin zaferine evsahibi olarak
siddetle iyinin zaferinin siddetini v.b birbirinden
aylrmiyoruz.

Farkli sekillerdeki programlara bagl olarak, bu
tema evdeki konusmalara konu olabilir (ya da
bagka igeriklere).

Iste size bir kag muhtemel baglk:

e Ekranda siddet yasadigimiz g¢evredekine
gore ne dereceye kadar fazla gosterilmektedir?

e Televizyon siddeti ne dereceye kadar
sosyal siddetin ve/veay bu tir siddeti {ireten
ogelerin adil bir yansimasidir?

o Dizilerde, filimlerde ya da
dizilerde hangi sorun ¢Ozimii ve
onlenmesi tarzlar1 gosterilmektedir?

e FEn cok hangi siddet sok eder: haber
biiltenlerindekiler mi, yoksa filimdekiler mi?

o Fiziksel saldiriy1 agik olarak géstermeden
ne dereceye kadar gergek bir siddet yaratmak
miimkiindiir?

e Siddetin cazibesi nedir?

o Siddete duyarsizlik ne dereceye kadar
mevcuttur? Bu degistirilebilir mi?

pembe
catisma

COCUKLARLA REKLAMCILIK HAKKINDA
KONUSMAK

68

INternet
Okur-Yazarhg
Elkitabi

Reklamecilik  olgusu televizyon ve medyanin
oldugu her zaman mevcuttur. Bu giiniin ¢ocuklart,
sadece satin alma giiclerinden dolay1 degil (ki
bunun da goz ardi edilmemesi gerekir), ayni
zamanda ve Oncelikle buyirgan  tiiketim
giiclerinden, yani, ebeveynleri ve bakicilari
iizerindeki etkilerinden dolayi, tarih igindeki en
cok hedef aliman pazar kusagi haline gelmistir.
Bunun yam sira, onlar gelecegin muhtemel
yetigkin tiiketicileridirler ve reklamcilar igin
simdiye yatinm yapmak ayni zamanda gelecege
yatirnm  yapmaktir.  Cocuklarla  reklamcilik
hakkinda konusmak onlar tiiketiciler olarak daha
akli basinda yapmanin ve ‘“havali” olma
baskilarina kars1 direngli yapmanin bir yoludur.

Iste size Medya Bilinci Ag1 isimli bir Kanada web
sitesinde  yaymlanan  Cocuklarla  Televizyon
Hakkinda Konusmak’tan uyarlanan bazi ipuglart:

e Kiiciikken Baslaymn: alti yedi yaslarina
kadar cocuklar reklamlarin ne amagla
yaymlandiklarint ~ anlamakta  giighik
cekerler ve cogu zaman onlar1 diger pek
¢ok programdan daha ¢ekici bulurlar;

e Reklamciik  nasil  cahisir:  tiiketim
modalari, ihtiyaglar yaratilmasi, triinler
hakkinda abartili iddialarda bulunma,
mutluluk getirecegi yoniinde fikir. Burada
tavsiye  edilen  faaliyet  cocuklarin
yasamlarindaki iyi ve Onemli seylerin
(deger verdikleri seylerin) bir listesini
yapmalaridir. Daha sonra almak isedikleri
seylerin bir listesini yapmalar1 gerekir. Bu
iki listenin karsilastirilmasi onlara nelerin
ve neden mutluluk getirip getirmeyecegini
gormelerini saglayacaktir.

e Ticaret hileleri: kendimizi iyi
hissetmemeiz saglamalari, yanlis
yonlendirici sozler kullanmalari, bunlart
yapilan calismalarin bulgularryla
desteklemeleri, kampanyalar baslatmalari
ve liriin baglantilar1 6nermeleri, yildizlart
ve kahramanlar1 kullanmalar1 gibi onlarin
drlinlerini  almamiz i¢in  kullandiklar
metodlar1 gosterin;

e Yiyecek reklamlarii analiz edin: reklami
yapilan {riinlerin sekli (musir gevregi,
hazir  yiyecekler, seker, dondurma,
mesrubat) ve onlar1 anlatmak igin



kullanilan dil — “besleyici”, “dogal tat”,
“dogal meyve”.

e Paranin degeri hakkinda konusun:
harcamay1 ya da biriktirmenin tanitimini
yapan ve yapabildigi her alanda smirsiz
tilketimi tesvik eden bir ticari ortamla
karsilagildiginda sorumlu bir tiiketici
olabilmek i¢in para hakkinda nasil akillica
davranilacagini 6grenmek dnemlidir.

aY% EGITIMI
DEGERLENDIRMEK

SEKILLERIN{

Bu faaliyet ebeveynler ve egiticiler acisindan
kiigiik ¢ocuklarin yasaminda (aynm1 zamanda
yetiskinlerinkinde de) televizyonun isgal ettigi yer
hakkindaki  ortak kaygilarin1 paylasmak i¢in
oldukca ilging bir faaliyet olabilir. Goriiniiste
cocuklarin tiiketimini en ince detaymna kadar
kontrol etmek i¢in ¢ok fazla kati olanlar vardir.
TV’yi bir ceza ya da 6diil araci olarak kullananlar
vardir. Televizyon hakkinda belirsiz bir gorisii
olup da yine de onu sokagin tehlikelerine karsi
tercih edenler vardir. Ayn1 zamanda bir de tiim
bunlarla canini hi¢ stkmayanlar vardir.

Ve son olarak, genelde ya da ozellikle belirli
tiplerdeki igeriklerde kullanilan dil baglaminda
cocuklarinin tutum ve davraniglarinin,
calismalarindaki konsantrasyonun, okul
performansinin, ebeveynleri ve okul arkadaglari ile
iligkilerinin v.b bariz nedeni olarak yormaya
egilimli olanlar vardir.

Bu konuda yapilan bazi c¢aligmalar mevcut
sikintilarla yiizlesmeye ve bas etmeye yonelik iyi
bir baslangicin  beraberce kisisel ve aile
tecriibelerinin, korkularin buluslarin ve
Ogrenilenlerin dile getirilme yeteneginde yatiyor
olabilecegini ileri siirmektedir. Ortaya ¢ikmasi
kesin olan bir ozellik de, televizyonla ilgili
meydana gelenlerin giinlik yasamimizda olanlarla
ve onlarin ortaya koydugu meselelerle ilgisi
oldugudur.

DESTEKLEMEK VE ITIRAZ ETMEK

Toplumun medyayla iliskisindeki en ciddi
sorunlardan biri hem programcilarin hem de emri
vaki yapabilecek pozisyonlardaki insanlarin
uygulamalarmi  kolaylikla  kabul  etmemiz
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gerceginde yatmaktadir.  Aslinda, her iki taraf
arasinda, bizi dolayli sekilde izleyici ve kullanici
olarak manevra alanimizin ¢ok kiigiik oldugunu ve
eylemlerimizin etkliliginin géz ardi edilebilecegini
diisinmemize neden olan oldukga esitsiz bir iligki
mevcuttur. Ancak unutmamaliyiz ki, medyanin
giclinlin  bir kismu izleyicilerinin tutum ve
davranislarina bagldir. Tatmin, tatmin olmama ya
da umursamayan bir geri bildirm almakla ayni sey
degildir.

Belirleyici  faktoriin  izleyici  sonuglarindan
olugmasina ragmen, lobi faaliyetleri ve hareketleri
de kendi agirliklarina sahiptirler. Yayinlara, medya
tarafindan ortaya konulan igeriklere tepki vermek
tek basina onlar alasagi etmez ve edemez. Buna
ilave olarak ovgiiye deger gordiigiimiiz seyleri
desteklemeyi ve iyi programlama olarak
disiindligimiiz ~ seyler  konusunda  talepte
bulunmay1 da igermelidir. Bu nedenlerden dolay,
mektuplar, telefonlar, e — postalar gibi bizce
mimkiin olan araglarla gereken hallerde
begenimizle birlikte itirazlarimizi da iletmeyi
tavsiye ediyoruz. Unutmamaliyiz ki, kanallarla
irtibata ge¢meye ilave olarak yerel ya da ulusal
gazetelerin editorlerine mektup yazmakla birlikte
belirli Internet sitelerine yazmak da ise yarayabilir.

Acikecasi, vatandaglarin eylemlerinin tek hedefi
icerikler olmamalidir. Yaymn programlari ¢ogu
zaman dikkat etmek i¢in hassas bir konu
olustururlar. Son olarak, tliketici talepleri
medyanin ne yayinladigi ile ilgili olabilir ancak, ne
yayilamadiklan ile de ilgili olabilir: fakat durum
boyle degildir ve olmasi gerekir.

Vatandaglarin medyaya yonelik eylemlerini
nitleyen ve giivenirlik kazandiran bir nokta da
onun dogrulamasinda, medyanin kendisinin

dogasin1 ve mantigmi goéz Oniinde bulunduran
bilginin dogrulamasinda yatar.

MEDYA ICIN EGITIM, AILE VE OKUL

Son bir kag on yil boyunca, 6zellikle UNESCO ve
Avrupa Konseyi olmak iizere cok sayidaki
kurulusun  zorlamasiyla ~medya  egitiminin
yerlesmesi igin gitgide biiyliyen bir ¢aba vardir.
Bazilar1 bunu yayin araglarina dayanan, diger bir
deyisle, onun baz1 igeriklerinin avantajlarin
kullanmaya calisan bir egitim olarak gdrmektedir.
Ancak, medya egitiminin, ilk dnce ve en onemli



olarak, kisisel bir yetki formu ve vatandaghg:
kullanma zemini oldugu goriigii etrafinda daha
genis bir uzlasi vardir. Ister “okur yazarliga”,
cesitli medyaya Ozgli kodlar ve geleneklerin
anlagilmast ve yonetilmesi, benzer bir sey
araciligiyla, isterse de medya endiistrilerinin
anlayis1 ve kapsami (politik, ekonomik ve kiiltiirel)
araciligiyla olsun, bu egitimin amaci bireyi daha
elestirel ve katilime1 yapmaktir. Bu onu medyay1
bilgi, egitim ve eglence icin ¢oklu plattformalara
donlistirme  konusunda daha yeterli hale
getirecektir.

Ayrica, Paulo Freire ve Mario Kaplun gibileri
tatarfondan popiiler iletisim iizerine yaptiklar
vurgu konusundaki mirasin da yeniden ele
alinmas1 Onemli goriinmektedir. Bu bakimdan,
medya egitimi sadece medya ¢evresinin
anlagilmas1 i¢in daha elestirel bir patika olarak
degil aymi zamanda kisinin kendisiyle birlikte
digerleriyle de daha iyi 6grenme ve iletisim araci
olarak goriilmelidir. Diger bir deyisle, bdyle bir
egitim medyaya iletisim siirecinden daha az vurgu
yapmalidir.

Medya egitimi, bu ifadenin tasidigi anlamlara
ragmen, ne yalnizca okula ait bir konudur, ne de
yalniz basina Ogrenciler, ¢ocuklar ya da
delikanlilar ile ilgili birseydir. Tabii ki, bireyin ve
vatandasin tamamiyla tutarli ve sirali egitiminin
garantorii olarak okul kurumu belirleyici ya da
hatta vazgecilmez bir rol oynamak zorundadir.
Ancak, medya olgusu o kadar genis ve onun birey
ve toplum yasamindaki etkileri o kadar etkili ki,
hi¢ bir sosyal kurum ona kars1 kayitsiz kalamaz.

Son yillarda ne kadar derin degisimler gegirmis
olursa olsun, aile, destek ve sevkatin, zihin
acmanin, diger hicbir kurumun gercekten yerini
doldurmay1 basaramayacagi sekilde, kaynagi
olamaya devam etmektedir. Iste bu nedenle,
diinyaya ve hayattaki olaylara kars1 bilinglenmenin
olustugu yer ailedir. Ve medya boyle bir
bilinglenmede hem kaynak hem de bir etken olarak
kagmilmaz bir rol oynamaktadir. Bu nedenle,
ailenin medya egitimini kendini ilgilendiren bir sey
olarak kabul edebilecegi ve etmesi gerektigi
gittikce daha ¢ok kabul goren bir diislincedir.
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Su ana kadar ozellikle televizyon konusunu ve tek
baglarina ya da digerleriyle bir arada ebeveynlerin
ve egiticilerin bu hususlar1 nasil bir toplanti ve
diisiince bahanesi olarak kullanabileceklerini
inceledik. Ancak, giinlik yasamm da bizlere
gosterdigi gibi, televizyon kesinlikle sorgulanamaz
sekilde onemli bir rol oynarken, dikkat ve
endisenin odagi olmaktan da uzaktir.

Dergiler, Cdler, Internet ve oyunlarin hepsi
bugiiniin gen¢ kusaginin yasamlarini simgeler ve
yansitirlar. Bu araclar yoluyla ve destegiyle,
giindemler belirlenir, zevkler ve modalar ifade
edilir ve Tretilir, degerler ve yasam sekilleri
sergilenir ve cocuklar ile yetiskinler arasindaki
etkilesim i¢in referanslar ve motivasyonlar
yaratilir.

Bu nedenle, eger tek bir medyayla kisitlansaydi
medya egitimi orantisiz olurdu.

Medya bir biitiin olarak giinliilk yasamm diger
bicimlerinden ve ugraslarindan izole edilermis bir
durumda goriilmez. Daha ¢ok ya da az bir 6nemle,
daima diger boyutlar1 ve ugraslar birlestirir ve
ginlik yagamimizi olusturan o “tek doku”
temelinde anlagilmasi sarttir. Bu nedenle, eger
daha kaliteli bir yasama katki saglayabilecek biitlin
Ozellikleri kapsayan bir “cevresel” bakis agisindan
yaklasilirsa medya egitiminin kazanacag1 ¢ok sey
vardir.

Aile bakis agisindan, medya egitimiyle ilgili olarak
uygun goriinen iki 6zellik vardir. Birincisi okulun
bu alanda yapabildikleriyle, daha dogrusu
halihazirda yaptiklariyla edinilecektir. ikincisi ise
medya egitimini gelistirmek icin aile ile okula
arasindaki isbirligi formlarinin iginde yatmaktadir.

OKUL NE YAPAR YA DA YAPABILIR



Cogalan sayida okul miidiirleri ve Ogretmenleri
medya egitiminin okulda saglanan egitimin ve
yiriitillen faaliyetlerin bir pargasi olmasmin sart
oldugunu anlamaya baslamislardir. Ebeveynleri,
tesvik etmeleri ve takip etmeleri gereken bu gibi
inisiyatifler hakkina bilgilendirmek onemlidir. Bu
onlarin, 6rnegin, ¢ocuklar1 onlara ders esnasinda
gazete okuduklarini ya da ev 6devi olarak belli bir
TV programimi seyretmelerinin istendigini ya da
meshur bir sarkinin  sozlerinin  incelenmesi
istendigini sylediklerinde ters tepkiler vermelerini
engelleyecektir.

Ogretmenlerin hazirlik derecelerine, her bir okul
tarafindan izlenecek rota ve mevcut kaynaklara
bagl olarak, bu baglamdaki inisiyatifler, 6zel bazi

etkinliklerin organizasyonundan  miifredatla
dogrudan ilgili siirekli programlara kadar
degisebilir.

Cogu zaman, televizyonu ve genel olarak medyay1
diislindiiglimiizde, 6zellikle onlarin  yansittigi
igerikleri ve yaym teknolojilerini diisiinme egilimi
gosteririz.

Bazen, gazeteciler, sunucu ve oyuncular gibi
profesyonelleri de g6z Oniinde bulundururuz.
Ancak, yapim ve yaymn alaninda, yapilan ve
yaymlanan her seyin, hem wulusal hem de
uluslararast seviyede siki kurllar altinda ve hukuki
mieyyidelere konu olarak igleyen bir iletisim
meslegi ve sirketlerinin faktorleri oldugunu
kolaylikla unuturuz. Ve, yayin siirecinin diger
ucunda meydana gelen her seyi, yani, alim
alanindaki her seyi daha kolay unuturuz. Bu
nedenle, medyanin toplumdaki goérevi ve roliiniin
asagidaki anahtar kavramlar ve ¢evreler olamadan
anlamanin ve yaklasmanin zor oldugununun
farkinda olmak iyi olabilir:

e Yapim ve is c¢evresi — bir sirketin
projelerini  ve amaglarini, rekabetgi
mesleklerle ve gruplarla ilgili
pozisyonunu, organize olma ve kendini
idare yollari, sahibi kimdir ve kim kontro
eder, eger varsa ulusal ve/veya uluslararast
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ekonomik gruplarla iligkisinin g6z oniinde
bulundurulmast;

e Diller ve semiyotik kaynaklar ¢evresi —
dillerin ve kodlarin, tiirlerin ve ifadelerin
(Ornegin, bilgi, kurgu, reklam ve ayrica
goriintili, metin, grafik v.b) gesitliliginde;

e Simgelemeler ve mesajlarin politik ve
kiiltiirel gevresi — agik olarak ya da degil,
ulusal ya da wuluslararasi baglamda
medyanin faaliyetlerinde izlemesi gereken
biitiin degerlerin, kurallarin ve
standartlarin gergevesi ve icerigi (6rnegin,
BM, Avrupa Birligi v.b gibi kuruluslara
iyelikten kaynaklanan hukuki hiikiimler
ve kurallarda oldugu gibi)

e lzleyiciler ve alicilar g¢evresi — belli
iceriklerden medyaya erisen ¢ok ya da az
gesitli insan gruplari ve yansittiklari
kavramlar ve bu tiir kavramlar1 giinliik
yasamlarina sosyal olarak farkli sekillerde
dahil edenler.

Yapimimn i¢indeiki alt — boyutu g6z Oniinde
bulundurmak  Onemlidir:  mesajlar1  iireten
profesyonellerin ¢evresi, yalnizca gazeteciler degil,
ayn1 zamanda yapimcilar, yOnetmenler, metin
yazarlari, programcilarin hepsi belli hiyerarsilerin
ve belli ¢aligma sistemlerinin iginde yerlerini
alirlar;

meydana c¢ikan dijital ve ¢ok ortamli sistemlerin
yalnizca yaratim, yapim ve kurgu formlarinda
degil ayn1 zamanda ¢oklu ortam igeriklerine erigim
ve kullanim yollarinin da radikal bir sekilde

degistigi teknoloji gevresi.

Medya ile toplum arasinda karsilikli etki
bakimindan yakin bir iliski vardir. Cok sayidaki
arastirma ¢alismalar1 medyanin sosyal yasamin
timil iizerinde, temel degerler, sorunlara karsi
tutumlar ve birey ve grup davraniglar1 baglaminda
artan bir etkisi oldugunu gostermektedir. Ancak,
ayn1 zamanda bu ¢alismalar bu ayni1 medyanin bir
yere kadar i¢inden ¢iktiklar1 ve arasina girdikleri
toplumlarin bir yansimast olduklarini
gostermektedir. Daha basit bir sekilde ifade etmek
gerekirse, bireylerin ve topluluklarin yasamlarin
kaliba sokmaktadirlar, ancak ayni zamanda onlar
tarfindan da kaliba sokulmaktadirlar: onlar, aym
anda, hem sosyal tirlinlerdir hem de {ireticidirler.



Ancak, birinin  toplumun medyada ortaya
konuldugunu ya da yansitildigini soéylediginde,
bunun bir fotograf ya da aynadaki gibi olmadiginin
not edilmesi gerekir. Aslinda, medya i¢in diinyanin
gercekligine  erismek  imkansizdir:  onlarin
yaptiklar1 sey ayn1 gercegi farkli diller araciligiyla
simgelemek ve yeniden inga etmektir. Gergekligin
bu ifadesinde, aslinda diger farkly
formiilasyonlarda da oldugu gibi, bizler daima
mecburi olarak yorumlar, bakis acilari, anlayis ve
kavrayis formlari ile karsi karsiya kaliyoruz, hig
bir zaman gercek olaylarla ve gergek seylerle
degil. Ve eger bu bir biitiin olarak yaratim ve
yapim konusunda ozellikle dogru ise, bilgi ve
gazetecilik diinyasinda da daha az degildir.

Medyanin gergekligi yansitmadigi ancak onu
yeniden insa ettigi ve yeniden yorumladigi, ve
boyle yaparak genislettigi ve zenginlestirdigi
varsayimi, dogruyu sdylemek gerekirse, medya
egitiminin temel prensibidir. Bu kavramin 6nemi
hakkinda bir 6rek vermek gerekirse: televizyonu,
ornekseme ve benzerligin simgelemeyle Ve
simgelenen sey (aslinda ne oldu ya da oluyor)
iligkisine bagl olarak (bir olay ya da durumla
alakali gosterilen goriintiiler) gerceklige benzerlik
ve dogrulukla iliskilendirmek ¢ok yaygindir.
Hakikatin g6ziin gorebildigi seylerle iligkisi,
imajin gramerini degistirerek, ayni hammadeyle
birkag tane, bazen c¢elisen, versiyonlarda nasil
anlamlar verecegini kesfettiginde kolyca bir kenara
atilabilir.

Medya egitimi eger ebeveynler ve aile
organizasyonlart onu  giindemlerine  kendi
meseleleri olarak dahil ederlerse ciddi ilerleme
kaydetmeye mecburdur. Medyayla ilgili olarak
ailelerce yapilacak ilk hareketin kapsami medyayi
okulda, toplumda, ulusal ya da uluslararasi
seviyede toplantilarda ve bir araya gelmelerde bir
konu olarak dahil etmeyi igerir. Bunu medya
pofesyonellerinin,  karar  vericilerin, medya
sosyologlarinin ve bu alana 6zel tecriibesi olan
pedagoglarin  yardimlariyla yapabilirler. Amag
ebeveynlerin  giinliilk  tecriibeleri  zemininde
hissetikleri endise ve umutlara karsilik vermektir.

Ayn1 zamanda ebeveylerin organizasyonlar1 ile
okullar arasindaki igbirliginin 6nemli ve erigilmesi
uzak inisiyatifleri meydana getirdigi senaryolarini
hayal edebiliriz. Bazi 6zel durumlarda, ebveynler
organizasyonlarinin tek baslarina, hem bir konu
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olarak hem de Ogretim faaliyetinin bir nedeni
olarak medyanin &nemi konusunda okullarin
dikkatlerini  ¢ekip ~ve  1srarct  olacaklarn
muhtemeldir. Diger hallerde, kendilerini bu
eylemin ortaklar1 olarak belirli zamanlarda ve
goevlerde igbirligi yaparak bir araya geleceklerdir.

Sonraki hareket ¢izgisi ve faaliyetleri, bir sekilde
kapsamlara ve mevcut sartlara bagl olarak, ebevyn
ya da aileye dayanacaktir.

AILELER VE OKULLAR ARASINDA
ISBIRLIGI iCIN TAVSIYE EDILEN
FAALIYETLER

Medyaya ayrilan bir hafta organize etmek. Bu
tip hata boyu faaliyetler bazi iilkelerde halihazirda
bir gelenektir. Girisim medyayla ilgili sorunlara ve
odaklanir ve kendi tecriibeleri hakkinda konusacak
olan okul profesyonellerini davet etme imkani
saglar. Bazen, boyle kiiclik Slgekli bir etkinlik
yerel toplum medyasiyla, Ozellikle bazi
ogrencilerin ebeveynleri bunlarla baglantili ise,
daha yakin iligkiler kurmak i¢in miikemmel bir
sans sunar.

Okul gazetesi (ya da radyosu) kurmak. Pek ¢ok
okul bilyilk bir kararlilik ve yatirimla, onlara
yetenekleri ortaya ¢ikarma ve okulla bu yetenekler
ve topluluk arasindaki iletisimi tesvik etme rolil
yiikleyerek kendi meyalarini yayinlamaktadirlar.
Bazi projeler, isim vermek gerekirse bir kag¢ yildir
Fransa’daki CLEMI tarafindan koordine edilen
Fax gazetesi, uluslararasi seviyede dagitilacak
kadar ileri gitmislerdir. Ileride okul medyasina
ebeveynlerin katiliminm1  da, hatta uluslararasi
seviyede, denemek miimkiin olabilir.

Medyanin tarihini hatirlamak. Aile ve sosyal
yasamda oldugu kadar 6zellikle teknoloji alaninda,
degisimin hizli temposu ortak hafizanin varligini
riske atmaktadir. Daha 0Onceden nasil iletisim
saglandiginin, cesitli medyalarin nasil
sunuldugunun, eski zamanlarda aligkanliklarin ve
zevklerin  nasil  oldugunun  bu  giiniin



gerceklikleriyle karsilagtirilarak — anlatilmasinda
ebeveynler ile dede ve ninelerin katkisi, biitiin
bunlar eski kusaklarin nelere sahit olduklarim
dinlamak igin ilging nedenler olabilir. Televizyonu
bir 6rnek olarak alirsak, bu tip girisimler (¢ocuklar
her zaman evin i¢inde TV cihazim gordiikleri i¢in)
“zamanin dogusundan” beri var oldugu diigiiniilen
seyin aslinda ¢ok yeni bir sey oldugunu gosterir.

“Tvsiz bir hafta” gibi girisimlere katilmak. Bazi
iilkelerde, televizyon konusunda “oru¢ tutma ve
uzak durma” son yillarda ortak bir uygulama
haline gelmistir. Bu tip bir girisimle ilgili olarak
cok farkli yontemler kabul edilmistir. Bazilar1 “TV
karsithigr dar kafalilig1i” olarak adlandirilabilecek,
belirgin olarak ahlaki bir yaklagim
sergilemektedirler. Digerleri sessizlik donemleri
icin olan ihtiyaci destekleyen ve televizyon “cevre
kirliligi” kaynaklarindan uzak duran ekolojik bir
yaklagimi benimsemislerdir. Sonug olarak, digerler
bu tip yaklasimi benimsemislerdir, bu c¢ok da
televizyona karst olmalar1 sebebiyle degil, ama
televizyon giinliilk hayatin1 zaptetmedigi zaman
yapabilecegi faaliyetlerin cesitliligini kesfetmenin
gerekli olduguna inandiklar1 i¢indir.

Medya profesyonelleriyle irtibat kurmak ve
goriismek. Farkli medya tesislerine ya da sinema
ve video yapim yerlerine bir ya da daha fazla
ziyaret diizenlemekten daha iyi bir sey olamaz. Bu
tir ziyaretlerin hazirlanmasinda ve organize
edilmesinde ebeveynler aktif bir rol oynayabilirler.
TV ve diger medya profesyonellerinin diinyasi, en
¢ok g0z oOniinde olan faonksionlarinda ve
faaliyetlerinden baglayarak (haber sunucusu,
gazeteci, muhabir, asistan, kameraman, editor,
metin yazari, yapimci, yonetmen, idareci, yonetici,
v.b) ¢ok ilging bir aragtirma ve kesif alanidir. Hem
ziyaret aninda hem de onun hazirlig1 esnasinda, her
bir medya goz Oniine serildikge, toplama, igleme,
kurgulama, yapim ve yaymla ilgili siiregleri daha
iyi taninabilir. Yeni dijital teknolojiler, medyayla
ilgili bazi mesleklere ve gorevlere sunduklar
degisimlere bagli olarak, daha sonraki ilginin
kaynagi olabilir.
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Bir kuliip kurmak ve canlandirmak. Bu
sinemaya oldugu kadar televizyon, video, DVD,
v.b de odaklanabilir, eski nesiller sinema dagarcigi
kuliiplerine  katilmanin  nesesini  kesinlikle
hatirlayacaklardir. Bazi iilkelerde kiiltiirel oldugu
kadar politik agidan da 6nemli bir rol oynamisg
olan, eski sinema dagarcigi hareketinde oldugu
gibi, bu, az veya ¢ok yapilanmus, belli bir medya
ya da belli tip programlar i¢in bir grup insanin
ortak ilgisi iizerine kurulmus bir {iyelik
propagandasi seklidir. Bu, onlarin ilgilerini, siddet
ya da haberlerin ele alinig bigimi gibi bu tiir medya
ya da programlarin daha ortak Kkesitlerine
yonlendirebilir. Faaliyet listesi olduk¢a uzundur:
birlikte seyretmek, yerinde elestiri yapmak, ilave
dokiimantasyon bulmak, yalnizca kuliip igine
yonelik degil ayn1 zamanda disa da yonelik
faaliyetler organize etmek, isitsel gorel ve coklu
ortam yapimlar iretmek... . Liste sadece, 6gretmen
ve Ogrenci rolii {istlenmeyecek olan, kuliip
tiyelerinin yaratict kapasiteleriyle smirlidir. Bu
baglamda, video, filim ve medya kiitiiphanesi gibi
topluluk tesislerini kullanmak oldukg¢a faydali ve
arzu edilir bir seydir.

Radyo ve televizyon kamu isletmecileriyle
etkilesim. Tarihleri boyunca kamu TV kanallar,
egitim odakl igerigin genclerin (hatta yasllarin)
ilgileriyle bagdasabilecegini kanitlayan tecriibeye
sahip olmuslardir.

Kamu yayincilig1 hizmetlerinin bir kriz durumunda
oldugu zamanlarda, vatandaslarin, egitim ve kiiltiir
kurmlarmin radyo ve televizyon isletmecilerinin
planlama politikalarindaki sorumluluklarimi
artirmak kesinlikle arastirilmast gereken bir
alandir. Kamu hizmeti igletmecileri, en azindan
resmi olarak, piyasa mekanizmalarina konu
olamayan prensiplerle hareket ederler, maaglar
vergi verenler tarafindan Odenir. Dolayisiyla,
vatandaslarin onlarin faaliyetlerinin dikkatli bir
kamu incelemesine dahil olmasi tamamen mesru
gortinmektedir.

Ogretmenlerin, egiticilerin, ebeveynlerin ve
uygulamacilarin egitimi. Bu, medya egitiminin
etkililiginin ve derinliginin iizerine dayandigi bir
stratejik hareket cizgisidir. Tamamen
kesfedilmemis olmasa da, bu halen biiyiik
eksikliklerin mevcut oldugu bir alandir. Egitim
kurumlar1  endiselerini  ¢ogulukla  teknolojik



yonlere  yonetme  egiliminde  olmuslardir.
Medyanin sosyal ve Kkiiltiirel etkilerine, bunlara
bagli olarak sosyal tutum ve davranislara ve egitim
bakis agisindan medyanin en iyi sekilde kullanimi
icin gerekli olan becerilere daha yakin ilgi
gostermek sarttir. Ogretmenlerin egitim
merkezlerinde siirekli egitim girisimleri kadar
derinlemesine O6grenme, uzmanlk ve lisansiistii
egitimler bu baglamda hayati 6nem tasimaktadir.
Yiiksek egitim kurumlari, siirekli egitim kurumlari
ve ebevenlerin temsilci topluluklar kararli bir rol
oynayabilirler. Ayn1 zamanda, bu tiir girisimlerin
kolaylastirilmasi, tegvik edilmesi ve desteklenmesi
icin egitim otoritelerinin de kararli bir rol
oynamasi onlar i¢in bir gérevdir.

Medya egitimi icin bir portal yaratilmasi.
Medya egitimi ihtiyac1 farkli egitim ortaklar
tarafindan, ama cogunlukla belirsiz bir sekilde,
hissedilmektedir. Ogretmenlerin, ebeveynlerin ve
cocuklarin, caligmalarinin temeli olarak, c¢esitli
tecriibeler hakkindaki dokiimantosyona,
multimedya belgelerine, faaliyet planlarina, egitim
kursu modellerine, farkli medyalar hakkindaki
verilere, aragtirma calismalarinin sonuglarina ve
diger destek materyallerine ulasabilir olmalar1 ¢ok
onemli olabilirdi. Bu tiir hizmet i¢in en uygun
destek cevresi, ki kolaylikla giincellenebilir,
kesinlikle Internettir. Bu nedenle, ulusal ya da
uluslararas1  seviyede, Kanada’dakine benzer
(Media Awareness Network) portallar kurlmasi
tavsiye edilir.

SONUC

Televizyon ve medyayla iliskiyi zenginlestirici bir
tecriibeye doniistiirmek igin yapilabilecekler ve
yapilmasi gerekenler olduk¢a ¢oktur ve hepimizin
aktif katilimma baghdir. Sadece medyanin
kendisine ya da diger kisilere bagli degildir. Bu
kitapta yer alan bazi diisiince ve Onerilerin tam
olarak gostermek istedigi budur.

Her hangi bir TV Kkarsitt ya da medya karsiti
hareketin basarisiz olmaya mahkum oldugu
bilinmelidir. Diger kitle iletisim araglar1 gibi
televizyon da yasadigimiz sosyal cevrenin bir
pargasidir, bu sosyal ¢evrenin bir ifadesi oldugu
kadar, ayn1 zamanda onu sekillendiren ve onu inga
eden Ogelerdir. Televizyon siipermerket gibidir.
Onsuz yapamayiz, ancak TV cihazimi ¢ok farkli
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sekillerde ve farkli amaglarla agabiliriz. Belli
boyutlarin televizyon tarafindan saglanamayacagi,
bagka yerlerde aranmasi gerektigi bilinmelidir.
Ancak, ne sundugu ile ilgili olarak, daha az ya da
daha ¢ok talepkar, daha az ya da daha ¢ok segici,
daha az ya da daha ¢ok bagmmli olunabilir.
Miskince ve sirtiistii yapilan tiikketim tembelligi ve
programlara kars1 a¢ gozliliighi besler. Onlar ayni
zamanda bize gonderdiklerin karsi tepki olarak
onalara gonderdigimiz sinyallerle yonlendirilirler
(sessizlik de tek bagina bir mesajdir).

Bu gerektigi zaman ofkemizi dile
getiremeyecegimiz  anlamma  gelmemektedir.
Ofkelenmeye hakkimiz vardir. Medya ile toplum
arasindaki iligki tek yonlii degildir: her iki tarafin
da bakis agilari, ilgileri, rolleri ve sorumluluklari
vardir. Televizyonu daha dikkatli ve elestirel
incelemeyle, eger sadece diger tarafta ve ekranin
arkasinda neler oldugunu diisiiniirsek, sorunun
yalnizca yarisina bakiyor oluruz. Sorunun diger
yarist  bu tarafta, yani, bizim tutmlarimiz,
davraniglarimiz, rutinlerimiz, kisitlamalarimiz,
yagam sekillerimiz. Aynmi sey, eski ya da yeni,
diger yayin ve iletisim araglari i¢in de gegerlidir.

Televizyon ya da degil.

“Televizyonu kapat”, dedi baba.
“Ctk disar1 ve hayatini yasa ™.



Ciktuim digart ve

Kulagimda bir art
Ayakkabimda bir fare
Gomlegimde zamk
Burnumda tebesir

Yurtilmig cebimde ¢ekirgeler
Dizimde bir bécek
Gobegimde bir karinca
Elimde bir arslan

Ve pesimde sagimi ¢eken bir deveyle
Dondiim aksam eve

“Bir daha disart ¢tkma”, dedi babam.
“Televizyonu ag”.

Luisa Ducla Soares tarafindan yazilan bir Portekiz
siirinden uyarlanmustir.
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Profesyonellerle Etik iligkiler igin El Kitabi

Bu el kitabi medya, okullar ve kamu arasindaki
karsilikl  ve birbirlerini tamamlayici iligkileri
analiz etmeyi amaglamaktadir. Bu el kitabi,
iletisim sureci igerisinde yer alan profesyoneller,
ogretmenler, sivil toplum, 6zel sektér ve devlet

kurumlari gibi degisik aktdrleri 6n plana
ctkarmaktadir. Kendini dizenleme (6z
dizenleme), dizenleme ve bu iki unsurun

beraber dizenlemelerinin (ortak diizenleme)
somut tezahurlerini gézden gegirirken kendini
ifade Ozglrligi ve dinya capinda iletisim
prensiplerinin farkli yontemleri icin uygulama
ortami saglar.

Gunimizde okulu, diger egitim ve medya
kurumlarindan ayiran sinirlar artarak belirsiz
hale gelmektedir. Ayni zamanda kdilturel ve etik
degerlerinin daha iyi bilinmesi gereken medya
profesyonellerinin isbirligi ile siniflarin disinda
olusabilecek ¢ok cesitli ‘gayri resmi’ 6grenim
sartlari tarafindan cok blyuk ilgi
uyandiriimaktadir. Bu da Ustu kapal bir sekilde
degerler Uzerine olan tartismalarda hassas
dengeleri dikkate alma temeline oturtulmus ve
partizanhktan uzak ‘medya egitimi’ igin etk
degerleri ifade etmektedir.

1983 yilinda, UNESCO yayinlamis oldugu
‘Gazeteciligin etik degerleri lizerine uluslar arasi
prensipler deklerasyonu - Declaration of
international principles on the ethics of
journalism’ ‘nda gazetecilik icin evrensel etk
prensiplerin 6nemine dikkat ¢ekmistir. Bu
deklerasyonda yayinlanan prensipler arasindan
o6nemli olarak bahsedilenler, gazetecilerin sosyal
sorumlulugu, kamu yararina saygi, vatandaslarin
erisimi ve katimlari ile iligkiliydi. Birgok uluslar
arasl basin organizasyonu ve medya kurulusu
da ayni zamanda buna benzer etik prensipleri

kendi profesyonel calisanlari arasinda
gelistirmistir.
Kendini ifade OzgurlGgu ve iletisim

profesyonellerinin ve medyanin sorumluluklarina
ek olarak bu prensipleri anlamak bize herkesin
6zgurlik ve sorumluluk sartlarini anlamamiza
imkan vermektedir.

Disiplin olarak medya ve kamu arasindaki iligkiyi
aydinlatmayl amac¢ edinen medya egitimi, bu tip
kavramlarin altini gizmek durumundadir. Ayni
duygulardan hareketle vatandaslar tarafindan
basinin elestirel olarak okunmasini tesvik
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ederken ve vatandaslari demokratik katilimlara
hazirlarken, medya egitimi iletisim
profesyonellerinin ve medyanin sorumluluklarini
yoneten etik prensipleri anlama ve farkindalik
yaratmaya ©on ayak olabilir. Bu yolla medya
egitimi, profesyonel uygulama igin elverisli bir
cevre yaratmaya katki yapmakla kalmaz ayni
zamanda kamunun, haklari ve etik talepleri ile
medyanin karsisinda yer almasina olanak
saglar.

Profesyonellerin etik degerlerine
medya egitiminin amaglari.

iligkin

Etik degerler meselesi ve profesyonellerin
sorumlulugu asagida belirtilen amaclardan
dolayl medya egitiminin bir parcasidir:

> Medyanin uygulamalari ve iglevlerindeki
sorumluluklari konusunda d&grencileri ve halki
daha farkinda hale getirmek;

> Medya profesyonellerine  kendi etk
sorumluluklari ve kendi meslekleri ile ilgili olarak
olugturuimug olan standartlara sayglr duyma
ihtiyacini hatirlatmak;

> Vatandaslari kendi haklari konusunda daha
farkinda olmaya ve profesyonellerin sosyal
sorumluluklarina iliskin  haklari  konusunda
elestirel olmaya cesaretlendirmek ve
karsilastiklari  sorunlari  ¢bzmelerine yardim
etmek;

> Basinin badimsizhgr ve 6zgurlGgi
prensiplerinin uygulanmasini, bu prensiplerin
medya icin gerektirdigi etik degderler bilesenlerini
ve sosyal sorumluluklari hesaba katarak



aciklamak igin medya ve halk arasindaki iletisim
ve isbirligi olanaklarini gelistirmek;

> Yasal duzenlemelerin yaninda ihtiyag
duyuldugunda 6z dizenleme ve ortak
dizenleme yapma segeneklerini
gelistirmek.(Ornegin iletisim ve haberlesme
sureci igerisinde kastedilen gesitli aktérlerin etik
degerlerle ve vatandasglara vaatlerine iliskin
resmi olan veya resmi olmayan yontemleri)

Bu el kitabinin 6zel amaglari

> Etik degerler prensiplerinin sistematik
calismalari ve bu degerlerin kiltirel dayanaklari
ve uygulandiklari  kurumlarla yUzlesmeleri
Uzerine 0Ozel olarak odaklanarak medya
egitimindeki medya etik degerlerini tanitmak igin
egitsel araclar hazirlamak;

>  Cesitli etik degerler dizeyleri arasinda
ayrimlar yaratmak: Bir yanda iletisim ve
haberlesme sureci igerisinde yer alan herhangi
birine uygulanan etik degerler diizeyi 6te yanda
medya profesyonellerine uygulanan daha oOzel
etik degerler dizeyi;

> Medyada risk altinda bulunan ana etik
degerlerin cercevesini ¢izen, Ozetleyen, akla
dayanan ve mantikh bilgileri, dékimanlara,
yasalara ve kurumlara énermek;

> Medyanin kullanimi ve profesyoneller ile
onlarin sorumluluklarinin daha iyi anlasiimasini
saglayacak araclar saglamak;

> Ogrencilerin ve kamunun, medyaya etik
degerler ile ilgili vaatlerini tutmalari icin yaptiklar
kabul edilebilir taleplerinin yaninda medyaya
erisim ve katihmla ilgili mevcut yollar konularinda
daha uyanik olmalarini saglamak;

> Sorusturma amirlerinin (ombudsman) rollnin
ve medyanin 6z dizenlemeye tesviki konusunda
sahip  oldugu potansiyelinin daha iyi
anlasiimasini tesvik etmek;

> Medya dizenlemelerinden sorumlu kamu
kuruluglarinin roli ile bu kuruluglarin medya
profesyonellerinin  etik  degerlerine iligkin
fonksiyonlarini ortaya koymak;

> Sivil toplum aktérlerinin medyanin ortak
dizenlenmesinde(sivil toplum orgutleri, yasal
dizenlemeler ve medya profesyonelleri)
katihmini saglamak igin iletisimde dayanismanin
gelismesini tesvik etmek;
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> Sirekli evrim igerisindeki teknolojik sartlarda
iletisim etigi ilmini tesvik etmek

Egitim ve iletigim arasindaki tartigmali iligki

Geng insanlarin medya tarafindan
sosyallestiriimesi degistirilemez bir fenomendir.
Bir ¢ok isaret, 21 inci ylzyilda bir gok ¢ocugun
ve geng insanin bilgilerini ve deger yargilarini
gezegenimizin kulturel baskenti olarak
medyadan alacaklari konusunda birlesmektedir.
Bu da egitim ve iletisimde rol alan cesitli
aktorlerin tutum ve davranislarinda degisime
isaret etmektedir. iletisimciler sosyal
sorumluluklarinin daha fazla farkinda olmalarina,
egitimciler ise kendi egitsel uygulamalarinda
medyanin agdirhi§ina daha fazla hesaba katmaya
davet edilmektedirler. Karsilikli olarak birbirini
gormezlikten gelmeye veya karsilikli suglamaya
daha fazla imkan kalmamistir. Aksine medyanin
yapici ve vyaratici kullanimina erismek igin
kamusal farkindahdin 6nemli ve aktif hale
getirilmesinin gerektigi acil bir durum mevcuttur

Egitim, aile ve iletisim dilnyalari esasinda
¢ocuklarin sosyallesmesinin risk altinda oldugu
boyle bir durumda birbirlerine  disman
varliklarmis gibi bakmaya daha fazla devam
edemezler. Bu farkh dunyalarin pratisyenleri bir
ateskes veya ittifaka ve diyalog ruhu igerisinde
karsilikh hareket etmeye ihtiya¢ duymaktadirlar.
Uzmanliklar ve meslekler c¢esitli ve farkli
olmasina karsin faaliyetleri birbirini
tamamlayicidir.  Egitimciler arasinda sadece
ebeveynler ve 6gretmenler dedil ayni zamanda
kutiphaneciler, bilgi saglayicilar, okul ydneticileri
de bulunmaktadir. Keza ayni sekilde iletisimciler
sadece gazetecilerden degil ayni zamanda
yapimcilar, ydnetmenler, yayincilardan vb.
olusmaktadir.

Bu ittifak her bir alanin spesifik degerlerinin
derinden  ve  Kkarsilikli anlagiimasi ve
katihmcilarin ki tarafli  olarak birbirlerini
tanimalari faaliyetleriyle baslamalidir. Okullar
iletisim kuran, yayin yapan, yonlendirme yapan,
prensipler koyan ve dil egitimi veren sosyal
yapilardir. Keza ailelerde, medyada bdyle
niteliklere sahip sosyal yapilardir. Bir basin
kurulusu veya bir iletisim sirketi bir sekilde belirli
bir kitleye bilgi yayini yapan sistemlerdir. iste bu
yuzden resmi ortamlarda ve sinif duvarlari
disindaki resmi olmayan dlzenlemelerde
iletisimciler ve egitimciler arasinda medya egitimi
Uzerine tam bir koordinasyon kurmak igin
karsilikh anlayis gereklidir.

Yinede egitimcilerle iletisimciler arasindaki bu
iliski her seye ragmen son derece



tartismalidir.iletisimciler kendini ifade
O6zgurlig@inin  tim diger haklarin Uzerinde
oldugunu  savunurlar, uygulamalarina ve

yaraticiliklarina yapilan herhangi bir midahaleye
kuskuyla bakarlar. iletisimciler medyanin kendi
mesajlarini tam bir bagimsizlikla, hi¢bir baski
olmadan ve sanslrsiiz godnderebilecedine ve
goéndermesi gerektigine inanirlar. Kendini ifade
6zglrlugl, bireysel 6zglrligin ve haber alma
(farkindalik) 6zgurligunun gelismesi icin en
temel sarttir ve bu durumda iletisimcilerin
s6zlerinin temel tasini olusturmaktadir.

Bdyle bir kavram, ¢ocuklara ve geng insanlara
kendilerini ifade etme degiskenliklerini(akisini)
kontrol altina almayi ve bunun sonucu olarakta
uygun program  segmeyi ve  risklerini
degerlendirmelerini  amaglayan  egitimcilerin
sozlerinin temeliyle celismektedir. Egitimcilerin
ifade ettikleri seyler riskleri degerlendirme, kiiglk
yastakiler de dahil olmak lzere kiginin sayginligi
ve Ozel hayatin gizliligi haklarina dayanmaktadir.
Medyanin ¢ok dikkatli sekilde kontrol edilmesi
gerektigine inanmaktadirlar. Onlara gore
ebeveynler ve egitimcilerin, geng insanlarin ve
cocuklarin medya tiketimi konusunda
sdyleyecek sbze sahip olmalari zorunluluktur.
Cunklh  kismende olsa medya ticari ve
endustriyel durtileri uyandirmaktadir.

Reklamcilik ve sponsorluk asiri istila edici olma
ve c¢ocuklar ile gengleri aile veya okul
kiultirinden ayiran(koparan) bir medya kultird
egilimine yénelmektedir. ifade 6zglrligu cok
6nemli bir hak olabilir ancak 6zel hayati ve
kisisel haklari(mahremiyeti) zorla ihlal eden
mutlak ve sinirsiz bir hak olamaz.

Egitimciler ve iletisimciler arasinda degerler
Uzerine algilanan bu farkliliklar gerginlik veya

catisma olarak tecriibe edilmeyi
gerektirmemektedir. Uzlagtirici  bir yaklagim
gencler bu anlagsmazlik ve gerilime maruz

kaldiklarinda genclerin ¢ekmis olduklari eziyeti
hesaba katmak igin medya profesyonellerinin
egitim degerlerine saygl duymasini taahhit
etmelerini isaret etmektedir. Ote yandan bu
yaklagimégretmenlerin ve egiticilerin genglere
ifade 6zgurligl hakkinin yani sira bu hakkin
maliyetini ve bu hakkin onlara yiklemis oldugu
gorevleri de kabul etmelerini 6gretmelerine isaret
etmektedir. Bu iki kutup arasindaki denge
surdirilmesi gl¢c olsa da herkesin sosyal

sorumlulugudur. Tum iletisim  sUrecine
uygulanabilen iletisim etiginin meseleleri ile
gorevlerini icra ederken iletisimcilere
uygulanabilen profesyonel etigi meseleleri

arasinda acik bir ayrim saglama her iki tarafinda
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arasini bulmaya ve onlari uzlastirmaya yardimci
olabilir.

Bu yuUkimlulikler iki tir olabilir: bunlardan
birincisi aktif ve pozitif (olumlu) yukidmldltklerdir
ki, gen¢ insanlarin entelektlel, moral, biligssel ve
fiziksel gelisimlerini tesvik eden mesajlarin ve
iceriklerin  desteklenmesi ve yayinlanmasi
egiliminde  olanlardir.  Ikincisi ise pasif
yukumlultklerdir ki, ¢gocuklara zarar verebilecek
potansiyele sahip iceriklere zaman zaman
cocuklarin erisimini kisitlamaktir.

Aktif ylkimlulikler igerik olarak c¢ocuklarin
yaslarina ve ihtiyaglarina uygun igerige sahip ve
¢ocuklara adanmis programlar Uretme
egilimindedir. Bu ydkimlGlUkler ayni zamanda
cocuklarin entellektiel ve moral gelisimlerini
tesvik edecek egitim programlari igin yayin
zamani ayriimasi temelinede dayanmaktadir.
Pasif yukimlUltkler icerigi gelistirme ve
¢ocuklara adapte olmaktan daha ziyade
kisitlayici olma ve zarar kontrol ¢ozumleri
onerme egilimindedir.

Genel olarak, devlet lisanslarindan kazang
saglayan ve yayin yapma misyonuna sahip
medya( genel kamu radyo ve televizyonu olarak
adlandirilan medya) cocuklarin haklarina saygi
gOsterme konusunda en c¢ok kisitlamalara ve
zorlamalara sahip olanlardir. Ticari medya ise
yayin kontroli olmadigindan ve Ucretsiz erisim
ve kullanim nedeniyle(gazeteler, kitaplar, yayin
vs.) ¢ocuklarla ilgili en az yukumlulige sahiptir.(
Lisans sartnamelerinde belirtilen durumlar harig).
Sonug olarak, gen¢ nesillerin iyi yetismesi isine
en ¢ok kamu hizmeti sunan medya kuruluslari ve
Ozellikle televizyon sokulmustur. Genglere ve
cocuklara tahsis edilen programlar bu
televizyonlarin ekranlarinda cok sik
gOrulmektedir.

Bununla birlikte medyanin egitime karsi olan
yukumlulikleri sadece geng¢ nesillere adanmis
olan bu dikkat ve itina ile sona ermemektedir.
iletisim bir kamu hizmeti olarak
degerlendirildiinden veya kamu ilgisi(oyu)
hizmeti verdiginden egitime iliskin bir takim
yukimlUlukleri  karsilamali  veya karsilamak
zorunda olmaldir. Bu yukimlGlik ve veya
zorunluluklarin yorumlanmasi tlkeden Ulkeye ve
toplumdan topluma degismektedir.

Bir cok durumda, medya ve Ozellikle televizyon
(ticariden daha ziyade kamu  (devlet
televizyonu), haberlerin ve eglence
programlarinin yaninda egitim programlarini da
kendi ana goérevlerinin bir pargasi olarak goz
onune alirlar. Bu egitim gdrevlerini, genel kultar



ve bilgi dizeyinin yayillmasina bir yardim olarak
gbérmenin yani sira kamuya ve Ulkenin moral
bilincine yaptiklar bir katki olarak yorumlama
egilimindedirler. Her ginkl uygulamalarinda bu
egitim goérevini toplumun cesitli kesimleri igin ve
Ozellikle gocuklar ve geng insanlar igin egitim
programlari sunma yukumluligine gevirirler.

Fakat, bilgi toplumundaki mevcut hayat boyu
6grenme ortaminda, birgok medya kurulusu,
Ozellikle 6zel ve kamu televizyonlarinin
gorevlerinden birininde bilgi yayini yapma ve
ayrica yas ve konu kategorisi ayrimi yapmadan
yeteneklerin  tesvik  edilmesine  dayandigi
konusunda hem fikir olma egilimindedirler. Bu

egitimsel islev, 0&zellikle gorsel-isitsel yayin
sektoériinde, bircok yayinciyr kendi kitlelerine
geleneksel olarak ‘egitimsel’ yada
‘okulsal(scholastic)’ olarak nitelendirilen 06zel
hizmetler sunma Uzerinde durmaya sevk
etmistir.

Egitimsel televizyon farkli sekiller altinda
gelistirilebilir:

> Egitimsel televizyon tim egitim programinin
tamamlanmasinin  zor oldugu dlke veya
bdlgelerde okullarin yerine gecgen

alternatif(ikame yol) olabilir. Béyle bir durumda,
televizyon o6grenciler okuldayken bile onlara
dogrudan ulagabilecek okulla ilgili icerige sahip
yayin yapabilir;

>  Egitimsel televizyon okul egitim programi
yayininin  yerini almadan iyilestirici veya
tamamlayici aktivitelere adanabilir. Bu durumda
calisma ve ogretme ile ilgili degerleri ve
davraniglari destekleyen programlari veya okul
calismalarini  butinleyen veya derinlestiren
yayinlar yapar;

> Egitimsel televizyon kendi 6gretme
misyonunu daha genis bir manada
yorumlayabilir ve kendi program spektrumunun
tamaminda farkh  gorevler ve degerler
ustlenebilir. Bu manada amaci, ¢ok siki ve resmi
olarak  egitimsel olmayan c¢esitlendiriimis
program ve araliklarla hitap ettigi kitlenin egitim
ve 6gretimine yardim eden firsatlar yaratmaktir;

> Sonug olarak, ¢ok sik olani da egitim
televizyonculugu yukarda bahsedilen ¢ boyutu
stratejik olarak  birbirine  baglayan farkli
programlarla egitime katkida bulunmaktadir.

Bununla birlikte medyanin  yukamlulkleri
egitimsel televizyonla sona ermemektedir.
Gunimizde degisik Ulkelerde, televizyonun ve
genelde de medyanin katkisi ince ayar meselesi

79

INternet
Okur-Yazarhg
Elkitabi

olarak degerlendirildiinden medyanin yaymis
oldugu degerlerin okul tarafindan yayilan
degerlerle ayni dalga boyunda olmasi gerektigi
kabul edilmektedir. Bu durum Gzerinde
durulmasi gereken noktanin, okul ortaminda
tesvik edilen yaklasim ve degerlerle medya
tarafindan yayilan yaklagim ve degerler arasinda
uyum veya uyumsuzluk Uzerine oturtulmasina
ihtiya¢ duyuldugunu ustu kapali olarak vurgular.

Ayni sekilde okullar nasil bir mifredata veya
programa(acgik veya gizli) sahipse daha c¢ok
isitsel-gérsel  programlama  olmak  Uzere
meydaninda okullar gibi bir mifredat programina
sahip oldugu soylenebilir. Bu mifredat
programini agikhga kavusturmak ve bilinmesini
saglamak amaciyla, medya profesyonelleri dahili
kullanim icin(sektor veya kurum) programlarinin
ve iceriklerinin dayanacagi degerler sistemini
aciklayan ve gerekli yapilyr saglayan detayl
dokimanlar olusturmaya artan bir gsekilde
zorlanmaktadirlar.

Genelde bu dokimanlar bilgide dogruluk ve
nesnellik(objektiflik) acilarindan iletisim agi
yukimlaliklerine  deginmektedirler. Bilgi ve
haber kiresi igerisinde kalma edilimindedirler.
Henlz egditim ve degerlerle ilgili diger mesele ve
sorunlar diger programlarla ilgili artirilabilir.
(kurgu, oyunlar ve digerleri) Bir ¢ok Uulkede,
medya endustrisi i¢in Ozellikle cinsiyet esitligi,
kadin haklar, irk¢iik ve her tirli ayrimciliga
karsi miucadele(kultirel, dinsel, politik vb.),
azinhk haklari ve kultirel farkliliklara saygi,
0zlrlu insanlara ve yasl insanlara saygi gibi
konulara iliskin spesifik yukimlilikler ¢ok ama
¢ok revacgtadir. Bunlardan bir kismi ayni
zamanda yerel ve bdlgesel kiltirel olaylara,
okullarin desteklenmesi ve surdlUrilmesi gibi
konulara da uzanmaktadir.

Genis anlamda ifade etmek gerekirse tim bu
yukumlulikler egitim ve iletisim ile ilgili olmak
zorundadir. Medya egitimi bu iki gevre(medya ve
egitim) arasinda isbirligi saglamada ve
birbirlerinin paylasilan risklerini anlamada bir ¢ok
yonden en yavas fakat uzun dénemde en emin
yollardan biridir.

iletisimciler ve egitimciler arasinda isbirligi
saglamak igin yontemler

iletisimciler ile egitimcilerin bir ¢ok agidan
gérevleri  birbirine  benzer ve birbirlerinin
tamamlayicidir. Bu iki mesleki ¢evrenin birbirleri
arasinda surekli bir anlagsmazhgin oldugu sosyal
bir sistemi hayal etmek gergekten ¢ok zordur.



Bu anlayis iletisimcilerin egitimcilerin yaptiklari
ise saygl duymak zorunda olduklarini ve hatta
bunun o6tesinde katkida da bulunmalari
gerektigini ifade etmektedir. Diger taraftan da
egitimcilerinde medya tarafindan ortaya konan
sorunlari, mesajlari ve medyanin sosyal rolini
yaptiklari isler ile birlestirmek zorunda olduklarini
ifade etmektedir. Bu karsilikh anlayis yeni
olasiliklara dair genis bir spektrum(yelpaze)
acar. Medya profesyonelleri kendi etk
yukumlultklerini egitimsel ylikimliliklere kadar
artirabilirler ki, bu da yaptiklari islerin egitimsel
sonuglarini moral ylkimlUlik olarak akillarinda
tutmalari  demektir. Okul profesyonelleride
ogretimlerinde medya sorunlarina deginebilirler
ki, buda glnlik haberlere dikkat celbetmeyi ve
ayni zamanda kendi derslerinde ¢ok faydali
olabilecek medya tarafindan egitim ve medya
icin  Onerilen yontemleri hesaba katmayi
kapsayan medya  ylkimldligania  yerine
getirmek demektir.

Medya profesyonelleri yalnizca egitimsel iletigimi
kapsayan islerinin faaliyet alaninin genigletmek
zorunda degil ayni zamanda kendi islerinide
editsel bir felsefe ile uygulamak zorundadirlar.
Egitimciler medyay! egditimlerinde sadece basit
bir ara¢ olarak kullanmamalidirlar ayni zamanda
medya egitimine igslemsel bir disiplin olarak
entegre olmaldirlar. Bu igbirliginden iletisim ve
egitim arasindaki iligkinin  tim alanlarini
kapsamiyor gibi gériinen iki yeni ilgi merkezi giin
yuzine ¢ikmigtir. Birincisi dogrudan medya
alaninda ortaya c¢ikmis olan ikincisi ise egitim
alaninda ortaya ¢ikmis olan ilgi alani: Yani bir
tarafta egitimsel medya diger yanda ise medya
egitimi.

Bu iki ilgi merkezi UNESCO’nun paylasiimis bilgi
toplumlarina dogru yonelten unsur olarak
degerlendirdigi Bilgi Toplumu hakkindaki son
dénem tartismalarina uygun olan ek avantaj
sunmaktadir: bilgi edinme, haber ve iletisimsel
tecriibe, birey ve toplum yasantisi Orgutliniin
tam kalbine vyerlestiriimelidir. Bu, egitimsel
medya ve medya egitiminin ¢ift tarafli gelisimi
icin en uygun yapidir(cerceve). Egitim ve bilgi
erisimi artik 6zel olarak belirli bir yas grubuna ve
belirli sinirli alanlara kisith degildir.

Bu cerceve herhangi bir anda ve
herhangi bir mekanda &grenmeyi imkanli
kilinmasinin  zorunlulugunu ifade etmektedir.
Bilgiye ulasma veya bilgiyi guncelleme ihtiyaci
asiri derecede artmistir. Su andan itibaren
yasam boyu 6grenme, gerekli bir doktrin (6greti)
olarak 6grenmeyi 6grenmeyle Dbirlikte bir
realitedir. Bu da egitimciler ile iletisimciler
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arasindaki sistematik isbirliginin gerekliligini
daha fazla dogrulamaktadir.

Resmi ve resmi olmayan yéntemler

iletisimciler ve egitimciler arasindaki isbirligi
resmi veya resmi olmayan vyollarin herhangi
biriyle kurulabilmektedir. Son zamanlarda bu iki
kire arasindaki belirgin veya dengeli kurumsal
iliskileri vurgulamayi hedefleyen resmi iligkiler
kurulmasi gligli bir egilimdir. igin dogrusu resmi
olmayan iliskiler zimni olarak Usti kapal bir
sekilde ortaya g¢ikma egilimindedir. iletisimciler
islerinde egitim sorunlariyla
ugrasirlarken(icerigin yaninda bu igerigin egitim
Uzerindeki etkileriyle), egitimcilerde zaman
zaman kendi 6gretim metodlarini gelistirmek igin
medyay! kullanmaktadirlar.

Bununla beraber resmi isbirligi metodlar
artmaktadir. Medya kanadinda bilginin
dijitalizasyonu ve yayin araglarinin artmasi —
Ozellikle internet ve televizyon vasitasiyla —
spesifik olarak egitime adanmis medya yaratmak
icin bir cok firsat imkani agmistir. Bu durum
egitsel materyaller sunan internet portallari gibi
egitim misyonlu bir ¢ok tematik televizyon ve
radyo kanallarinin ortaya c¢ikmasina imkan
vermistir. Bu da egitimciler ve iletisimciler
arasinda sistemli bir igbirligini icap ettirmigtir.
Ornegin isbirligi acisindan geng¢ insanlara
ybnelik olan televizyon programlari verimli bir
test sahasi olmustur.

Egitim kanadinda, diger egitsel araclarin
etkinligini artiran bilgisayarlar, yiuksek netlikteki
televizyonlar, internet veya tasinabilir medya gibi
yeni yuksek teknolojiler ortaya c¢ikmistir. Bu
teknolojiler  Ulkesine gbére ismi ‘egitimsel
teknoloji’ veya ‘egitimsel iletisim’ olan yeni bir
disiplinin dogmasina imkan vermistir. Bu
disiplinden sinirsiz gesitlilikte platform ve aktivite
ctkmigtir. Bu platform ve aktiviteler simdiye
kadar ayri ayn duran(taksim edilmis halde
bulunan) iletisim ve egitim bilgilerini entegre
etmeye (birlestirmeye) zorlanmistir.  Sonug
olarak medya profesyonelleri ile egitim
profesyonelleri arasindaki iliskiler her iki
cevredede gelismigtir.

Fakat son donemlerde birgok Ullkede hikimet
boyutu iletisimciler ve egitimciler arasindaki
isbirligini zorlu mesleki alaninda 6tesine daha
uzak noktalara itmistir. lIletisim ve egitim
misyonlarinin kesisim noktalarinda yeni iligki
yapilari (formlar) ortaya c¢ikmaktadir. Bu
artinimis farkindalik hangi llkede uygulanirsa
uygulansin asagida belirtilen bir  dizi
basamaklardan gecer:



1. Ilk adim medyanin negatif yan etkilerinin
sebep oldugu artmis sosyal ve kentsel tedirginlik
ve huzursuzluga tekabul eder: siddetin artmasi,

egitimsel icerik yoksunlugu, Kkaliteli program
yapma hissinin kaybolmasi, kamu hizmeti
yukumlultklerinin yanhs denetimi vb;

2. Bu huzursuzluk kendini toplum

kiresinin(kesiminin) protestolorda bulunmasi,
sikayetler ve yetkili mercilere telefon etmeler vb.
yollara varincaya kadar farkli yollarla kendini
ifade eder;

3. Sorunu ¢ézmek maksadiyla yetkili merciler ve
sivil toplum egitimcileri ve iletisimcileri isbirligine
davet etme egilimine girer, ve bu iki kesim
arasinda diyalog kurulmasi ve karsilikli olarak
birbirlerinin  goérevlerinin  farkina  varmalar
konusunda israr eder;

4. Sonug olarak birbirini butlinleyen iki dneri
ortaya ¢ikar:

> Zararl icerige sahip olan vyayinlardan
kaginmak veya muzir addedilen bazi
programlarin etkilerinden korunmak igin aile
saatleri gibi c¢ocuklarin ve kuguklerin yararina
pasif siyasi ¢6zUmlerin kabuline gétiren egitim
konusundaki iletisimci ylkimlGliklerinin yeniden
belirlenmesi ihtiyaci

> Egitimciler tarafindan birgok alanda ‘medya
egitimi’ olarak adlandirilan(ayni  zamanda
‘iletisim icin egitim’ ‘medya okuryazarligi’ gibi
adlarlada bilinmektedir) yeni disiplinin

egitim muifredatinda kullaniimasina dair ihtiyacin
kabuld.

5. Son adim her zaman her yerde
olusmamaktadir. Sadece baz llkelerde bu
Oneriler cgesitli yollarla kurumsallastinimistir:

iletisimciler ve egitimciler arasinda igbirligini
gelistirmeye yonelik derneklerin kurulmasi veya
medyanin egitimsel boyutunu geligtirme yada
editim alaninda iletisimsel aktiviteleri gelistirme
misyonlu resmi kamu kuruluglari veya konseyler
kurulmasi.

Bu kapsamda c¢esitli Ulkeler iletisimciler ve
editimciler  arasindaki artinlmis isbirligi
konusunda somut edinimlere ulasmis ve goézle
goéralir adimlar  atmiglardir.  Endustri  ile
egitimciler arasindaki bu esnek ve resmi
olmayan adimlar medyanin programlarini ve
yayin akisini zenginlestirirken egitim dinyasiyla
dinamik ve iyi yetismis olan bir irtibat kurmasini
garanti altina alir. Bu adimlar ayni zaman da ¢ok
resmi de olabilir.(Medyanin aktiviteler
konusunda  birlestiriimesi dlzenlemelerinden
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sorumlu yetkili merciler, egitim icin uzmanlarin
ve danisma komitelerinin  varligi  veya
egitimcilerin ve egitmenlerin kendilerini ifade
edebildikleri ve yaptiklari iglerle tecribelerini
sergiledikleri forumlar) Bu ylUzden iligkiler sadece
egitimciler ve iletisimciler arasinda degil ayni
zamanda karar vericiler ve medya duzenleyicileri
arasindada gelismektedir.

Egitim ortaminda, ¢esitli Glkeler okul miessesesi
ile entegre (butlnlesmis) olmus ve gérevi medya
ile olan iligkileri tesvik etmeye dayanan kurumlar
olusturmuslardir. Egitim bakanliklari blinyesinde
genellikle gorevi basin, isitsel-gorsel iletisim ve
medyayla iligkili aktiviteleri tesvik etmek olan
mifredat programi konseyleri veya komiteleri
bulunmaktadir. Bu tip kurumlar okullarin
medyayla bir galisma objesi olarak ya da egitsel
yenilikleri 6grenme veya gelistirme igin bir ara¢
olarak birlesmesini saglamaktadir. Bundan
dolayr bu kurumlar medya egitimi mifredat
programi i¢in tasarilar gelistirmekte ve en
Onemlisi yeterli egitim saglamanin yani sira
o6gretim yapisinin bu mevzudaki ilgisini harekete
gecirmek ve derinlestirmek icin gayret sarf
etmekte ve ayni zamanda iletisim teknolojileri,
isitsel-gorsel dil ve multimedya iletisimi gibi
konularla ilgili aktiviteler olusturmaktadirlar.

isbirligi ve iiretimin yeni metotlarina dogru

Son zamanlarda, egitim ve iletisim alanlarindaki
teknolojik gelismelerden dolayr yeni geligmeler
ortaya ¢gikmistir. Bu gelismeler egitim sahasina
uyumda ¢ok degerli vasiflar olan tasinabilirlik ve
hareketlilie sahip yeni teknolojik imkanlarla
baglantihdir. Bilginin dijitalizasyonu, drtnlerde
fiyat disUrmeler ve kayit teknolojilerinin yani sira
dijital televizyon kanallarinin ve internetin
yayginlagsmasi egitimcilere daha o&nce hig
mUmkin olmayan bir diizeyde medyaya erigim
ve istirak etme imkani sunan genis ama c¢ok
genig bir alan agmistir.

Dusuk fiyath dijital videonun gelisimi, basit
PC'lere yuklenebilen lineer olmayan yazim
programlarinin(sesler  gibi  goérintd  yazim

kabiliyetli) Gretimi, her turli metin tlrindn ucuz
yayim firsatlari ve en dnemlisi internetin varligi
ve dinya c¢apindaki agi okul ve egitim kurumlari
arasinda iletisime duyulan ilginin yenilenmesine
katkida bulunmaktadirlar.

Okullardaki radyo ve televizyon istasyonlari, on-
line egitsel gazeteler, egitimciler tarafindan idare
edilen egitim amagh portallar, paylasimh aglarda
yayinlanmig  egitim  materyalleri, internet
kullanimlariyla  ilgili ~ forumlar ve igbirligi
platformlari bu yenilenmis ilgiye sahitlerdir. Bu



yenilenmis ilgi, ag kutikleri vasitasiyla(web log)
on-line  gazetecilk  segeneklerinin artan
demoratiklesmesinin yaninda bu egilimdeki
kisisel ve kurumsal internet siteleri sayesinde
gugclendirilmigtir.

Bu trend egitim etrafinda yeni bir iletisim
halkasinin yaratiimasiyla uyusmaktadir ki, bu
halka sonugta okullarin egitimsel misyonlarini
genigsletmekte ve ayni zamanda 06grenme
surecinin tum aktorleri arasinda yeni iletisim
niteliklerini  gelistirmektedir. Bu trend ana
oyunculari egitimciler ve égrenciler olan yeni bir
Uretim yapisinin(egit-ilet-isim — edu-communi-
cation) ortaya ¢ikisiyla sonuglanmaktadir.

Su ana kadar Siniflara kisitlanmis olan iletisim
ile ilgili okul wuygulamalari kamusal alanla
birlestiriimektedir. Egitim alaninda yeni bir
iletisim Kkultirl tesvik edilmektedir ki, bu kltir
uygulamalar dlzeyinde egitimcilerin
kabiliyetlerini iletisimcilerinkine benzetmektedir.

Medya kuresi(kesimi) icerisinde yer alan, tim
nifusun iletisim kabiliyetlerinin gelistiriimesi (okul
nifusu ile baglar) tasinabilirlik ve dijitalizasyon
kitle iletisim araglarina yeni icerik akisi
eklenmesine imkan saglar. Bu akis egitimdeki
medya devrimi etkilerinin bir isaretidir.

Boyle bir fenomen Ozellikle yerel seviyelerde
gorulir. Bu soOzde yerel iletisim(yerel basin,
radyo ve televizyon) kuglk topluluklar Gzerine
odaklanir( kasabalar, bdlgeler vb.); okul
toplulugu tarafindan idare edilen
aralarla(reklamlarla) ve programlarla artarak
uygun hale gelir. Ornegin bu yerel medya bélge
okullari tarafindan belirlenmis icerigi
yayinlayabilir. yerel iletisim aartan bir sekilde
kendilerine mal edilirler. Bu yerel medya ayni
zamanda yayin aralarini bolge orta okulunun
hazirladigi belgesel film, kisa sinemalar veya
hatta hayal UrGna filmlerin yayinina tahsis
edebilir. Bazi ulusal medya kuruluslarida bazi
materyal  formunda icerikleri ve  okul
toplulugundan yayilan yapimlari saglayabilir.

Digerleri ile birlesen bu fenomen egitimdeki
iletisim aktiviteleri etrafindaki kapasite artirrmini
bu aktivitelerin lehinde olacak kesin bir
yukimlilikle destekler. Dinamik bir sonug
olarak, medya profesyonelleri ile olan iligkilerdeki
farkli yontemlerden faydalanan medya egitimi
alaninda vyeni bir gelisim safhasi ortaya
cikmaktadir.

Profesyonellerle iligkiler:
Karsilikh etkilerin genis bir spektrumu
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Bu sartlarda, medya endustrisi medya egitiminin
ve medya egitimi icin olan ihtiyaclari ayni
zamanda egitimcilerle(ebeveynler veya
ogretmenler olabilir) diyalog i¢in yapilan ¢agrilari
gbrmemezlikten gelmeye devam edemez.
Medya endustrisinin icerigi ve anlami ile medya
profesyonelleri zaman icerisinde evrim
gecirmiglerdir. Bu evrim, medyanin kamu ve
glcinden tam bagimsizlik istedigi korumaci
devirden diyalogun degdisik sekilde cereyan
edebildigi daha serbest devire gecis yapmistir.
Serbest devirdeki degisik diyalog yollari
sunlardir:  profesyoneller arasinda kendini
dizenleme(self-regulation), devletin ¢oklu finans
(risk) ajanslarinin medya sektérinde yaptigi
dizenlemeler, sivil toplum 6rgltleri gibi aktorlere
uzanan ortak dizenlemeler (co-regulation). Bu
degisik metodlar Ulkeden Ulkeye farkhlik
gOstermektedir. Bu dizenlemeler, bu alandaki
tim aktorlerin katihmi ve musadesi igin sosyal
evrimleri g6z oninde tutarak medya egitiminde
hisse sahibi olanlarin hissettigi ihtiyaclarla uyum

gOstermektedir. Bunlar medya elestirilerine
tarinsel bir yanittir ve tecribeleri paylasma
olanagi, genel projeler (zerinde igbirligi ve

genellikle daha iyi bir medya endustrisi kaltlrind
tesvik etme ile birlikte daha esnek degisim
yapilarina dogru evrim gecirmektedirler.

Medya endustrisi profesyonelleri tarafindan
yapilan sektor diizenlemesi ( Oz diizenleme -
Self-regulation)

Medya profesyonelleri 6zellikle is etigine iligkin
kendi muifredat programlarini (acik ve ortlll)

daha geffaf yapmak i¢cin ¢ok gayret
gOstermektedirler. Kamuyu ve sektér igi
kullanimi  hedefleyen ara¢ cesitleri Uzerinde

durmaktadirlar.  Bu araglar vasitasiyla 6zenle
hazirlanmis igerigin Uzerine oturtuldugu deger
yargilarini aydinlatmaktadir.

Kabul edilen ¢oéziumler iletisimcilerin kamunun
guvenini kazanmak igin bazi enstrimanlar
Ozenle kendiliklerinden uygulamaya koymasi ile
karakterize edilen kendini dizenleme (self-
regulation) ile uyusmaktadir. Bu ¢6zUmler
Ulkelere goére farklilk gobstermesine ragmen
genelde benzer slregleri savunmaktadirlar.
iletisimcilerin  guinlik calismalarinda uymak
zorunda olduklari standartlar ve prensipler
olusturmaktadirlar. Bu tip ylkimltlikler medya
sektortini kuran tlziklerde bulunmuyorsa gogu
kez Ulkelerin veya eyaletlerin anayasalarinda
bulunurlar. Kendini ifade 0zgurligindn
onemini vurgularlar. Ayrica bilginin sadece ticari
bir Grin degil genel bir sosyal olgu (nesne)
oldugununda hatirlaticisidirlar. Bu prensipler her
bir kurumun hareket tarzi i¢in ahlaki prensipler



seklinde her bir medya kurulusu ve profesyoneli
seviyesinde daha sonra tekrar yorumlanabilir. Bu
prensipler iletisimcilerin  sosyal sorumluluk
farkindaligini vurgularlar ki, bu yizden sik sik *
Medya Sorumluluk Sistemleri-MAS(Media
Accountability Systems) olarak adlandirilir.

Eger bu ¢bézimler ve araglar daha iyi bilinseydi
egitimcilere, o6grencilere ve ailelere faydal
olabilirdi ancak bu ¢oézimler ve araglar su anda
genel olarak arzu edilen kullanim seviyesinin
altinda kullanilmaktadirlar.

Kamuya sektor ici ile ilgili proseddurler,
organizasyon planlari, uygulama standartlari,
yazi igleri ile ilgili tercihler ve her bir medya
sirketinin ahlaki degerler hakkindaki genel
durusunu sunma konusu medyadan medyaya
ulkeden Ulkeye gore hala gelisigiizel ve tahmin
edilemez durumdadir.

Bu medya sirketlerinin internet siteleri sik sik bu
konulari anlatmasina ragmen hala bu konular
umuma yeterince tanitilamamistir. Eger kamu
medya prensipleri ve uygulamalari konusunda
daha iyi bilgilendirilmis olsaydi halkin gesitli
kesimleri kendileri ile alakali olan konularda
daha vyapici ve etkin bir sekilde tepkide
bulunabilirdi. Medya egitimi ve edgitsel
¢cozumlerin iletisim-egitim diyaloguyla ilgili olan
bélimleri bu tip inisiyatiflerin ve muzakere
edilmis karsilikh etkilesimler spektrumu hakkinda
daha genis bir farkindallk saglamaya
adanmalidir.

Bu karsilikli etkilesim tipleri avantajlar ve
kisittamalarina goére farklhlik gosterirler ve farkl
hiyerarsik seviyelerde yer alirlar:

> Bicem sayfalarina 6zen gbsterme. Haber ve
bilgiyle ugrasma yolunda tavsiyeler ve taahhutler
sunma egilimindedirler. Profesyonellere siddetin,
kamu hassasiyetlerini yaralayacak iceriklerin
(konularin) goézler 6niine serilmesi, azinlklarin
ve resit olmayan cocuklarin tanitilmasi kelime
tercihleri ve uygun lisan dizeyi kullanimi gibi
cetrefilli sosyal olaylarla basetmede yardim eder.

Baglayici  degildirler ve bunlar ¢ogunlukla
kullanim igin talimatlardir.

> lyi uygulama standartlari igin miizakere
edilmis  prensipler yazma. Bu prensipler
tarafsizlik, esitlik, kaynaklari koruma,

bagimsizlik, 6zellikle ticari sponsorlar, politik
mustericilik veya akraba kayirma ortadayken
cikar gatismalarindan kaginma konulari zerine
odaklanma egilimindedir. Bazilari kamu haklari
ve profesyonellerin  kamuya kargi olan
gorevlerinide dikkate almaktadir. Bu prensipler
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kendini ifade 6zglrligld degerleri
icerisindedirler.

ile uyum

1983 vyilinda UNESCO’nun gazetecilik etigi
Uzerine yayinladi§i deklerasyon veya Avrupa
Konseyinin 1993 yilinda kabul ettigi deklerasyon
gibi uluslar arasi yayinlarda ifade edilen meslek
prensiplerini  yansitmaktadirlar. Gazetecilerin
sosyal sorumluluklarini, meslegin durdstligund,
insan onuruna ve kamuoyuna saygiyi, kdltirel
cesitliligi ve baris kultirinG tesis ederler. Genel
olarak bu prensipler baglayici degildirler ve bu
yluzden ceza ve yaptirimlardan bahsetmezler.

> Haberler veya tum televizyon istasyonu igin
sikayet amiri tesis etme. Bu ara¢ c¢ogunlukla
kamu hizmeti sunan kanallarda goralir. Sikayet
amirleri (ombudsman) medya ve kitlesi arasinda
yer alan ve kullanicilarin onerileri ile bildirilen
sikayetlerini iletmek igin olusturulmus bir insan
ara birimidir. Calisma arkadaslarina bu meslegi
dizenleyen secilen bir konudaki gazetecilik
yarari, yayin zamanlarina dikkat etme, iyi
uygulamalar yapabilmek igin tlzUkler veya
yénetmeliklerin tavsiyelerinin uygulanmasi gibi
temel prensipleri hatirlatabilirler. Halka yanit
vermek icin kendi program ve yayin saatlarine
olabilirler ki, bu durum onlara egitimsel veya
editsel bir islev kazandirir. Bu ylUzden
iletisimdeki  kilit meselelerin  profesyoneller
arasinda ve vatandasglar arasinda daha iyi
anlagiimasi igin kolaylastirici rol oynayabilirler.
Arabuluculuklari resmi olmayan, i¢sel (kurum) ve
bir hakeminki gibi ¢ok ileri gitmeyen
muzakerelere bagli olabilir.

> Ahlaki degerler veya irtibat komiteleri kurma.
Bu komiteler genel kamu yararini saglayabilecek
uzmanhk ve yetenekte olan iletisim sektorl
digsindan  (6gretmenler, terapistler, dernek
liderleri vb.) olan Gyelerden olusturulabilir.
Demokratik tartisma ortami sunma ve insan
onuruna saygl duyma, aznliklari koruma ve
geng insanlarin sosyallesgtiriimesi sorumlulugunu
alma yontemlerinin arastirlmasinda medyaya
yardim ederler.

Ulusal ve uluslar arasi onemdeki meselelere
zarar veren oOnemsiz birikimlerine ek olarak

haber Uretiminde 0zen eksikliklerine, haber
glindeminde ve gindemin takibindeki
eksikliklere isaret ederler. Bu komiteler

danisman statisindedirler ve medyanin halkin
g6ziindeki imajina katkida bulunurlar.

>  Profesyonel gazeteler basma ve medyayi
elestiren ve gdézden gegiren programlar yapma.
Bazi 6zel intisasli gazeteler ve programlar kendi
yaptiklari mesleklerini elestirerek gazetecilik



standartlari hakkinda tartisma baglatirlar. Bu
tartismalarin ve elestirilerin igerigi genellikle
arastirma ve raporlama tekniklerini incelemektir
ki, kabaca yapilmis yama makalelerin veya
dogru olmayan haberlerin teshirini kapsayabilir.
Hatta sanslire ugramis doékimanlara kadar
uzanan elestiri yapabilirler. Bagyazida birbiriyle
iliskili meseleleri (ayrim-cinsiyet, irk vb.) ele
alabilir ve bazi durumlarda basin ile politika veya
ekonomi dlnyas! arasindaki ¢ikar g¢atismalarini
kinayabilirler. Bu alanda bir referans olarak
hizmet sunarlar ve bu meslek Uyelerine kendi
bagimsizliklarini savunma imkani saglarlar.

>  Basin konseyleri toplama. Bu konseylerin
roli okuyucu sayisini hesaba katarken basinin
gercekten bagimsiz oldugunu garanti altina
almaktir. Basin ve halk temsilcileri arasindaki
sikayetlerin incelendigi ve c¢dzimlerin mutalaa
edildigi toplantilar ayda bir veya iki ayda bir

gerceklesmektedir. Bu  konseyler sadece
danismanlik yetkisine sahiptir. Bu sebeple
yaptirimlar dikte edemez ancak tavsiyeleri

gazete sutunlarinda yayinlanabilir. Bu konseyler
Ulke genelinden daha ziyade bglgesel capta
gorullr ve bu seviyede daha faydahdir.

> Mesleki etik seminerleri dizenlemek. Bu
seminerler vatandaglara basinin hergUnki
calismalarini gOsterir. Halk temsilcileri
gazetecilerle yaz isleri ile ilgili kararlar tartisma
olanag: verir.(Gazetecilerin arastirma ve rapor
metotlari, tarafsizigi  korumada yasanan
guglukler ve gogulculuk) Amag gazetecilerle halk
temsilcilerinin bir arada haber yazmasi degildir,
amag profesyonellerle degisik toplum kesimleri
arasinda karsilikli anlayisi gelistirmektir. Bunlar
ara sira yerel capta cereyan eden tartisma

aralaridir ve bu faaliyetler daha da
genisletilebilir.(Basin haftasi gibi)
> Canli yayin telefonlarina izin verilen

programlar. Bu programlar seyircilere kendilerini
O6zgur bir sekilde ifade imkani tanir ve yazil
basindaki eski bir uygulama olan ‘ basyazara
mektuplar’ uygulamasinin yansimasidir. Aykiri
yorumlar yayinlamayl veya okuyucularin yada
denetcilerin sorularini yansitma imkani saglar.
Hem bu tip programlar igin olusturulmus internet
siteleri hemde gencler igin olan program
kanallari  bu uygulamanin  yerini alma
egilimindedir. Bu uygulama karsilikli etkilesim
yoluyla egitim i¢in ek olanak ufuklari agmaktadir.
Medya sorumluluk sisteminin(MAS) en miitevazi
elemani olmasina karsin basitligi,
dogrudanligi(canli yayin), gergeklik(otantiklik) ve
katilim atmosferi nedenlerinden dolayi en etkili
olanlarindan biridir. Televizyon kanallari yardim
icin telefon eden insanlarin  g¢agrilarini
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cevaplamak veya ayrimcilik , cinsiyet ayrimciligi
ve siddet provokasyonlarini yanitlamak igin sik
sik tedbir almak zorundadirlar. Demokratik ve
toplumsal degerler ile ilgili yayinlarda gencg
insanlara kargi olan sorumluluklarini gostermek
zorundadirler.

> Qdiiller verme. Odiiller kigisel motivasyonu
harekete gecirir ve mesleki olarak kabul gérmeyi
saglar. Bu ddlllere parasal édiillerde eklenebilir.
Pulitzer 6dult en prestijli ddullerden biri olmakla
beraber 6zel sahalar (¢cevre, saglik, vb.), yazih
basin, isitsel-gorsel ve on-line medya iginde
oduller olusturulmus ve etiketlendirilmigtir. Bir

yayinin veya programin performansini
vurgulayan bu o&ddllerin  yillik kazananlar
listesinin yayinlanmasi blyuk oduller

cevresindeki kutlamalara ilging bir alternatiftir.
Bu odiiller kaliteyi tesvik edici pozitif yapilarinda
bir medya sorumluluk sistemi (MAS) elemani
gibi islev gdérmektedir. Meslege olan negatif
elestirilere karsi karsi bir nokta saglamaktadir.

Genel olarak bu MAS elemanlari kurgu kiresi
icinde degil haber Kkiresi icinde kalma
egilimindedirler. Sikayet amirleri
(ombudsmanlar) gibi medyanin kendi kendini
dizenlemesi sorumlulugunda yer alan insanlar
programlarin ¢ocuklar ve yalniz olan gencler
Uzerindeki etkilerine  yOnelirler.  Faaliyetleri
hakkinda onlari diizenli seminerlerle organize
edecek herhangi bir sistem, kurulus veya sebeke
yoktur. MAS personeli igin hemen hemen hig
egitim yoktur.

Diger medya arkadaslari, yalniz arastirmacilar
veya dernek Uyeleri ile nadiren bulusurlar. Bu
karsilagmalarin  (bulugmalarin) timt MAS
personelinin gunlik uygulamalarina daha fazla
duygu ve etkinlik verebilirdi. Hali hazir durumda
MAS cok fazla temsilci olmayi issia etmeden dar
bir yerel faaliyet alanina sahiptir. Sik sik birkag
katilimcinin iyi niyetine kigiliklerine bel baglarlar.

Varliklari  dogrudan iliskide kamu fikrinin
azaltlmis  mobilizasyonuna dogru azalma
edilimindedir. Kigisel iligkilerde dayanaklari

haberler igcin tim sosyal sorumluluk yukind
medya endustrisinin rolind saklarken tek bir
gazeteciye yukleme egilimidir. Bu kisisel
yaklagim safca goriinebilir ve onlarin nazarinda
rezervasyonlari ve meslek limanlarini agiklar.

Diger program turleri (6rnegin kurgu, oyunlar,
reklamcilik) alakali oldugunda haberlere ek
olarak, medya profesyonelleri kamuyla olan
diyaloglari  igin  diger ¢dzUmleri  kabul
etmektedirler. Bunlar asagidaki gibidir:

> Kendini
olusturmak.

duzenleyen denetleme kurumlari
Reklamcilik  alaninda  birinin



uygulamasinin gerceklesmesi tuketici haklarina
takiliyorsa ve c¢elisen bilgi mevcutsa, kendi
kendini denetleme &zellikle yaygindir. Kurallar
ve prensipler bir yayin aracindan digerine
farkhihk gosterdiginden, bu kendini dizenleme
kurumlari tim medya Uzerinde transversal
(enine, capraz) yetenege sahip olma
egilimindedir. Sponsorlar gonulllilik esasina
gore katilimaktadirlar ve kendini- duzenleyicilere
tavsiye igin basvuruda bulunabilirler. Bu tip
kurumlar, programlar ve reklamcilik arasindaki
kesin ayirim gibi, iletisim agdi kamu hizmeti
yukumlalUkleri ile uyum iginde olmak igin kurallar
ve tavsiyeler hazirlayabilirler.(formile edebilirler)
Halk kadin veya c¢ocuk imaiji, gizli sponsorluk
veya Urln siralamasi konularinda endiselerini
ifade ettijinde bu kurumlar yanit verebilir.

> Etiketleri inceleme ve siniflandirma
sistemleri. Baz Ulkelerede videokasetleri,
DVD’ler ve video oyunlari génulli bir sekilde ya
da yayincilar ve Ureticilerle uyum iginde ¢aligan
dizen koyucu kurumlarin formile ettigi
gerekliliklere uygun olarak siniflandiriimak
zorundadir. Siniflandirma secenegi Urin kabi
Uzerinde tamamen gOsterilmek
zorundadir.(siddet  ve  pornografik igerik
oldugunda neredeyse her zaman) Siniflandirma
mekanizmasi Ureticilerin  kendileri tarafindan
aktive edilip devam ettiriimelidir. Bazi Ulkelerde,
acilan davalari ¢ézmek igin 6zel komisyonlar
olusturulmustur. Bir c¢ok Ulkede Ureticiler
tarafindan yapilan bu goénulli siniflandirma resit
olmayan c¢ocuklara kiralama ve satiglar ile
baglantil degildir. Bu gonulli siniflandirma resit
olmayan genglerin kendileri i¢cin Uretiimemis olan
Urinlere ulasimlarina herhangi bir kisitlama
getirmemektedir.

>  Tarama komiteleri kurma. Bu komitelerin
statlleri ve bilesimleri Ulkeden Ulkeye ve isitsel-
gorsel medyaya(kamusal veya ticari) ¢ok biylk
cesitlilik gostermektedir. Kanal yukumlulukleri ile
uyumu saglamakla gorevli program Unitesi
yoneticileri kamuyu temsil eden insanlar
tarafindan desteklenmektedir.(ebeveynler,
psikologlar, terapistler vb.) Programlari satin
alma ve bu programlarin zamanlama cetvellerini
yapma konusunda son kararin alinmasi
hizmetini vermektedirler. Degerlendirme igin
gercek ara¢ degillerdir. Rekabet kurallarindan
dolayi baz ticari kararlar ile komite tavsiyelerini
uzlastirmak guigtur. (6rnegin genglik programlari
konusunda)

> Karistirma onerme veya uzaktan kontrolll
kilitteme sistemleri. Bir kisim basin programliari
sifrelemek icin teknik bir sistem 6nermektedirler.
Karigtirlmig programlar almak isteyen veya
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gocuklarinin  yaslarina veya kendi aile
degerlerine uymayan program veya websitesine
gocuklarinin  erisimini  yasaklamak isteyen

ebeveynler bu sistemleri kullanmaktadir. Bu tip
sistemler istenildigi gibi programlanabilen
entegre chiplerle bir ¢ok televizyon alicisi imal
edilmis olsa bile teknik kapasiteye ve uydu
vasitasiyla dijital araglara erisime
dayanmaktadir. Ebeveynlerin dikkatini icerik
uygunlugu Uzerine karar vermeye olan ihtiyaca
cekmek amaciyla bazi Ulkelerde cift kriptolama

sistemleri test edilmektedir. Bazi internet
server’lar (dagitimcilari)
Bu kilitteme sistemlerini Ucretsiz indirmeyi

onermektedir. Bu durum 6zellikle bazi televizyon
kanallarinin resmi sitelerinde, bazi dijital servis
saglayici sitelerde ve ¢ocuklar igin oyun ve
aktivitelere adanmis sitelerde igin dogrudur.

Egitim ve degerlerle iligkili diger problemler
tamamen medyanin kendisi ile alakali degil daha
¢ok toplumsal sorunlarla ilgilidir. Bu sorunlar
sikhkla dlkedeki tim endustriyel sektorler
Uzerinde etkiye sahip olan ve dolayisiyla medya
endustrisinide bos birakmayan politik ne yasal
kararlarla iligkilidir. Bu kararlar cinsiyetler
arasinda esitlik, resit olmayanlarin korunmasi,
irkcihk, kulturel gesitlilik, 6zarlt insanlar ve diger
azinhklar konularindan bahsedebilir. Bu tip
durumlarda baskin trend (egilim) 6zellikle zaman
icerisinde evrim gegirmis olan dizenlemenin
veya beraber diizenlemenin 6n plana ¢ikmasina

ve yonetimi ele almasina izin vermektir.
Medyanin  dlizenlenmesi igin  olusturulan
kurumlar  sansir  egiliminden hazirlama

safhasinda tlketiciler ve kullanicilarin istiraki
konularina vurgu yapmaya kaymaktadirlar.
Medya egitimi siklikla zorunlu bir boyut olarak
mutalaa edilmektedir. (En iyi stizge¢ degilse)

Resmi kurumlar tarafindan

diizenleme

yapilan

Duzenleme igin devlet yetkisinin bir kismini araci
bir kuruma devreder. Pazar dengesini diizeltmek
veya muhafaza etmek icin medyanin g¢alismasini
dizenleme hikimet ve iletisimciler arasinda
tesis edilir. Bu dizenlemenin rolu Ulkeden Ulkeye
degdisebilmektedir. Dlzenleme bazen resmi
metinlerin  belgelere itibar edilmesi ve
uygulanmasini saglarken bazen de daha iyi
uygulamalar igin standartlar kabul edilmesini
tesvik etmektedir. Amerika ( Federal iletisim
Komisyonu) ve Fransa (Isitsel-Gérsel Medya
Yiksek Konseyi) gibi kurulduklari Ulkelerin bir
c¢ogunda bu kurumlar ‘komisyon’ ya da ‘konsey’
olarak adlandirilirlar. Bu kurumlar devlet, meslek
ve bazanda sivil toplum Uyelerinden olusan araci



organlardir. Gegmisten ginimize bu kurumlarin
gorevleri yayin yapma ilkelerinin denetlenmesi
(uygunluk acisindan) ve sik sik Ozel sektor
tarafindan istenen kamu hava dalgalarinin ticari
lisanslamasini dizenlemekten olusmaktadir. Her
an devletin veya endustrinin etkisi altina
girebilmektedirler.  Devletin  ¢ekim  alanina
girdiginde bazi programlarin sansurlenmesi riski
ortaya c¢ikmaktadir.(6rnegin siyasi baskilardan
dolayi sansurlenenler) Endustrinin ¢gekim alanina
girdiginde ise kamu hizmeti yukumlulukleri
azalabilmektedir. Organize olmus tuketici kismi
arttiginda, dizenleyici organlar

ahlak standartlar ve iletisim adi kamu hizmeti
yukamlGlikleri ile ilgili ihtilaflarin  yonetimi
konusuna artan bir sekilde mudahil
olmaktadirlar. Ayrica prosedirler konusundada
daha seffaf olmaktadirlar.

> Dizenleyici kurumlar olusturmak. Bu
kurumlar yayin anlagsmalarini onaylama ve
hizmet ile sorumluluklar tesis etme vyetkisine
sahiptir. Kiguklerin korunmasi (resit olmayanlar)
gibi kamu oyunu ilgilendiren alanlarda dabhil
olmak Uzere her bir operator ile anlasmalar
muzakere etmek zorundadirlar. Toplumun cgesitli
kesimlerinin haklari ve beklentilerine dair farkli
dislnceleri arasinda dengenin saglanmasinin
yani sira c¢ogulculuk ve Kkaltirel cesitlilik
prensiplerinide sirdirmeyi hedeflemektedirler.
Bazen bilnyelerinde arastirma ve gelistirme
departmanlarida olustururlar. Sik sik bilten ve
yillik raporlar yayinlamaktadirlar.

Bazi llkelerde diizenleme yetkilerini tamamina
sahip olabilmektedirler. Yaptirimlar uygulama
konusunda belirli bir dereceye kadar serbestlige
sahip olabilmektedirler. (yayin duzeltmeleri
(tekzip), para cezasi kesme, resmi celpler)
Medya endustrisinin Uzerine etiketleme kodlari
veya siniflandirma sistemleri  konularinda
yumusak bir baski uygulamaktadirlar.

> Sikayet blrosu olusturma. Bir tane biro
varsa bu buro ulkeden ulkeye degisiklik gosterir.
Bu buro bazen diizenleme kurumunun igerisinde
bir departman olarak bazanda devlet ve ticari

kanal izleyicileri i¢cin hizmet sunan ve bu
izleyicilerden gelen elestii ve yorumlarin
program yoneticilerine veya haber

basyazarlarina ulasmasini saglayan bir servis
olarak sisteme entegre edilir. Bu bdrolarin
varhgi, bilgiyi dizeltme, kisinin toplumsal imajina
saygl, duzeltme talep etme hakki gibi haklara
dayandirilir; Bu blrolar ayni zamanda Kkisisel
saldiri veya politik yazilar durumunda cevap
hakkini da denetler.
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> Kamu hizmeti yokumlalikleri olusturma. Bu
yukimlalikler devlet kanallarina oldugu kadar
ticari kanallarada uygulanmaktadir. Medyanin
hitap  ettigi  kitleyle ilgili haklari  ve
sorumluluklarini kisa ve 6z bigimde aciklarlar.
Bu yakumlulGkler haberler hususunda
uygulanirlar.(se¢cim yayin yasagi kural ve kisisel
saldiri  veya politik yorumlama kural gibi
Onlemler  vasitasiyla)  Kurgular,  0Ozellikle
reklamlar, gencglik programlari ve belgesellerle
ilgili kurallarda bulunur. Yerel medya ile ilgili
olarak, bu kurallar kasaba toplantilarinda
cemiyet icin islenmesi kararlastirilan oncelikli
konu listesine ek olarak ilistirilebilir. Ayrica bu
kurallar kanal lisanslari ve anlagsmalarinda
ayrintili olarak aciklanirlar ve halkla iligkiler
senelik degerlendirme sonucu ortaya ¢ikan
ihtiyaclarla iligkilendirilebilirler.

> Kuaglkleri korumak igin bir dizi énlemler
alma. Bir ¢ok Ulkede medya mevcut c¢ocuk
haklarini uygulamak zorundadir. Bu haklar
siklikla medyanin  kamu hizmeti 6devleri
arasinda sayilmaktadir. Kisinin sahsi imaji veya
mahremiyeti gibi kurallarla donatiimis
kolaylastirilmis kdltlrle beraber uygun ortam ve
sartlara ihtiyag duyulmaktadir. Bu o&nlemler
cocuklarin  basrolde bulundugu kurgu ve
haberler icin izin almanin yani sira karistirma ve
anonimlikten  (isimsizlikten)  koruma  gibi
prosedirlere varabilir. Bu Onlemler serisi,
genellikle farkli medya gruplarinin ortaya ¢gikma
zamanina bagli olarak gesitli kurallarin bir araya
getirilmesiyle olusturulur ve herhangi bir Glkedeki
kiresel uyuma sahip olmama egilimindedir. Bu
Onlemler ayni zamanda UNICEF ve UNESCO
gibi gbrevi cocuk haklarini savunmak olan
uluslar arasi kuruluglarada gdéndermelerde
bulunabilir.( UNICEF 12 yas alti, UNESCO 12
yas Ustd resit olmayan c¢ocuklarin haklarinin
korunmasi ile kdltartn, iletisimin ve egitimin
desteklenmesi konulariyla ilgilidir) .

> Ebeveyn uyari sistemlerinin Uzerinde durma.
Bu sistemler yayindan &nce programlari
iceriklerine gbre, genglerin hassasiyetlerini
zedeleyebilecek materyal kategorilerinin yani
sira siddet ve pornografik mesajlarin varhigini

veya yoklugunu isaretlerle gOstererek,
siniflandirmayl amaglamaktadir. Bu sistemler
kigukleri koruma ve kamu hizmeti

yukumlUlUkleri i¢in tespit edilmis olan dnlemlerin
alt kimesine aittir. Genellikle medya icerisindeki
tarama komiteleri tarafindan incelendiklerinden,
bu sistemlerin doga ve yapilari kanaldan kanala
farklihk gOstermektedir. Yayin akigl
kisitlamalariyla hatta bazen yayin yasaklariyla
iliskilendirilebilirler.



Yilhk raporlarda goézden gegcirilebilir ve belirli
araliklarla dizenleme otoriteleri ile yapilan
toplantilarda arz edilebilirler. Cok gigli ahlaki
isaret verirler ve baslangigta sansirin bir formu
gibi algilandiklarindan, zaman ilerledikge bu
sistemlerin ebeveynlerin karar vermeleri igin
olusturulmus bir ara¢ oldugu kabul edilmistir.

> Elestirel okuma programlarinin kamuya
yayinini tesvik etme. Bu programlar ulusal radyo
ve televizyon kanallarinda ¢ocuklar ve ailelerini
hedef alir. Bu tip programlar sikayet amirlerinin
(ombudsman) isbirligi ile yapilabilirler ancak bu
gerekli olan bir husus degildir. Programdan
yapilan alintilar nasil Uretildikleri ve sireg¢ iginde
hangi yazim Uslubu kararlarinin  verildigi
hususlari bakimindan tartigilirlar. Yapimcilar
medya ve egitim uzmanlar ile arada siradada
kendi tepkilerini ifade eden bazi halktan Uyelerle
bir araya gelirler.

Bir ¢ok durumda bu kamu Kkuruluslari ve
inisiyatifleri didzenleme Oncesi veya sonrasi
anlasmazliklari ¢ozmeye gayret ederler. ifade
6zgurlugi veya haber alma ( BM Cocuk Haklar
Konvansiyonunda bulunanlar dahil) gibi haklara
burunlarini sokmazlar. Ulkelerinde uygulanan
politik ve yasal kararlari dengede tutarak faaliyet
gosterirler. (Kuguklerin korunmasi, irkcilik, ve
diger azinhklar hakkinda olanlar)midahale
etmezler. Her bir medya tipinin degerli oldugunu
ve belirli tiizik ve yonetmeliklerle idare edildikleri
gercegini hesaba katarlar. Medya ve iletigsim etigi
bakimindan genel prensiplerin oldugu ve
Ozellikle toplumun ilgili oldugu her seye bu
prensiplerin uygulanmasi gerektigi konusuna
deginirler.

Ortak diizenleme (Co-regulation) ve sivil
toplumun rolii

Kendini duzenlemede oldugu gibi (self-
regulation), beraber dizenleme de medya
endustrisi ile toplumun diger kesimleri arasindaki
igbirligine isaret eder. Ancak bu igbirligi beraber
dizenlemede daha aktif ve daha organizedir.
Medya egitimindeki beraber dizenleme,
cocuklarin cevresindeki tim kaynak
insanlarin(ebeveynler, egitimciler, terapistler vb.)
yapimcilar ve dagitimcilarla ayni mesafede
oldugu bir muizakeredir. Bakanlklar veya
hiakimetin ilgili bélumlerinin(kdltdr, iletisim ve
egitim) yaninda Ozellikle medya kesiminin
kendini dizenleme kurumlari gibi birtakim
kuruluglar bu alanda o6nemli role sahiptirler.
Beraber dizenleme, s6z konusu olan o6zellikle
temel haklar ise kamu mercilerinin yerini ikame
edemez. Bununla birlikte, kamu ilgisine deger
kazandirir. internet Haklari Forumuyla (Forum
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on the Rights of the Internet) 6ncl olan
Fransa gibi bazi Ulkelerde, beraber
dizenlemeden ‘kendini duzenlemenin
dizenlemesi’ olarak bahsedilmektedir. Diger

Ulkelerde ise birgok katilimcili ve forumlarla
yurutilen bir mizakere olarak gértlmektedir.

idare,  beraber  diizenleme  kavraminin
gergevesini gizer. idare, yetki kullaniminin
demokratik temelleri Uzerinde yeniden kurmayi
kanunlar ve yaptinmlardan daha ziyade direktif
ve tavsiyelerle hedefleyen hikumet yapisidir.
Her seviyede yerel, ulusal, bdlgesel ve hatta
uluslar arasi dizeyde aktor cesitliligini ifade
eder. Medyanin ¢ok blylk katkida bulundugu
glinimuzin karmasikligi karsisinda
vatandaslarin katimini ve sorumlu davraniglar
sergilemesini tesvik eder.

Dinya uzerindeki Ulkeler ve bolgelere gore,

idareye dahil olan sivil toplum aktorleri
degiskenlik goOsterebilir. Ancak bu aktorler,
vatandas  gruplarini  (tUketiciler, aileleler,
ebeveynler, gengler vb.), hikimet disi

organizasyonlari, ticaret birliklerini ve Kkollektif
sirketleri, meslek gruplarini, genglik ve revagta
olan egitim hareketlerini, hayirsever kuruluslari,
yerel topluluklar ve arastirmacilari temsil
etmektedir.

Medyaya iliskin sivil toplum kuruluslari dinyanin
her yerinde bulunmaktadir ve bazi Ulkelerde bu
kuruluglar kaydadeger 6nem kazanmislardir. Bu
kuruluglar ya iletisim meselelerine spesifik olarak
adanmis organizasyonlardir veya kendi genel
glindemlerine, iletisim ve medyayi eklemis olan
tuketici veya meslek gruplaridir. Birgok durumda,
bu kuruluslarin taahhdtleri konusal (tematik)
secimlere sebep olmaktadir. Cogu kez yasa
koyucu politik giclerin veya baskin ticari gtclerin
cignedigi haklari savunurlar. Uluslar arasi
seviyede, medya araclarinin ilgilendigi en gecerli
ve yinelenen tematik secenekler; siddetin veya
cinsel iceriklerin varhgi, kuguklerin korunmasi,
kadinlarin  ve aznhklarin temsil edilmesi,
reklamcilik, haberler ve medya egitiminde
tarafsizliktir. Diger meseleler bolge veya kitaya
bagh olarak bunlara eklenebilir: stereoteyp ve
cinsel ayrimcilikla savas, irkcilik, ¢ogunlugun
azinligi istismar etmesi, insanlarin dogustan
kazanilan haklari, Kuzey ve Glney arasindaki
dengelenmis bilgi ve iletisim akiginin korunmasi,
yayinlara erisim, basili ve dijital medya, sagliga
iliskin  haberlerin  aktariimasi  (¢ogunlukla
HIV/AIDS ancak diger bulasici ve obezite gibi
davranissal rahatsizliklar)

Bu tekrarlayan temalar egitimciler ve tuketicilerin
¢ogunun medya c¢evresinin geng¢ insanlar
genelde ise toplum Uzerindeki etkilerinden kaygi



duyduklarini  gostermektedir. Eylemleri, bazi
Ulkelerde medyaya asiri maruz kalmayla veya
fakirlikten kaynaklanan kitlikla ortaya c¢ikan
antisosyallesme risk farkindaligini ispat ederken
onlar medya vasitasiyla dengeli bir
sosyallesmenin avantajlarindan faydalanmak
istemektedirler. Medyaya asiri maruz kalma
gencleri gercek hayat meggalelerinden koparir,
okul calismalarina karsi ilgisizlige neden olur,
bazi programlar tarafindan tetiklenen strese
bagh uykusuzluk ve anksiyeteye sebep olur,
agresifligi ve bagimhligr artinr. Normalden az
maruz kalmak ise her tirli medya vasitasina
erisimde kisitlama ve sansurden kaynaklanirki
modern dinyada bu durumda bir fonksiyon
bozukluklarini gerektirir.

Sivil toplum kuruluglari eylemlerini ekonomik
yada politik aktorlerin kendiliklerinden inisiyatif

almalarinin imkansiz ~ oldugu noktasina
dayandirmaktadirlar. idare sartlarinda,
kurumlarin iddiasi demokratik bir stregte
dogrudan katihm beklentisine cevap

vermektedir. Bu iddia, uzun zamandan beri
demokratik politik teoride gerekli bir mekanizma
olarak bahsedilen medyay! kapsamaktadir. Sivil
toplum kuruluglari medya endustrisinin beraber
dizenleme safhasinin tamamina istirak etmek
istemektedirler. Sadece geleneksel olarak
katildiklari dizenlemelerin uygulanmasi ve takip
eden safhaya degil ayni zamanda karar verme
surecine de katiimak istemektedirler. Bu
kuruluglar kendi karsit onerilerini gelistirmek ve
surece ilave katkida bulunabilmek i¢in yeterli bir
zaman dilimi igerisinde gerekli olan bilgileri talep
etmektedirler.

Medyayla yapilandiriimis bir iligki gelistirmek ve
profesyonellerlede etik iliskiler kurmak
istemektedirler.

Bu bagimsiz kuruluglar kiglklerin haklari ile

iletisim ve Dbilgiyle ilgili diger haklar gibi
konularda genel kamunun aktif ve kritik
farkindaligini harekete gecgirmeye
calismaktadirlar.  Prensipler, tavsiyeler ve

uygulama standartlari olusturmayi ve bunlari
yaymayl hedeflemektedirler. Medya sureci
icerisinde yer alan aktorler arasinda isbirligi
anlasmalarini tesvik etmektedirler.

Elestirel olmadiklarinda veya medya egiticileri
olarak rollerinde savunmada iken, pasif
roldeyseler, devlet veya endistriden gelecek
pozitif eylemleri desteklemede birlik ve
beraberliklerini gosterirler. Ornedin  Amerika
Birlesik Devletlerinde g¢ocuklarin televizyonu igin
yapilan eylem(Action for Children’s Television)
iki on yildan fazla bir zamani Amerikan
YOnetimine ve medya dizenleme kurumlarina,
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medya endustrisinin  ‘kiiglkleri koruma- the
protection of minors’ temel prensiplerinin
bazilarini  uygulamasini saglamak icin lobi

yaparak gecirmistir. Benzer eylemler Japonya (
Cocuklarin ve Vatandaslarin Televizyonu igin
Forum - the Forum for Children’s and Citizen’s
Television), Kanada (Cocuklar ve Televizyon igin
ittifak - the  Alliance for  Children and
Television) ve Fransa(the Collectif
Interassociatif Enfance et Médias) gibi diger
Ulkelerdede dizenlenmisgtir.

Sivil toplum kurumlari bu tip eylemlere farkli
mudahale asamalarinda yani yerel, ulusal veya
uluslar arasi seviyelerde midahil olabilir. Eylem
alani ¢ok genistir:

> Programlar icin danisma konseylerine veya
¢ok katihmcili forumlara istirak.

Bazi Ulkelerde, kamu hizmeti kanallan
kullanicilarini konseylerinin bir pargcasiymis gibi
sisteme dahil etmislerdir. Diger kanallar ise
kullanicilarini  internet  Gzerinde  haklarini
tarismak icin forumlara davet etmislerdir.
Konseyler ayni zamanda egitim veya iletisim ve
kiltir bakanliklari gibi bakanliklarin bir pargasi
da olabilir. Cok cesitli Ulkelerde, medyanin
dizenlenmesi veya ortak dizenlenmesinden
sorumlu kurumlar resmi olarak konsey Uyelerini
egitim ve pediatri dinyasindan gelenlerden
atamaktadirlar. Bunlar sanat arastirmasini ve
uygulamalarini tanitabilirler. Atanan bu insanlar,
karar vericiler haricinde yapimci ve yayincilari
kapsayacak degistirmelere istirak edebilirler.
Belirgin degerler ve icerik meseleleri, yazim
stratejileri, toplumu ifade eden beklentilerle
uyum saglayan spesifik formatlar hakkinda
tavsiyeler kaleme alinmasina yardim edebilirler.

> Medya denetleme kurumlari olusturma.

Bu eylem, MAS (Medya Yukumlulik Sistemleri -
Media Accountability Systems’)in sivil toplum
tarafindan en begenilenidir. Amacg bir dereceye
kadar kurumlara genclerle ilgili gbzetim
yapabilme imkani saglayacak istikrarli yapilar
olusturmaktir. Bu gézetim gruplari ayni zamanda
genel halk arasinda farkindaligi artirirlar,
arastirmayi tesvik eder ve yayginlastiririar ve
iletisimciler, hikimet memurlari ve
arastirmacilar arasinda diyalogu geligtirirler.
Gen¢ insanlarin  medya cgevreleriyle ilgili
meseleleri Uzerine kamu otoriteleri ve medya ile
degistokus icin alan yaratmanin 6tesinde, bu
yapillar medya endustrisi ile dizenleme ve
beraber dizenleme kurumlarina karsi
mahkemeye miracaat edebilirler. Kazang
gltmeyen kurulus ve ortakliklardan destek alirlar



ve ulkesine gore, bir bekgi gibi hareket edebilir
ve ihbarda bulunabilirler veya elestirel analiz
stratejileri  6nerebilirler.  Sayilari  internette
oldukga fazla olan bu kurumlar internetteki bilgi
ve cevap hizlihginin kendilerine sagladigi
artirlmis kapasiteyle surekli tetikte bulunurlar.

> Cok katilimcih aktiviteler diizenleme.

Bu tip torensel aktiviteler festivallerden yaz
Universitelerine, seminerlere ve hatta ‘basin
haftasi’ veya ‘bilgi toplumu ginu’ gibi faaliyetlere
kadar uzanabilir. Bu aktiviteler hisse sahipleri ile
endustriden, kamu otoritelerinden ve iletisim agi
kuruluglarindan misafirleri cezbeder. Bu yari
resmi toplantilar boyle tarafsiz alanlarda c¢ok
nadir bir araya gelme sansi bulan aktorler
arasinda guven tesisine ve aligkanliklarin
mubadelesine katkida bulumur.

> Kaynak merkezleri gelistirme.

Bu merkezler medya kitlphaneleri, bilgisayar
veritabanlari veya on-line portallar olabilir. Bu
merkezler, olaylar Uzerine duzenli
guncellemelere  ihtiyag  duyan  kuruluglar
tarafindan kullanilan dékimanlari, gocuklar ve
gencglerle ilgili medya meseleleri analizlerini
aydinlatmak ve hatta ilgili olduklari farkhi kurum
ve kamu otoritelerindeki temsilcilerini egitmek
icin saklayabilirler.

>  Egitsel materyaller basma. Bu doékumanlar
farkli formatlarda yayinlanabilirler: Kilavuzlar,
biltenler ve hatta yerel ve ortak kanallarda
yayinlanmak Uzere program olarak. Bu
materyaller, egitim ve kendi kendine 6grenme
metodlarini  ve  yetigkinler icin medya
okuryazarhgini gelistirecek icerikleri
yayginlastirir. Bu materyaller bir kullip veya
kurulugta dagitilabilirler.

> Kamu farkindaligini artirmak icin kampanya
baglatma.

Bu tip medya egitimi inisiyatifleri cogunlukla
ebeveynler (zerine yogunlasmasina ragmen
cocuklari hedefleyen kampanyalarida
kapsayabilir. Bu kampanyalar, yetiskinlere basit
sekilde ne yapmalart veya yapmamalari
gerektigini anlatmaktan daha ziyade onlara aktif
katihmcilarmis  gibi  davranarak ~ mudahil
olmalarini saglamak icin
cesaretlendirmektedir.yetigkinlerin gocuk
yetistirme konusunda karsilastiklar gergcek hayat
zorluklarini  ve kultirel farkliliklari  hesaba
kattiklarinda ¢ok basarili olmaktadirlar.

89

INternet
Okur-Yazarhg
Elkitabi

> Toplum medya merkezleri ve tele-

center(uzak merkezler)’lar saglama.

Bir ¢cok Ulkede, topluluk aktiviteleri uzun slreden
beri medyayl ve Ozelliklede radyo veya video
gibi tasinabilir medyayi kullanmaktadir. Tele
centre’lar dinyadaki medya yoksunu alanlarda
bilgisayarlar ve iletisim aglarinin kullanimini
tanitmigtir. Eski ve yeni medyanin
kombinasyonunu  sirdurilebilir  bir  gelisim
perspektifinden 6neren ¢ok ama ¢ok karmasik
¢6zUmler dretilmektedir. Bu uygulama, siklikla
bir Ulkenin sadece medyayla ilgili degil ayni
zamanda politik ¢evresiylede ilgili olan artiriimig
demokrasisi hakkindaki genel arglimanlarla
rasyonallestirilir. Bir topluma kendi medyasini
saglamakla her ne kadar egitim amagclarinin
degisken oldugu ve duruma dayali oldugu
(context-specific) sdylense de egitimin gerekli
olan bir siireci tetiklenmis olur

> Dini organizasyonlara ve kurumlara katilma.

Bazi Ulkelerdeki kiliseler resmi egitim sisteminin
disinda medya egitimini tesvik ederek énemli bir
rol oynamiglardir. Keza kazang amaci glitmeyen
ve herhangi bir mezhepten olmayan kesimlerden
sirketlerde ayni roli oynamislardir. Bu tip bir
calisma farkli motivasyonlara sahiptir.

Bazi durumlarda, medya egitimi ‘tiketici’ veya
‘din karsiti’ degerlere gortinise bakilirsa medya
tarafindan desteklenen bir karsi koyma yolu
olarak kullaniimaktadir. Diger durumlarda,
yabanci medya ve bu medyanin kilturel
emperyalizmine kargi ideolojik bir arag olarak ve
bu medyanin etkilerine karsi dengeleme araci
olarak gelistirilmigtir. Latin Amerikada Paolo
Fraire’nin fikirleri etrafinda gelisen ‘Kurtulug
Teolojisi’ 6zellikle radyo gibi kitle iletisim araclari
vasitasiyla yayilabilen populer egditim ile sosyal
dondsimua gergeklestirmeyi amaglamaktadir. Bir
¢ok dini organizasyon ve vakiflar ailelere
ulasmak icin kendi egitsel materyallerini
Uretmislerdir. Bu materyaller medyayla ugrasida
tavsiye ve pratik fikirler demeti olarak sadece
¢ok korumaci ve siki kurallar koyan metodlar
degdil ayni zamanda c¢ok liberal ve telkin edici
metodlarda dnermektedir.

> Hikimet disi kurma
(NGOs).

organizasyonlar

Bagimsiz olan bu organizasyonlar gazetecilerin

korunmasi veya insan haklari konularini
hedefleyen  spesifik  meseleler  (zerinde
calismaktadir. ( Journalists Without Borders —
Sinirsiz Gazeteciler, Amnesty  International —

Uluslar arasi Af, Human Rights Watch — insan



Haklarini Gézetleme kuruluslari vb.) Bu yurttas
haklari kuruluglari, tim Ulkelerde medyanin
gbrev ve sorumluluklarini, kesin bilgilerin
toplanmasi ve uluslar arasi karsilagtirmalarinin
yapilmasi ile olay yeri incelemelerinde
kullaniimasini  gbzetmektedir.  Yapilan bu
analizlerden yola ¢ikarak sonuglara ulasirlar ve
eder bazi haklarin ¢ignendidi sonucuna
varirlarsa, bu problemi dizeltmek igin bu da
olmazsa toplumsal farkindaligi artirmak igin ihlali
kinarlar. Bu meseleyi iletisimcilerin ve medyanin
dikkatine sunmak icin kendiliklerinden
kampanyalar baglatirlar. Duzenli  yayinlar,
raporlar ve on-line dilekgeler vb. araglarla medya
stratejileri  repertuarinin  tamamini  kullaniriar.
Genglik, kiltdr, egitim, iletisim ve bilgi ile alakal
meselelelerde UNICEF ve UNESCO gibi
Uluslararasi Yonetim Organizasyonlari( Inter-
Governmental Organizations — 1GOs) ile
koordineli galigirlar.

> Uluslararasi Yonetim Organizasyonlari( Inter-
Governmental Organizations - 1GOs) ile
koordine. Birlesmis Milletler sistemine dayanan
bu organizasyonlar farkli devletlerden olan
Uyelerden olusur. Bu organizasyonlar ayni
zamanda BM tarafindan kabul edilen prensipleri
uygulayarak spesifik meseleler Uzerinde de

calisirlar. Gelisme perspektifi c¢ergcevesinde
uluslar arasi ve ulusal politikalari koordine
etmeye c¢aligirlar. Ozellikle ‘Gelisim igin

Milenyum Hedefleri - the Millennium Goals for
Development’ ne iliskin raporlarini  dizenli
yayinlarlar. Ozellikle yerel diizeyde hiikimet digi
organizasyonlarin veya sivil toplumun
uzmanliklarina veya igi bizzat takip etmelerine
intiyac duyduklarinda bu organizasyonlara
siklikla bagvururlar. Genglik ve medya ile ilgili
konularda en aktif olanlari UNICEF ve
UNESCO’dur.

Bu mekanizmalara bereber diizenleme igin sivil
toplumlarin katiimasi biraz 6zen ve dikkat
gerektirmektedir. Bu durum Ozellikle son
kontroliin serbest rekabete birakildigi meseleler
Uzerinde endulstri ile beraber paylasiimis
sorumluluk alinmasi i¢in bagimsiz kuruluslara
basvuruldugu durumlarda ortaya c¢ikmaktadir.

Yayincilarla beraber yapilan program
siniflandirmasi bu gi¢ durumu (muammayi)
orneklemektedir. Kamu veya 6zel medya

yonetim konseylerine katilim diger bir érnektir ki,
sivil toplum kiresel yazim hattinda bir seviyeye
kadar kontrole sahipken, yayincilarin gunlik
kararlarini  yonetmemektedirler.  Dolayisiyla
beraber duzenleme, her bir katihmcinin
sorumluluklarinin  ve sosyal iglevlerinin ayri
tutulmasi ve acikga tanimlanmasi gerekliligine
isaret etmektedir.
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Siniftaki veya evdeki faaliyetler

Medya egitimi, medya etigi bilgisi ve
profesyonellerin ve kullanicilarin  hak ve
sorumluluklari ile ilgili olarak c¢ift rol oynar. Bu
gorevlerden ilki, cocuklari ve gengleri hak ve
sorumluluklari  konularindan haberdar etmek
ikincisi ise, yetiskinlere iletisim ve bilgi surecinin
aktorleri ile bilgilendirilmis olarak muzakereler
surdurmeleri icin gerekli yetenekleri sunmaktir.
Her iki durumdada amag¢ medya kesimi(gevresi)
icin saglikl bir hazirlik yapmaktir. insanlar bilgili
ve otonom kararlar vermeyi 6grenmelidir. Boyle
bir medya etigi ve somut uygulamalari anlayisi
modern kulturde herkesin katilimini
artirmaktadir. Karsilikli etkilesim spektrumunun
tamamini analiz ettigimizde, Uzerinde muizakere
gerektiren ve kaginilmaz olarak gatisan klturel,
moral ve politik distinceler ortaya ¢ikmaktadir.
Onemli olan nokta bunlardan kagmaktan ziyade
somut Ornekler temelinde tartisiimasini ve
strecin uygulanmasinda rol alan aktorlerin
pozisyonunun belirlenmesini saglamaktir. Bu
yuzden &grencilerin daha once belirlenmis bir
disunce ¢izgisini kabul etmeye zorlanmadan
elestirel dislnmeye yogunlagsmalari tesvik
edilmelidir.

Kendini dizenleme (self-regulation) anlayisi igin
faaliyetler. Bu faaliyet igin etik kurallar ve
uygulama standartlari ilging bir temel kaynak
olabilir. Bu kurallar ve uygulama standartlari
Ogrencilerin ve genglerin bilmesi ve ve
uygulamasi gereken prensiplerdir. Bu prensipler
farkli medya gruplarini karsilagstirma veya analiz
etmede sablon olarak kullanilabilir. Yardim
faaliyetleri ve iletisim iligkilerini gelistirmek icin
arag olarak kullanilabilirler.

>  Okul gazetesi icin uygulama standartlarini
belirlemek;

> Medya organi ile ilgili iftra davalari veya
mahkeme olaylarini takip etme (Bu davalar
sansasyonel (boyali basin) basin aleyhine sik
sik acllir);

> Canli yayinlara katiima;

> Sikayet amirinin (ombudsman) rolini analiz
etme: basindaki makalelerini okuyun, veya
televizyondaki programini izleyin, ve ardindan
soru sormak veya siniftaki yada gruptaki bir
tartismaya katilmasi daveti i¢in dogrudan irtibat
kurun.

Diizenleme anlayisi icin faaliyetler.

Dizenleme otoriteleri yillik raporlar hazirlarlar ve
diger dokumanlari (teklifler, tavsiyeler vs.)
yayinlarlar. Bu otoriteler hatta blyuk bir karara
varmadan ©6nce halk muizakereleri (Halk



Konsitiltasyonlari) organize ederler. ( televizyon
ve radyo kanallari lisanslarinin  tekrar
yenilenmesi, yeni bir kanalin kurulmasi,
siniflandirma sisteminin degerlendirilmesi) Bu tip
dokiman ve slreglere asina olmak ders dizisi
icin ana nokta olabilir.

Bilgiye basvurma ve bu tip servisleri ve
kurumlarin  bazilarini  ziyaret etme egitsel
tecribeye deger ilave edebilir. Forumlar ve halk
konstltasyonlari esnasinda olusturulan tartisma
gruplari da, c¢ogunlukla badimsiz kuruluglar
bazanda kisisel cabalar vasitasiyla irtibat ve
katilim icin firsatlar sunabilir. Bu alandaki
aktiviteler sayisiz ve faydalidir:

> Genglerin imaj hakki lzerine yazilmis olan
resmi belgeleri inceleme ve sinifta genclerin
imajini zedeleme ve bunun medyada sunumu
hakkinda bir tartisma organize etme;

> Duzenleme kurumlarina mektup yazma(
tabrik veya sikayet mektubu) ve ziyaret
dizenleme;

>  Bir kanalin lisansini analiz etme ve kamu
hizmeti yakUimlGlUklerini segip ayirma;

> Ornek olarak bazi televizyon programlari
veya filmleri kullanarak her bir kategori ve
kararin dogrulugunu saglayacak sinifa veya eve
ozel siniflandirma sistemi yaratma;

> Internet sitelerindeki cesitli etiketleri veya

sifreleme  sistemlerini test etme, onlan
karsilastirma, degerlendirdikleri iceriklere,
kullandiklari  érneklere ve kapsadiklari yas

gruplarina 6zel dikkat gosterme;

> Duzenleme sinirlamalarini (6rnegin reklamlar)
Uzerinde degerlendirme. Hayvanlarin kullanimi
veya kugcuklerin gdésterimi(sunumu) televizyon
reklamlarinda daha verimli arastirilabilir. Spesifik
ornekler elde etmek icin 6grenciler dizenleme
otoritelerine basvurabilir, kendi kararlari ile
meslek organlari ve endustri ve sivil toplumdaki
lobilerin ifade ettikleri karalari karsilastirabilirler.

Ortak diizenlemeyi anlama igin faaliyetler.

Egitim sisteminin iliskilendirilemeyecegi
(birlestirilemeyecegi) ancak aileleleri ve medyayi
kapsayacak bir c¢ok inisiyatif vardir. Okul
duvarlarinin  disinda térensel olaylar fikir

alisveris mekan ve zamanlarini birlestirirler.

> ‘Basin haftasl’ veya medya igerigini gézden
gecirme programina katilim saglama;

>  Genglerin Urettigi Grtnler igin dizenlenen
festivallere istirak etme; insanlar veya gencler
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tarafindan yapilmis vitrinler, filmler veya
programlar(Ozellikle sinif ortaminda veya okul
projelerinde Uretilenler);

> En iyi senaryo veya fotograf icin diizenlenen
yarismaya sinifi sokma;

> internet portallarinda uygun olan egitsel
materyalleri test etme ve bu materyalleri
gelistirmis olan kurumlarla izlenimleri paylasma;

> Ebeveynler ve cocuklar arasinda farkindaligi
artirmak i¢cin kampanyalara katiim. Ornegin
ebeveynlere uyarilar veya internetteki risk
tetikleyen davraniglar kampanyalari gibi. Medya
icin egitim riskleri, c¢ocuklarin merki, geng
insanlar ve aileleleri arasindaki diyalog vb. gibi
degisik boyutlar arastirilabilir.

Boyle bir aktivite dizisi medya egitimindeki
uretim(yapim), diller, sunumlar ve halklar gibi kilit
kavramlar arasindaki iliskilerle ilgilenmek icin bir

firsattir. Ahlaki(etik) meselelere karsi
denendiklerinde, yenilenmis  bir  merakla
asagidaki kavramlari kapsar:

Uretim(yapim): Duzenleme ve kendini

dizenlemenin entegrasyonu, vyayincilar ve
raklamcilarin sivil toplum 6rgutleri tarafindan
yapilan  elestirilerdeki  pozisyonlari, bazi
programlarin satisindaki etik kararlarin sonuglari
¢esitli medya organlarinin Gretimini kisitlar.

Diller: Medyanin elestirel olarak gdzden
gecirilmesi icin programlardaki gdrsel stil ve
montajin analizi, sikayet amirinin dzellikle
gazetecilik dunyasindaki meslektaslarina kargi
kullandigi  konugsma sanati, dizilerin veya
bagimsiz kuruluglarin kaynak merkezleri ile dini
kurumlar tarafindan hazirlanan materyallerle

oynanan televizyon oyunlarinin  yayindan
kaldiriimasi(yapisal ¢ézimu)
Sunumlar: Siddet veya zararli igeridi olan

sahnelerin tasvirindeki gergeklik, irk¢ilik veya
hosgdéri  gibi meselelerin  betimlenmesinde
.(oynanmasinda) aktérin performansi, azinhk
kimliklere veya karsit moral degerlere iligkin
karakter olusturma.

Halklar: Bir programin izleyici derecelendirmeleri

elestiri yapmanin diger yollariyla
karsilagtirilabilir.  Internet sayfalarindaki
parodiler, sivil toplum kuruluslari ve lobiler

tarafindan yapilan sikayetler gibi.

intisaslasmis basindaki bir sinema veya oyunun
gdzden geciriimesi gunlak yayinlanan



gazetelerdekiyle tezat olusturabili. Resmi
sitelerde vuku bulan degisiklikler ile fan
sitelerinde  olanlarda  birbirleri ile  uyum
gosterebilirler.

Bu cesitli aktiviteler bir takim  egitsel

stratejilerlede kendilerine katkida bulunurlar:

> Metinsel Analiz: Bu analiz kanal anlagmalari
ve lisans yenilemeleri gibi uygulama standartlari
ve uluslar arasi deklerasyonlar(insan haklari,
gazetecilk vb.) gibi  dékimanlara da
uygulanabilirler.

> Sartsal(Durumsal) Analiz: Kendini dizenleme
kurumunun veya dizenleyici yapinin urettikleri
dékimanin medya metinlerinin yayinlanmasi ve
Uretiminde nasil etkiye sahip oldugunu
sorgulamalari igin bu kurum veya yapi tarafindan
yayinlanmis bilginin  yeniden dizeltiimesine
uygulanabilir. Ticari teknikler de ayni zamanda
sosyal sartlar tarafindan ylklenen Odevler ve
kisittamalarla yuzlesebilir. Diger ulkelerdeki
sartlarla yapilan karsilastirmalar ¢ok ilging
olabilir ve gok degerli sonuglar verebilir.

> Ceviri: kanallarin ve iletisim aginin direktifleri
nasil aktardiklari veya kurgu programlamada
siniflandirma sistemleri ve ebeveyn uyarilarini
nasil yorumladiklari konularina uygulanabilir.
Ozellikle halklar veya Ulkeler degisirken
entellektlel servet haklari muzakerelerinin metin
olarak bir tarzdan veya bir medyadan digerine
aktarilirken takip edilmesi(g6zlemlenmesi) ilging
olabilir.mulk

> Vaka galismasi: Ogrenciler tarafindan segilen
ahlaki bir konu Uzerine derinlemesine yapilacak
bir arastirma tarafindan ydnetilebilir.( kadinlarin
temsil edilmesi, kiltlrel cesitlilik, siddet, adalet,

kopyalama hakki, vb.) Bu c¢alisma, sivil
toplumdan kuigik bir kurum (zerine veya bir
dizenleme vyapisi ve politikalari (zerine

odaklanarakta yapilabilir. Ogrenciler igerdeki
kaynaklara ' isin i¢ ylUzinu bilen kimseler —
insiders’ asina olurken gozlemlerle, mulakatlarla
ve anketlerle vaka Uzerinde ilerleyebilirler.

> Benzetim (simullasyon): Rol yapma yoluyla
vuku bulabilir. Ogrenciler bir sikayet amirinin, bir
gbzetim kurulugunun veya dizenleyici kurumun
bagkaninin yerini alabilirler. Ornegin genglerin
temsil edilmesi veya irk¢ihdin varhdr gibi somut
konularda karar verme ile ugrasmaldirlar.
Problemleri ¢ézmeli ve aldiklari kararlari siniftaki
diger gruplarin aldiklariyla karsilastirmahdirlar.

> Uretim(yapim): Bir yarismaya, festivale veya
kampanyaya(6rnegin farkindahdi artirma) sinif¢a
katilarak yapilabilir. Sinifa uygun olan yollardan
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biriyle, okulda veya sinifta sergilenebilecek kisa
bir film veya reklam filmi gibi gercek yasam
produksiyonu yapilabilecedi gibi dikkatle ve
O0zenle hazirlanmig bir film seridi veya senaryo
gibi daha kuguk bir yapilabilir.

Onemli olan sey, 6ézellikle gesitli ahlaki riskleri ve
son tercihleri etkileyen elestirel dusunmeyi
hesaba katarak iletisim surecini gérulir ve agikar
yapmaktir. Daha etkin kullanim ve anlama igin
gercek yasam kampanyalari ve prodiksiyonlari
ile karsilastirma daha sonra eklenebilir.



internet okur-yazarlig el kitabi

Bu el kitabi, bu kitin diger bdlimlerinde
aciklanmis olan medyayl arastirmak ve
sorgulamak icin yapilmis olan daveti devam
ettirmektedir. Internet ve iletisim aglari (izerinde
gezintiye odaklanmigtir. Bu el kitabi interneti
kendisine yeni bir Ozellik olarak ‘karsihkl
etkilesimi — Interactivity’ kazandiran medya
sirecine yerlestirmektedir. internet, degis-
tokugun farkli metotlarina ve geleneksel baski ile
isitsel-gorsel medya sonsuzluguna erigimi
saglayan karsilikh  etkilesimli(interaktif)  bir
iletisim ve medya ortamidir. Medya egitiminde,
herkes icin bilgiyi bulabilmek- bilgiyi ara(stir)ma,
yeniden dizenleme ve igleme- ve hilgi
saglayabilmek- bilgiyi Gretme ve yayma — gerekli
olmustur. (Kendini)bilgilendirme,
(kendini)egitmenin parcasidir. Bu el kitabi, bu
yuzden pratik bilgi sayfalari formunda anahtar
kavramlari, strateji repertuarlarini ve aktivite
Onerilerini  yeniden birlestirmektedir. Bunlar
recete degildir ancak ilerideki gevrimigi(on-line)
veya cevrimdigi(off-line) arastirmalar igin
fikirlerdir.
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Onsoz

internet okur-yazarlign bilgi sayfalarn nigin
olusturuldu?

Son on yilda veya daha fazla, internet ve mobil
teknoloji dinya gapinda toplum yasantisinin bir
¢ok yonlini degistirdi. Calisma ve bos vakit
kaliplarimizi degistirdi ve aktif vatandaslar olarak
Uzerimize buyuUk sorumluluklar yukledi.

Bilgi sayfalari, bu olaganusti bilgi ve iletisim
agini kullanirken bir yardimci ve kilavuz olarak
olusturuldu. Amag:

> Ogretmenlere ve ebeveynlere yeterli teknik
yapabilme  bilgisi(know-how) 6nermek ve
genglerin ve c¢ocuklarin iletisim teknolojisindeki
kesif seyahatlerini paylagsmalarini saglamak;

> Ahlaki meseleleri aydinlatmak ve egitim
alanina eklenen degerleri kavramak;

> internet ve mobil teknolojiden fayda
saglamak icin sinifta veya evde yapilabilecek
yapicl ve uygulamaya ydnelik aktiviteler icin fikir
vermek;

> internet kullaniminin her tarafa genigleyen
alanlarinda en iyi uygulamayi paylagmak;

> lave bilgi veya pratik érnekler verecek linkler
sunmaktir.



internetteki ahlaki meseleler ve tehlikeler

Her bir bilgi sayfasinda isaret ettigmiz gibi,
internetin getirdigi birgok avantajin yani sira, belli
meydan okumalarada karsi durmak zorundayiz.
Ornegin, viruslar (http://en.wikipedia.
org/wiki/Computer_virus), Avrupadaki
yonetimlere ve d6zel girisimlere tek basina yillik
olarak iki G¢ milyar euro(avro)luk masrafa mal
olmaktadir. Spam(konserve jambon) (http://en.
wikipedia.org/wiki/E-mail_spam), olarak bilinen
talep edilmeden yapilmis elektronik postalar
(Unsolicited e-mails) su anda tim elektronik
postalarin yaklasik % 90in1 olusturmakta ve
bunlarinda % 1,5’ide zararli kodlar igermektedir.
Bilgi ve iletisim teknolojisi disinda en fazlayi elde
etme

internet ismindende anlasilacagi gibi bilgi iletigim
aglar arasindaki yoldan daha fazla bir sey
degildir. Kablosuz iletisim aglari ve 3G mobil
servisler gibi yeni teknolojik gelismelerle
simdiden erisim yollari degismektedir.

Bugulnlerde her vatandas bilgi okuryazari olmak
zorundadir. Bilgi okuryazarligi, toplumun temel
kurumlarini olusturan egitimin dort ana sutunu
Uzerine oturtulmus okuryazarhdin 21 inci
yuzyildaki seklidir. Bu dort ana sutun sunlardir.
Bilmeyi 6grenme, yapmayi 6grenme, olmayi
o6grenme ve birlikte yasamayi 6grenmedir.

Ogretmen ve ebeveyn ihtiyaglarini
kargilamak igin siirekli evrim gegiren bir
kilavuz.

Teknolojiler gelistikge ve diger bilgi kaynaklar
uygun oldukga, bu bilgi sayfalar giincellenecek
ve yenileri eklenecektir. Bize sinif
aktivitelerindeki geri beslemenizi veya
dusUncelerinizi, en iyi uygulamayl veya ilgili
linkleri gdndererek bu projeye istirak ettiginiz igin
tesekkir ederiz.

Okuyucu igin taktikler

Bu el kitabinda kullanilan terimlerin agiklamasi
icin, yazarlar size dinyanin bir ¢ok yerindeki
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internetteki iceriklerin &nemli bir yiizdesi ya
kanunsuz ya da zararl olarak insan haklari ve
insan haysiyetinin temellerini mayinlamaktadir.
Ayrica dijital ayrim
gizgisi(http://en.wikipedia.org/wiki/Digital_divide)
bilgiyi ‘ gelismis — haves’ ve ‘gelismemis — have
nots’ olarak ayirdigindan surekli kirllgan olan
esitlik kavrami bir kez daha tehdit altindadir. Bir
¢ok geng¢ insan internete erisimde gereg
eksikligi, teknik yetenek eksikligi ve online
yetenek eksikliginden dolay! bilgiyi aramada ve
onu etkin kullanmada buylyen bir dezavantaj
yasamaktadir.

kullanicilar tarafindan ortaklasa yazilan ve
surekli glincellenen Wikipedia'yl — Ucretsiz igerik
ansiklopedisi — 6nermektedir. Bu el kitabi sizi
dogrudan Wikipedia'daki “Boolean search,”
“zombie computer’ veya “phishing” gibi bir cok

spesifik terime goOtirecek web adresleri
sunmaktadir. Diger spesifik terimler
Wikipedia’nin ana sayfasi olan http://www.
wikipedia.org.” adresi vasitasiyla bulunabilir.
Wikipedia tanimlama adresleri (parantezle)

kutulanmigken, diger web sitesi adresleri <koseli
ayraglarla> kutulanmistir.

Wikipedia referans adreslerinin, secim yapmak
icin diger dil versiyonlarininda sunuldugu
Wikipedia websitesinin ingilizce dil versiyonuna
dogrudan baglandidina litfen dikkat edin. Bu el
kitabinda o6rnek olarak verilen uzun ve
kullanissiz web adreslerini yazmak zorunda
kalmamak igin, otomatik baglanti(link) saglayan
ve http://www.coe.int/media adresinden
erigilebilen ¢evrimigi(online) versiyona bagvurun.
Bu adrese agcamadiginiz diger herhangi bir web
adresi icinde basvurabilirsiniz. Bu el kitabi kitap
boyunca ‘6grenci’ terimini kullanmaktadir. Bu
terim 6grenci olsun veya olmasin yas ve seviye
dikkate alinmadan okulda veya evde &6grenen
herhangi bir geng insandan bahsetmektedir.

Kitapta bahsedilen tim internet sitelerine en son
Ocak 2006’da girilmistir.


http://en.wikipedia.org/wiki/Computer_virus
http://en.wikipedia.org/wiki/Computer_virus
http://en.wikipedia.org/wiki/E-mail_spam
http://en.wikipedia.org/wiki/E-mail_spam
http://en.wikipedia.org/wiki/Digital_divide
http://www/
http://www.coe.int/media

Ozet 1
Baglanma

interner, baglanti diigimleri olarak islev géren

dagitimcilar(server) Uzerinden birbirine
baglanmis bilgisayarlarin  dinya c¢apindaki
iletisim agidir.

(http://en.wikipedia.org/wiki/Node %28
networking%29). 2005 yilinin Mart ayinda 250
milyondan fazlasi Avrupada olmak Uzere
dlnyada tahminen 900 milyon civarinda internet
kullanicisi bulunmaktaydi.

Egitimsel faydalar

> internet égretmenler icin yeni fikirler ve
kaynaklar bollugu sunar. Ogrenciler igin ise ders
planlari, ¢evrim ici alistirmalar ve elektronik
egitici oyunlar sunar.

> internet uluslar arasi sinirlari gézetmeksizin
ogretmenler ve o6granciler arasinda tecribe
mubadelesini ve iletisimi kolaylastirir.

> internet dgrencilere dil pratigi yapabilecekleri
projelerde yer alma ve kdltlrleri paylasma firsati
sunar. Bu ydntem geleneksel mektup arkadasligi
yonteminden daha hizli ve daha etkili olabilir ve
ayrica okul gezisi masrafida gerektirmemektedir.

> internet geleneksel kitiiphaneyi dizenli
olarak ziyaret etmeyenlere bile arastirma
araglarini ulasilabilir yapar.

Ahlaki faktorler ve riskler

> Cevrim disi dinyadayken dolandiricilik,
yanlis bilgi ve cocuklar i¢in uygun olmayan
materyaller vardir.

> internet bir dizi yeni olanaklar sunsa bile,
teknik ¢dziumler her zaman geleneksel olan
¢oziimlerden daha iyi degildir. Ornegin elektronik
posta iletisimde devrim vyaratmis olmasina
ragmen higbir zaman yuz ylze iletisimin yerini
alamayacaktir.

Nasil

> Eger bir kurulustan internete baglaniyorsaniz
(okul, Universite, idare), bilgisayariniz
muhtemelen otomatik olarak mesken tipi
dagitimciya (server) baglanmaktadir.

> internete evden baglanmak igin ihtiyag
duyacaginiz seyler sunlardir:
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- Modemle donanmis bir bilgisayar;

- Telefon baglantisi;

- Bir internet servis saglayicisina (Internet
service provider (ISP)) tyelik.

>Internet servis saglayicilari (ISPs)
(http://en.wikipedia.org/wiki/Internet_ser
vice provider)  kullanici ve internet arasinda
gerekli baglantiyr olusturan yapidir. Bu internet
servis saglayicilar, telekomlnikasyon veya
kablo sirketleri gibi 6zel sirketler veya
Universiteler gibi organizasyonlar da olabilir.
> Internet servis saglayicilari (ISPs) genellikle
ayhk olarak Gyelik Gcreti talep ederler ve aylik
servis hizmeti sunarlar.

> Cevirmeli baglanti
(http://en.wikipedia.org/wiki/ Dial-up_access)
kullaniciya standart bir analog telefon hatti
Uzerinden internete erisim olanagl sunar.
Kullanici, gogu kez normal telefon gagrisina ek
olarak bagl kalinan zamana gore Ucretlendirilir.
Analog hat, internet baglantisi ve telefon
baglantisina ayni zamanda imkan vermez.
Baglanti hizlari yavastir.

> Genis bant baglanti (http://en.wikipedia.org/
wiki/Broadband_Internet_access) dijital hat
Uzerinden baglantiyi saglar. ISDN
(http://en.wikipedia.org/ wiki/ISDN) ve DSL
(http://en.wikipedia.org/wiki/

Digital Subscriber Line) baglantilari  drnektir.
internet servis saglayicilarinin(ISPs) genis bant
uyelikleri, genellikle sabit bir Ucret ile sinirsiz
erisim zamanina imkan verir. Bununla birlikte ne
kadar bilginin indirilebilecedine  dair  bir
baslik(cap) ayarlanabilir. Baglanti hizlari daha
yuksektir ve bu hatlar internet baglantisini
kesmeden telefonun kullaniimasina izin verir.

> Sayilan gittikge artan bilgisayarlar, 6zellikle
dizisti bilgisayarlar, kablosuz iletisim ag
kartlarina uyumludurlar.(Wifi)
(http://en.wikipedia.org/wiki/ wifi). Bunlar evde
veya kablosuz popller noktalardan(hot spots)
internete  kablosuz erisim imkani verirler.
Kablosuz popiler noktalar Cafe’ler veya
havalimanlar gibi kamusal alanlarda bulunabilir.

> Internet kullaniminiza uygun olan bir baglant
segin. interneti diizenli olarak kullaniyorsaniz,
genis bant baglantisi daha uygun gibidir.

> Eger genis bant baglanti sahibiyseniz,
interneti kullanmiyorsaniz bagh kalmayin. Bu
durum size ilave masraf yaratmayacaktir ancak
bilgi guvenligi riskiniz artacaktir. (Guvenlik ile
ilgili olan Ozet16’ya bakiniz)
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> Eger digerleri sorumlu oldugunuz bilgisayar
veya iletisim agini kullaniyor olacaksa, kabul
edilebilir bir kullanim politikasi
ayarlayin.(Acceptable Use Policy (AUP))
(http://en.wikipedia.org/wiki/AUP) .

> ilave bilgi igin <

> Liste dinya capindaki internet servis
saglayicilar(ISPs) rehberidir:
<http://www.thelist.com/>. European Schoolnet
gibi egitim web sitelerinin bulundugdu adresler:

<http://www.eun.org/ portal/ index.htm>,

Global Schoolhouse
<http://www.globalschoolnet.org/GSH/>
Education World

<http://www.educationworld.com/> kaynaklar ve
ortak projeler sunarlar.

> AUP formu doldurma Uzerine tavsiye
Becta’dan elde edilebilir. ( Egitimde ICT igin
Becta, the UK agency(Becta, Birlesik Krallik
acentasi) :
<http://www.ictadvice.org.uk/index.php?section=
ap&catcode=as_pl _acc_03&rid=1963&rr=1&PH
PSESSID=820174b4b4df8ca?
de75604c566d00ee>.

> Guvenli olmayan portal dnerileri, kaynaklari ve
nasil baglanilacadi ve guvenli olarak internette
nasil dolagilacagi Uzerine tavsiye
<http://www.saferinternet.org/ww/en/publ/insafe/
>,

Ozet 2
Web sitesi kurma
Bir web sitesi mi kurmak istiyorsunuz?

Okul idarecileri, 6gretmenler ve 6grenciler kendi
okullarini ve/veya is yerlerini dinya capindaki
agda(World Wide Web - WWW) sunma
ihtiyacini artan bir sekilde hissetmektedirler.(Ana
sayfalarin sayisindaki artis inaniimazdir) lyi bir
okul web sitesi, okul bilgilerini sunma veya ders
planlarini yayinlama érneklerinde oldugu gibi bir
cok farkli yollarda kullanilabilecek muhtesem bir
halkla iligkiler aracidir. Ayni zamanda tabif ki gok
o6nemli bir egitsel aragtir.

Fakat web siteleri ¢ok farkli yollarda
kullaniimasina ragmen, kendi web sitelerini
kurmak isteyipte nereden baslamalari gerektigini
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bilmeyen idareciler, 6gretmenler, 6grenciler ve
ebeveynler i¢in bazen bunaltici olurlar.

Kendi web sitenizi kurmaya baslamadan dnce
takip eden noktalar tzerinde distnmelisiniz:

> Web sitenizin amaci nedir?

> Web sitesine neden ihtiyag duymaktasiniz?

> Web sitenizin izleyici kitlesi kimlerdir-diinya,
bdlge, kasaba veya sadece &Ogrenciler ve
ebeveynler mi?

> Web sitenizin icerigi ne olacak?

Yerel okullari uluslar arasi okullara donUstirme

> internet ®grenciler igin tim dinya ile
kolaylikla iletisimi ve igbirligini mimkin kilar.
Buginin sinifi, geleneksel sinifin sabit cografi
alanda bulunan tugla ve hargtan oda imajina
karsi gelir. interneti bir iletisim araci olarak
kulandigimizda, sinif duvarlari kaybolur ve yerel
okullar kiresel okullara dontsdr.

> lyi bir okul web sitesi interaktiftir(kargilikl
etkilesimli), ve mesaj panolari
(http://en.wikipedia.org/wiki/Message boards)
gibi araglar sayesinde, 6grenciler, ebeveynler ve
Odretmenler icin ne zaman nerede olurlarsa
olsunlar en guncel okul bilgilerine ulasmak
muUmkuandur.

> Ogrenciler web sitesi kurulmasinda aktif rol
oynayabilirler. Gergekten, Think Quest(Dusin
Arastir)<http://www.thinkquest.org/>,

Cyber Fair (Siber Fuar)
<http://www.globalschoolnet.org/index.html> gibi
web sitesi yarismalarina ve dider yarismalara
bakarsak, alt ve Ust sinif orta okul 6grencilerinin
yapmis oldugu web siteleri siklikla 6gretmenlerin
yapmis olduklarindan daha kalitelidir.

> Web kurmanin temel &geleri mifredat
programinin bir pargasi olarak o6gretilebilir.
Ogrenciler matematik, biyoloji, yabanci dil veya
muzik dersleri icin 6dev olarak web siteleri
yaratabilirler. Gergektende tiim konu alanlari
web sitesi yaratma ile uyumludur.

> Internet hakkinda harika olan sey égrencilerin
web sitesi yaratmak icin kendi sinif arkadaslari
ile  kisittanmamis olmalaridir: Ogrenciler
dinyanin herhangi bir yerindeki &grencilerle
elektronik posta(http://en.wikipedia.
org/wiki/Email), video
konferans(http://en.wikipedia.

org/wiki/Video _conferencing) ve sohbet(chat)
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(http://en.wikipedia.org/wiki/ Chat) gibi iletisim
araclarini kullanarak isbirligi yapabilirler.

ilave bilgi igin Bilgi Sayfasi 7’ye(sohbet),
11’e(yaraticihk) ve  1’e(baglanma) daha
yakindan bakin.

Giivenli oynama

Okulla iligkili web sitesi kurarken meselelerini
g6z 6nlnde tutmak énemlidir.

> Resmi bir web sitesi yaratmadan énce veya
ogrencileri web sitesi yapma yarigsmalarina
tesvik etmeden énce internet guvenligi ve kabul
edilebilir kullanim hakkindaki okul politikasi
acikga tanimlanmis olmalidir.

> Tasarim ve fotograflarin kullamilma sekili
okulun internet guvenlik politikasini
yansitmalidir.

> Gulvenlik ve gizlilik kaygilarindan dolay, bir
cok okul yayinladiklari fotograflarda bulunanlarin
isimlerini vermezler ya da sadece ilk isimlerini
verirler. Web sitenizi olustururken bu durum géz
onlnde tutulmasi gereken bir durumdur: Bu
konudaki guvenlik protokolliniz nedir?

> Bilginin buatunltgunu saglamak ve web
sitelerinin internet  glvenligi konusunda
durusunu yeterince yansitmak igin diger sitelere
olan harici kodprulerin ekranda gizlenmesi iyi bir
fikirdir. Zekice degil mi? Bir ¢ok okul bu iki
teknigin kombinasyonunu kullanmayi daha etkin
bulurlar.

> Ogrenciler édev olarak bir web sitesi
olustururken, bu sitenin dinyanin bir ¢ok
yerindeki kullanicilar ~ tarafindan ziyaret
edilebilecegini  aklinizda tutun. Bu web
sitelerinin, okulunuzun bir cesit halkla iligkiler
araci oldugunu disinin. Bu sebeple, web sitesi
olusturma surecinde, ogretmenlerin
6grencilerinin galismalarini ydnetmesi ve onlara
kilavuzluk etmesi akillica olur.

> Ogretmenler égrencilerinin  Urettikleri tim
calismalardan eninde sonunda sorumludurlar.
Bundan dolayi, ddretmenler yapilmis olan web
sayfalarini reddetme veya bunlari okul veya
proje web sayfasindan kaldirabilme yetkisine
sahip olmalidir. Ogretmenler, &grencilerinin
calismalarini  yeterince denetleyebilmek igin
sifrelere(http:// en.wikipedia.org/wiki/Password),
websites,  (http://en.wikipedia.org/wiki/\Website)
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ve daha fazlasina ulasabilme imkanina sahip
olmaldir.

Okul internet sitesi kurma

Okul web sitesi dogru olarak kullanildiginda,
toplumun bir ¢cok farkli yénunG bir araya getiren
¢ok gugli bir ara¢ olarak hizmet sunabilir.
Baghlik hissini gelistirebilir ve bilgiyi her kesime
kolayca ulasilabilir kilan degerli bir iletisim
aracidir. Web icerigi igin asagida yararli
tavsiyeler sunulmustur.

> Ogretmenler ders planlari hazirlayabilir, veya
belirli  bir periyot slresince 6grencilerin
yaptiklarini gézden gegirebilir.

>  [dareciler programlari veya duyurulari ilan
edebilirler.

> Ogrenciler sanat calismalari, siirler,
hikayeler, raporlar veya diger ¢alismalar
yayinlamak isteyebilirler.

> Ebeveynler festivaller veya diger toplantilar
gibi ebeveyn-6gretmen aktivitelerini duyurmak
igin siteyi kullanabilirler.

> Toplumun buylk bir kismi futbol takimlari,
doga gezileri, polis, yol calisanlari ve daha
fazlasi hakkinda yada bunlardan gelen duyurular
icin bu siteyi bir forum(Pazar yeri) olarak
kullanabilirler.

Cok genis igerik cesitliligi web sitesini
zenginlestirebilir, ancak genis tabana yayilmis
katilimcilar web sitesinin bakim ve idamesini
karmakarigik yapabilir. Web sitesi iceriginin
toplanmasi ve redaksiyondan geciriimesinden
sorumlu olmalari igin, kiglk bir ekip secgilmesi
Oonemlidir. Bu gorev, bilgi ve iletisim teknolojileri
(information and communication technology
(ICT)) koordinatéri olarak galismasi igin segilen
bir 6gretmen veya idareci ya da diger bir kisi
tarafindan yerine getirilebilir.

Web sitesi kurmadan o6nce hesaba katiimasi
gereken bazi temel ihtiyaglar sunlardir:

> Yazilim(Software):  Birgok webmaster(web
sorumlusu) ve web editori(web yayimcisi)
Dreamweaver ve FrontPage gibi
WYSIWYG(What You See Is What You Get —
Goérduginuz Elde
ettiginizdir)(http://en.wikipedia.org/wiki'WYSIWY
G) html(HyperText Markup Language-Yardimli
metin ¢izim dili) metin dazenleyicileri ile
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calismayl tercih ederler. Bu programlar,
kullanicinin htm!'yi(HyperText Markup
Language-Yardimh metin ¢izim dili) bilmesini
gerektirmeyen bildik(tanidik) bir ortamda metin
dlzenlemesine imkan verir. Web igerigi yonetim
sistemleri siklikla kullaniimaktadir ve bunlardan
bazilari  fikirsel olarak okullarla  beraber
tasarlanmigtir

> Donanim(Hardware): Resim
tarayicilar(http://en.wikipedia.org/wiki/lmage sca
nner), dijital fotograf makineleri, dijital video
kameralar, Ug¢ ayakh fotograf sehpalari(tripods)
ve kayit cihazlari gibi mitevazi donanim
kaynaklari yararlidir.

> Ev
sahipligi(Hosting)(http://en.wikipedia.org/wiki/
Web_hosting): Okullar, web  sayfalarini,
resimleri, dosyalari, videolari ve daha fazlasini
depolamak ve web vasitasiyla bunlari erisilebilir
yapmak ic¢in ¢evrimigi(online) sistem hizmeti
verebilecek olan bir organizasyon bulmak
zorundadirlar. Okulunuzun ihtiyaglarini
karsilayacak plani gergeklestirmek icin farkh
tedarikgileri ve O&nerilen hizmetleri arastirmak
onemlidir.

En iyi uygulama

Deneme yanilma yontemiyle, okulunuz hedef
seyirci kitlesine etkin bir sekilde ulagsmanizi
saglayacak bir ydntem gelistirecektir. Ornek bir
okul web sitesi genellikle sunlari kapsar:

> Adresler ve telefon numaralari gibi irtibat
bilgileri.

> Ornegin okul ders planlar, vazife gibi okul
hakkinda bilgi.

> Caligsanlar hakkinda bilgi.

> Ebeveyn-6gretmen organizasyonlari ve katilim
hakkinda bilgi.

> En guincel bilgiler, dgrenci resimleri ve gizimleri
ile donatilmig sinif sayfalari.

> Benzer egitim sitelerine linkler.

> Ziyaretcilerin doldurmalari igin ‘ziyaretci defteri’

En iyi uygulama igin bazi teknik faktérler sunlari
ihtiva etmelidir:

> Hos ve kolay okunabilir tasarim.

> Yetkisiz(ehliyetsiz) kullanicilara servis
sunmak igin web erisilebilirlik uyumlulugu.

> Yuklemek i¢in ¢ok zaman alacak genis
grafikler veya diger dosyalardan kaginma.
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> Son glncellemede yapilmis olan tasarimin,
kolay navigasyonun(gezintinin) ve bilginin
istikrarli kullanimi.

> Uygun oldugunda farkl dil versiyonlari. Farkh
Ulkelerdeki 6grencilere ulasirken yaygin dil
olarak genellikle ingilizce segilir.

> Cocuk haklarina, sosyal ve kiiltirel gesitlilige,
kisisel ve fiziksel butinlige, esitligin, 6zgurligun
ve arkadagligin demokratik degerlerine kuvvetli
bir saygl. Ornegin, Ogrenciler birbirlerine
baglanmak icin okulunuzun web sitesini
kullanacak olduklarinda, Chatdanger sitesinde
<http://www.chatdanger.com/>yayinlanmis
olanlar gibi yolgosterimler(guidelines) kullanmak
faydali olabilir.

> ilave bilgi igin <

Bu standartlari saglayan binlerce iyi site
bulunmaktadir. ki &rnek verirsek, birincisi
Birlesik Kralliktaki St Joan of Arc ilkégretim
Okulu( St Joan of Arc primary school)
<http://www. st-
joanarc.sefton.sch.uk/index.php>ve ikincisi de

Hollandada bulunan Amsterdam Uluslararasi
Okuludur.(the International School of
Amsterdam)<http://www.isa.nl/About/
abouthome.html>. Okul web sitenizi kurmaniza
yardim edecek daha fazla bilgi asagidaki web
sitelerinde bulunabilir:

> Okul Web Sitesi Kurma:
<http://www.wigglebits.com/>.

> Egitim _Dunyasi-Egitimcinin_en iyi arkadasi:
<http://www.education- world.com/>.

> Web maymunu makaleleri/html, tasarim ve
gelisim icin 6zel dersler:
<http://webmonkey.wired.com/webmonkey/auth
oring/html_basics/>.

> Cocuklar igin web maymunu:
<http://webmonkey.wired.com/webmonkey/kids/
lessons/ index.html>.

> “Web sitesinden yazmayl o6gretme Uzerine
dersler-Lessons on teaching writing from
website design.” Washington Universitesinden
bir profesér 0Ogrencilere web sitesi kurmada
kullanilan yetenekleri yazma surecine
aktarabilecekleri yollari gostermektedir:
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<http://www.newhorizons.org/strategies/
literacy/stone.htm>.

> Muhtemel okul partneri veya okul web
sitelerinin  genis bir ¢gesitlilikte bulundugu
adresler: I:

> European Schoolnet’s elektronik kardes okul
uygulamasi: <http://www.etwinning.net/ww/en/
pub/ etwinning/index2005.htm>.

> Uluslar arasl Okullarin Avrupa
Konseyi(European Council of International
Schools): <http://www.ecis.org/>.

> Birlesik Krallik Okullari web sitesi rehberi:
<http://www.schoolswebdirectory.co.uk/>.

> Avrupa Okullari Projesi Kurulusu (European
Schools Project Association):
<http://www.esp.uva.nl/>.

Ozet 3

Bilgi i¢in ara(stir)ma

Onsoz

internet esi  benzeri gérilmemis bir  bilgi
kaynagidir  ve surekli olarak  degisip
genislemektedir. internetteki ilk arama
motorlari(http://en.wikipedia.org/

wiki/Search _engine) 1993 yilinda ortaya
cikmistir.

Egitime eklenen deger

> internet, istenilen sayida konu iizerinde hizl
ve etkin arastirma yapmaya imkan veren istisnai
bir kaynaktir.

> internette ve geleneksel kiitiiphanelerde
arastirma yapmak igin gerekli olan yetenekler
birbirinin  benzeridir. Basarii  arastirmalar,
elestirel icerik analizini ve internet
okuryazarligini gerektirir.

Etik faktorler ve riskler

Aragtirmalarin ¢ogu linkleri takip eden ve igerikle
ilgili  bilgiyi depolayan otomatik ag(web)
bdcegi(http://en.wikipedia.org/wiki/

Web_crawler) kullanarak web sitelerinden bilgi
toplamayla basariya ulasir. Bir ¢ok arama
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motoru sadece web sayfalarini degil gevrimigi
(online) haber gruplarini  (http:// en.
wikipedia.org/wiki/Newsgroup) ve veri
tabanlarini da kontrol eder. Ornegin, revacta
olan(popiller) arama  motoru  Google’da
http://www.google.com/, ‘web sitesi’ kelimesi
Uzerine yapilan arastirma 0.07 saniye igerisinde
1 milyardan fazla sonug bulmustur.

>  Buldugunuz materyal hakkinda yararh bir
stphecilik surdarun. internet insanlara
dusuncelerini havalandiracaklari ve fikirlerini ileri
surecekleri bos alan(uzay) sunar. Efsaneler
Uretmekten ve vyanlis iddialara dusmekten
sakinmak igin elestirel gézle dederlendirdiginize
emin olun.

> Web sitelerinin bir kismi &grencilerin
kullanimi igin genis bir konu ¢esitliliginde tam
calismalar(makaleler) sunmaktadir. Ogrenciler,
bu dosyalari kullanarak ¢alismalarini bile bile
yanlis sunmakta ve eser hirsizigi sugunu
islemektedirler.

> internetten buldugunuz materyali kullanirken
telif hakki meseleleri konusunda bilingli olun. (
Ozet10’a bakiniz-muzik ve imajlar).

>  Mumkidn oldudu kadar yazara givenin ve
alintt yaptiginiz veya kullandiginiz materyalin
kaynagini belirtiniz. Bu konu énemlidir, ¢linku;

- Yazara ve kayna@a alacak hakki dogurur,

- Sizi eser hirsizligi suglamalarindan korur,

- Diger insanlarin materyalin guvenirligi
hakkinda kendi kararlarini vermelerine yardim
eder.

> internet siteleri arama motorlari sonugclarinda
bulunduklari mevkiyi gelistirmek igin A6deme
yapma dahil olmak U(zere bir ¢ok ydntem
kullanirlar. Google gibi bazi arama motorlari
hangi sonuglarin finansal destek saglanmis
reklamlar oldugunu acik sekilde
saptamaktadirlar. Geri kalan ¢ogunluktaki arama
motorlari ise bu ayrimi yapmamaktadirlar.

> Arama motorlarina girilen an yaygin arama
terimleri  cinsel olarak agik igeriklerin
bulunmasinda kullaniimaktadir. Bununla birlikte,
arama motorlari kendi web sayfalarinda en ¢ok
yapilan aramalari listelerken genellikle bu
terimleri sansurlerler.

Nasil

> insanlarin genis bir cogunlugu internette
bilgiyi  arastirirken  bunu arama motoru
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vasitasiyla
yapmaktadirlar.(http://en.wikipedia.org/
wiki/Search engine).

> Meta arastirma  motoru(http:/en.
wikipedia.org/wiki/Metasearch_engine) ya da
‘dag gelincidi’ cesitli arama motorlariyla ayni
anda arama yapmaya izin verir.

>  Arama motorlari, genellikle kullanicilardan
birka¢ anahtar kelime girmelerini talep ederler.

> “‘Boolean” (http://en.wikipedia.org/
wiki/Boolean_datatype)  aramalari yan yana
goérinen kelimeleri ayrintilari ile
belirtebilir(spesifize edebilir) veya bazi anahtar
kelimeleri iceren sonuglari hari¢ tutabilir.
Boolean aramalari, arama motorlarina bagli
olarak birazcik farkli ¢cahsabilir. Tirnak isaretleri,
artl ve eksi isaretlerini kullanma uygulanan en
yaygin metotlardir.

> Bazi arama motorlari kategori ve alt
kategoriler Uzerinde yapilan aramalara mudahil
olan rehberlere sahiptir.

En iyi uygulama

> ilave Bilgiler igin <

> En poptuiler arama motorlari
Google:<http://www.google.com/>, Yahoo:
<http://search.yahoo.com/> ve MSN’dir.
<http://search.msn.com/>.

> Alternatif bir yaklagim olarak;

Clusty<http://clusty.com/> ve Grokker
> Wikipedia, dinyanin c¢esitli yerlerindeki
kullanicilar tarafindan ortaklasa yazilan serbest
icerikli ansiklopedidir:
<http://www.wikipedia.org/>.
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> Standart aramalar yerine uzman siteleri
kullanin.  Ornegin, bir kelimenin anlamini
arastirirken, arama motoru yerine
<http://education.yahoo. com/reference/
dictionary/> sitesindeki gibi bir s6zIUk kullanin.

> Arama kelimelerini ¢esitlendirin. Anahtar
kelimelerin farkli kombinasyonlari farkli sonuglar
getirecektir ve aramalarin ayiklanmasida daha
alakali sonuglar ortaya gikaracaktir.

> Yaral siteleri isaretleyin dolayisiyla bu
sayfalari bulmak icin tekrar arama yapmak
zorunda kalmazsiniz.

> Faydali materyal bulursaniz, yazdirin veya
kaydedin. Bu materyali tekrar bulamayabilirsiniz
veya herhangi bir uyari olmadan bu materyal
cevrimdisi(offline) olabilir.

>  Aramalari daraltmak ve uygun eslesmeyi
bulmak icin spesifik sézcuk grubunu tirnak
isaretleri igine alin.

> Eger bir arama motoru Uzerinden aradiginiz
cevaplari bulamazsaniz, ilgili haber grubuna
cevaplanmak (izere sorgu postalayin.(Ozet 8'i
gorun-haber gruplar).
<http://www.grokker.com/> yenilikgi arama
araclaridirlar.

> Google Zeitgeist
<http://www.google.com/press/zeitgeist.htmI>
insanlarin Google’da_yaptiklari aramalara gore
en son trendleri(egilimleri) gosterir.
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Ozet 4

portallar

Portal nedir?

Portallar, internet  Uzerinde  hedeflenmis
materyali veya aktiviteyi bulmak igin baslangi¢
noktasi olarak hizmet veren web siteleridir.
Portallar, kullaniciya ilgilenilen alan veya
kategorilere 6zgl odaklanmis linkler veya bilgiler
sunar. Bir portal, tipik olarak ilgi alani veya
ilgilenilen konulara iligkin linklerin haritasini
sunan bir web sayfasi olarak gorinir. Siklikla bir

arama motorunu (http://en.
wikipedia.org/wiki/Search _engine), sohbeti
(http://en.wikipedia.org/wiki/Chat), oyunlari

(http://en.wikipedia.org/wiki/ Online_gaming),
haberleri (http://en. wikipedia.org/wiki/RSS %28
file_format%29) ve diger icerikleri kapsar.
Portallar yatay ve dikey olmak Uzere iki tip olarak
siniflandirilirlar.

Yatay portallar, hizmetler, aktiviteler ve icerik icin
genis bir alan sunarlar. Haberler, hava durumu,
finansal bilgiler gibi konulari ve ayrica sinema,
muzik gibi populer kultir linklerini sagdlarlar.
(Bunlara ek olarak spesifik alanlara erismek igin
bu linklerin rehberlerine ulagirlar) Yahoo!
<http://www.yahoo.com/>  muhtemelen en iyi
bilinen érnektir.

Dikey portallar, spesifik tip kullanicilari
hedefleyen genis bir igcerik ¢esitliligi sunar.
Egitimle ilgili dikey bir portala en iyi &érnek
Birlesmis Milletler Egitim Portahdir:
<http://www.un.org/Pubs/chroni-

cle/eosportal index.asp>.

Portallar ne i¢in kullanilir?

Portallar bir konuya iligkin arastirma igin
baslangi¢ noktasi olarak iglev gorurler. Bilgi igin
interneti arastirmak geleneksel kitliphaneyi
kullanmakla benzerdir. Aramalar sistemli bir
sekilde vyapilmalidir.  Bir portal, konulari
mantiksal kategorilere aylrarak sizi
destekleyebilir.

Portallar, bir temadaki konular dizisi igin, faydali *
bir bakista’ fonksiyonunu sunar. Mesela,
bilim konularindan olan biyolojinin  degisik
formlarini olusturan osinografi(deniz bilim) ve
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botanik(bitki  bilimi)'i inceleyebiliriz. Benzer
sekilde, tarih kategorisi icerisinde de sanat tarihi
kategorisi ¢gok genis bir alandir.

Portallardaki etik meseleler

Portallar ¢ok siklikla sponsorluk ve reklamciliga
dayanmaktadir ve Urtnlerle hizmetlerini bu
duruma uygun olarak gelistirmektedir. Portallar
tarafindan o6nerilen linklerin belirli gruplarin
degerlerini yansittigini hatirlamak énemlidir. Bu
portallari, sitenizde baglanti(kbpri) olarak
kullanmadan o6nce, bu degerlerin sizin igin,
ogrencileriniz ve gocuklariniz igin kabul edilebilir
oldugundan emin olun.

Bazi portallar 6deme gerektirebilecek Uyelik
veya kayit isteyebilir. Bir portala Uye olmadan
Once(licretsiz dahi olsa), verilen hizmetin
durumunu ve mukavele sartlarini, ve bu web

sitesinin gizlilik politikasini inceleyip
anladiginizdan emin olun. Bu konuya iligskin bilgi
almak igin su adrese bakin.

<http://www.netlingo.
com/right.cfm?term=privacy%20policy>.

Elestirel dusinme vyeteneginizi kullanmaya
devam edin!

Favori yedeklerinizin(favourites-favorilerim
menusu) kisa listesinden aldiginiz  bilgileri
pekistirmek igin, dulzenli olarak yeni portal
kaynaklarini kullanmak iyi bir fikirdir.

Bir portaldaki linkleri takip etmek supheci
olmayan kullaniciyi ¢gocuklariniz ve 6grencileriniz
icin uygun olmayan icerik, Uriin veya paylasim
sureclerini iceren sitelere géturebilir. Bu sebeple,
web sitenizde, ‘aktif’ olan linkleri yargilariniza

gobre filtreleme
yazilimlari(http://en.wikipedia.org/wiki/  Content
filtering_software) veya tarayicinizda

yapacaginiz bir takim ayarlarla kisitlayabilirsiniz.
Sinif aktiviteleri igin portallari kullanma

> Herhangi bir konu i¢in arama hedefi(search
target) olusturma: Farkli portallari kullanan
takimlar olusturun. Takimlara sonugclari, erisim
kolayliklarini ve bilgi kalitesini karsilastirma
imkani verin.

> Arastirma igin bir konu yaratin( Ornegin,
cocuklari tasvir eden 18 inci yuzyil sanati veya
bazi turler icin okyanustaki ekosistem dinamikleri

gibi)

101


http://en.wikipedia.org/wiki/Search_engine
http://en.wikipedia.org/wiki/Search_engine
http://en.wikipedia.org/wiki/Chat
http://en.wikipedia.org/wiki/Chat
http://en.wikipedia.org/wiki/Online_gaming
http://en.wikipedia.org/wiki/Online_gaming
http://en.wikipedia.org/wiki/RSS_%28file_format%29
http://en.wikipedia.org/wiki/RSS_%28file_format%29
http://en.wikipedia.org/wiki/RSS_%28file_format%29
http://en.wikipedia.org/wiki/RSS_%28file_format%29
http://www.yahoo.com/
http://www.un.org/Pubs/chroni-cle/eosportal_index.asp
http://www.un.org/Pubs/chroni-cle/eosportal_index.asp
http://www.un.org/Pubs/chroni-cle/eosportal_index.asp
http://www.netlingo.com/right.cfm?term=privacy%20policy
http://www.netlingo.com/right.cfm?term=privacy%20policy

> Sinifiniza, ders planini destekleyen linklere
goturecek portal URL’leri
(http://en.wikipedia.org/wiki/URL) saglayin.
(URL- Uniform Resource Locator- Tekdiizen
Kaynak Bulucu)

>  Bir kisi i¢cin haddinden fazla sayida takip
edilecek linkler olacagdi igin, linkleri paylastirmak
ve mUmkuin oldugunca ¢ok linki arastirmak igin
takimlar olusturun ve her bir takima arastirma
sonucu bulduklarini sunma imkani verin.

> Takim calisma sonugclari farkhlk gosterebilir,
bu ylzden sinif i¢i 6grenimi detaylandirmak igin
daha dar bir odak sunmak lazimdir.

> Yukardaki iki konunun herhangi birisi igin
portal olusturun. Bu adim web sayfasi
olusturmayi, projelerinizden ortaya ¢ikan
kategorileri  tanimlamayi, bu  kategorileri
bilgilendirecek linkleri olusturmayi ve diger bir
sinifla bu sayfayi test etmeyi kapsar.

En iyi uygulama

> Hazirlikh olun: Okul c¢evrenize portallari
tanitmadan 6nce, bir takim adimlar atmak
zorundasiniz. Belirli ihtiyaglarinizi kargilayacak
bu kaynagi gelistirmek igin bir kurmay takimi
olusturun.

> Bu portallari kullanarak &6grencilerinizin
incelemelerini  istediginiz  konu  alanlarini
belirleyin.

> Simdide ilgilendiginiz her bir konu alani igin
arama motoru kullanan portallar kimesini
belirleyin.

> ilave bilgiler igin <

> Yahoo! <http://www.yahoo.com/>, Netscape
<http://www.netscape.com/>, Lycos
<http://www.netscape.com/>, Infospace
<http://www.infospace.com/> ve About.com
<http://www.about.com/> internetteki en popdiler
sitelerden bazilaridir.

> Egitim
portali<http://www.theeducationportal.com/>,
Bulus Okulu(Discovery School)

<http://school.discovery.com/schrockguide/index
.html> ve <http://www.thegateway.org/> adresi
tasarim, kullanim ve icerik agisindan farkl
yaklasimlar sunan egitim portallarina 6rneklerdir.
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> Okulunuzun politikasiyla uyumlu kriterler igin
her bir portali deperlendirmeye tabi tutun veya
Bilgi Sayfalari 3'teki degerlendirme sireci
prensiplerini(ana noktalarini) kullanin.

Bilgiyi degerlendirmenin  yaninda, hizmetin
Ucretli olup olmadigini, hangi deder sisteminin
hizmeti destekledigini, dikkat edilmesi gereken
kultirel veya dilsel konularin olup olmadigi,
sitenin Urlin promosyonu veya satisi yapip
yapmadigini, sitenin elektronik posta veya
sohbet hizmeti sunup sunmadigini  ve
ogrencilerinizin bu hizmetlere erigmelerini isteyip
istemeyeceginizide degerlendirebilirsiniz.(Daha
derinlemesine bir tartisma icin asagidaki ‘Egitim
Portallarindaki en iyi uygulama’ bashgina bakin.)

> En iyi portallari ayiklayin. Simdi bu portallari,
linklerini test ederek ve degerlendirerek adam
akilh derinlemesine arastirin. Problem
sahalarinin listesini ¢ikarin ve uygun olmayan
linkleri siizerek ayirin.

> Ozet 3'ten o6grendiginiz  yetenekleri
kullanmayr  hatirlayin.  Yaptiginiz  islemleri
kaydetme, karsilastirma ve kataloglama daha
yarali sonuglar elde etmenizi kolaylastiracaktir.

> Egitim Portallarinda Eniyi
Uygulamac<http://www.col.org/Consultancies/

02EducationPortals.htm>.  Egitim portallarinin
en iyi uygulamalari Uzerine derinlemesine
hazirlanmis olan bu muhtesem degerlendirme
raporu, okul ortamlarinda portal kullanimi ile ilgili
gegerli politika kriterleri olusturmak isteyen
egitimciler icin okunmaya deger bir rapordur.

> Wonderport  <http://www.wonderport.com/>
haberler, rehberler, referanslar ve daha fazlasini
sunan farkli tip portallarin dokimuana sunar.

> Sanat Tarihi Kaynaklari internet ortaminda bu
adreste bulunabilir.
<http://witcombe.sbc.edu/ARTHLinks.htm|>.
Christopher  Witcombe’'nin 6dil kazanan bu
sanat tarihi portali, hangi konu alani ile
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ilgilenirseniz ilgilenin ziyaret edilmeye deger bir
portaldir.
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Ozet 5

Elektronik posta(E-mail)

onso6z

Elektronik postanin(electronic mail) kisaltiimis
hali olan E-posta(E-mail)
(http://en.wikipedia.org/wiki/Email) internet gibi
bir iletisim ag1 Uzerinde birbirlerine baglanmis
olan bilgisayarlar arasinda mesaj géndermeyi
saglayan sistemidir. Bu terim ayni zamanda
mesajin kendisi iginde kullaniimaktadir. E-posta
genellikle birkag saniyelik bir zaman diliminde
basarili bir sekilde aktarihir ve alicida uygun
oldugunda mesaja erigebilir ve cevap verebilir.
Esnek ve etkin bir sistem olan elektronik posta
sistemi calisma ve iletisim sistemimizi kesin bir
sekilde degistirmistir.Hergln internette
milyarlarca mesaj(e-posta) gonderilmektedir.

Egitim

E-posta, 6gretmen ve 6grenci arasinda iletisim
kanali olarak artan bir sekilde kullaniimaktadir.
Ornegin, o6gretmenler tim grubu degisiklikler
hakkinda bilgilendirebilir veya uzaktan 6grenim
kapsaminda calisma materyallerini dagitabilir ve
toplayabilir. ( Ozet 13'e bakiniz-uzaktan
o6grenme)

E-posta, farkli Ulkelerden o&grenci siniflan
arasindaki kulturler arasi proje faaliyetlerinde de
kullanilan degerli bir aragtir. Ogrenciler e-postay!
dil yeteneklerini gelistrmek ve kulturleri
hakkinda bilgi paylasimini  saglamak igin
kullanabilirler.

Bazi sessiz ve utangag 6grenciler, e-posta ile
kendilerini sinif icerisindeki yuzylze
tartismalarda ifade ettiklerinden daha iyi ifade
edebilirler.

E-posta adresi birbirlerinden ‘@’ isaretiyle
ayrilan ‘sakin(yerlesimci)-local’ ve ‘etki alani-
domain’ olmak Uzere iki bélimden olusmaktadir.
Sakin(local) ismi siklikla — fakat her zaman degil-
kullanicinin ~ ismini isaret etmektedir. Etki
alani(domain), bu kullanicilarin
organizasyonunu, sirketini veya internet servis
saglayicilarini gostermektedir. Etki alani isimleri,
organizasyon tipini ve/veya Ulkeyi
gosterebilirler. Ornegin, name@ox.ac.uk Oxford
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Universitesinde calisan veya ogdrenim gdren
birinin e-posta adresi olabilir.

E-posta mesaji baslik ve gdvde kismi olarak
bolimlenmistir. Baslik kismi, génderici, alici(lar),
tarih ve zaman ile konu satiri bilgilerini
icermektedir. Goévde kismi, mesajin  ana
metninden ve muhtemelen gonderenin irtibat
bilgilerini  kapsayan ‘imza —  signature’
béliminden olusmaktadir.

E-posta, ‘posta kullanici ajanlari(gerecleri)’-(Mall
User Agent(MUA))(http://en.wikipedia.
org/wiki/MUA). aracihgiyla goénderilip alinabilir.
Bu ajanlar, bilgisayara kurulmasi gereken
bilgisayar uygulamalaridir.

Mevcut mesajlara uzaktan erisilebilmesine
karsin, posta programi genellikle ayni bdlgeden
kullanihr.

E-posta gonderimi i¢in kullanilan diger bir
ybntemde webposta(webmail)
(http://en.wikipedia.org/wiki/Webmail),
vasitasiyla génderimdir. Bu yéntem kullaniciya,
internet baglantisi olan herhangi bir bilgisayarda
indirme(yukleme-download) ve e-posta
gbnderme imkani verir. Bu mesajlar uzak bir
merkezde saklandigindan kullanicinin
bulundugu yerden bagimsiz olarak ulasilabilir.

Etik faktorler ve riskler

> E-postalardaki gorismeler, geleneksel olarak
yazili olan mektuplardakine gére daha az
resmidir.

> Duygularin e-posta vasitasiyla ifade edilmesi
zordur. Bu problem, ‘duygu simgeleri -
emoticons’(http://en.wikipedia.org/wiki/Emoticon
s#Basic_examples). adi verilen kiglk
karikaturler kullanilarak ¢ozulebilir. Mesajdan
uzaklasmamak i¢cin bu karikattrleri ihtiyath
kullanin.

> Gonderilen e-postalarin yiksek bir bolimi
talep edilmeden gdénderilen(istenmeyen) ve
genellikle arzu edilmeyen spam’lardir.
(http://en.wikipedia.org/wiki/E-mail_spam) (Ozet
6’y1 goruniiz- spam)

> Ticari spamlarin yaninda bir de arkadaglar ve
is arkadaslar arasinda goénderilenler meselesi
vardir.  Bazi  kullanicilar,  gdnderilecekler
hanesine konularla ilgisi olmayan insanlarinda
isimlerini kopyalarlar veya fikra ve benzeri
materyalleri forward edilmis(sevk edilmig-
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ilerletiimig)  e-postalar  araciligiyla  bunlari
istemeyebilecek insanlara dagitirlar.

> Baz ‘forward’ mesajlari sahte ve hilelidir.
Adim adim izlenmesini isteyen bir e-posta buna
ornektir. Bu mesajlar siklikla, ameliyat ihtiyaci
olan hasta bir g¢ocuk gibi bir nedenden
bahsederek, bir sirket veya organizasyonun
mesaj her forwardlandiginda ihtiya¢ duyulan
parayl 6deyeceg@ini taahhdt ettigini  hileli
olarak(sahte) iddia ederler.

> E-posta,
viruslar(http://en.wikipedia.org/wiki/Malware) ve
solucanlar (http://en.wikipedia.org/wiki/
Computer_worm) gibi zararli yazilimlari yaymak
icin kullanilan en yaygin metottur.

> Yaniltici olmasi igin isim gizlemek kolaydir.
Bu islem, ayarlardaki ismin degistiriimesi veya
elvispresley@hotmail.com. gibi web posta
adreslerinin yaratilmasiyla kolayca yapilabilir. E-
posta adresini taniyor bile olsaniz, bu adresin
sahibinin bilgisayarinin bir bilgisayar korsani
veya virus tarafindan etkilenen bir ‘zombi
bilgisayar-zombie computer’(http://en.wikipedia.
org/wiki/Computer zombie) olabilecegini
unutmayin.

> Link sizi bir web sitesine yonlendirir gibi
goéruniurken gergekte baska bir web sitesine
yonlendirebilir. Bu durum, daha ¢ok kullanici adi,
sifre, kredi karti detaylari vb. bilgileri alabilmek
icin uygulanan ‘oltalama — phishing’ yonteminde
yaygindir. (http://en.wikipedia.org/wiki/
Phishing).

En iyi uygulama

> E-posta mesajlariniz kisa ve amacina uygun
olsun. Uzun igerikli metinlerden kaginmaya 6zen
gOsterin.

> Konu satirina alakal kelimeler yazdiginiza
emin olun. Bu, alicinin mesajinizi sahte olmayan
(genuine) mesaj olarak tanimasina yardim eder
ve sonraki zamanlarda bu postayl bulmada size
yardimci olur.

>  GOnderdiginiz e-postanin hacmi ve miktari
konusunda dustinceli olun. ‘reply-to-all - hepsine
gbénder  segenegini eder mesaj herkesi
ilgilendiriyorsa  kullanin  ve hoglanmayacak
olanlara posta forward etmekten sakinin.
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> Her 10 dakikada bir e-postalari kontrol
etmeyin. Birgok insan, e-postalarin sirekli bir ara
olmasina misaade etmislerdir.( kontrol etmeyi
dizenli bir mola haline getirmistir)

> Banka detaylar gibi 6zel veya hassas bilgileri
girmeden 6nce dikkatlice duginin. E-postalar
alikonabilir ve kolaylikla forward edilebilir.

> E-postanizda “plain text only” ayarini
kullanin. Html ¢ok ¢ekici sunumlara imkan
saglayabilir ancak ayni zamanda zararl yazilim
kodlarinin yayilmasinda da kullaniimaktadir.

> Aldiginiz e-postalar hakkinda dengeli bir
suphecilik sardurdn. Kaynagina
glvenmiyorsaniz eder e-postalari agmayin..

> QOzellikle eklentilere karsi dikkatli olun. Eger
gondericiden eklenti beklemiyorsaniz veya
baska bir nedenden dolayr gelen postaya
glvenmiyorsaniz agmadan silin.

> E-posta konusunda ilave tavsiyeler icin Ozet
6 (spam) ve 16(guvenlik)’'ya miracaat edin..

Nasil

> MUA(posta kullanici ajani)h  bir e-
posta(http://en. wikipedia.org/wiki/MUA)
bilgisayariniza kurulmak igin programa ihtiyag
duyar. Bilgisayarlarin ¢ogu, Microsoft Outlook
gibi  6nceden kurulmus posta kullanic
ajanlidir.(http://en. wikipedia.org/wiki/MUA)

> Ucretsiz web tabanli e-posta adresi
olusturmak cok kolaydir. Yahoo! <http://mail.
yahoo. com/> ve Hotmail <http://login. pass-
port.net/uilogin. srf?lc=1033&id=2> gibi revacta
olan populer web posta siteleri ¢cok basit kayit
prosedurlerine sahiptir.

> Spam filtresi kurulumu hakkinda bilgi almak
icin Ozet 6'ya miracaat edin.

> ilave bilgiler igin <

> MUA(posta kullanici ajani)larin en ¢ok bilinen
ornekleri:

Microsoft
Outlook:<http://office.microsoft.com/en-
gb/FX010857931033.aspx>
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veya MozillaThunderbird:
<http://www.mozilla.org/projects/thunderbird/>.

En popller web posta sitelerinin ikisi:

MSN
Hotmail:<http://login.passport.net/uilogin.srf?lc=1
033&id=2> ve Google’'un Gmailidir..

> Spam hakkindaki OECD sayfasi:
<http://www.oecd.org/department/0,2688.en 26
49 22555297 1 1 1 1 1,00.html>.

> BBC makalesi: “ Kapatma ve yavaslama
zamani - Time to switch off and slow down”:
<http://news.bbc.co.uk/2/hi/technology/4682123.
stm>.

> internet kullanicilarinin yaygin olarak forward
edilen e-postalarin dogrulugunu kontrol etmeleri
icin olan web sitesi * Truth or Fiction — Gergek
veya Kurgu’ nun adresi:
<http://www.truthorfiction.com/>.

Ozet 6

spam

onsoz

Spam, birgok kullaniciya talep etmedikleri
mesajlarin  toplu halde gdénderiimesidir. En
yaygin olarak e-posta ile gonderilen spam, ayni
zamanda haber gruplarina ve hizl iletilere
de(instant message) uygulanmaktadir.

Farkli Ulkeler spamla ilgili farkli yasal
tanimlamalara ve spamla micadele etmek igin
farkl yaklagimlara sahiptir. OECD, bu
yaklagimlari denemek ve homojen hale getirmek
icin gorev kuvveti olusturmustur.
<http://www.oecd.org/department/0,2688,en264
9225552971 1 1 1 1,00.html>.

Oltalama (Phishing) (http://en.wikipedia.org/wiki/
Phishing) spam’in son dénemlerdeki evrimidir ve
tuketici guvenligi dinyasinda artan bir kaygiyi
ifade etmektedir. Bu versiyonda, alicilar banka
gibi bilinen bir kurulustan gelen ve yasal bir
posta gOruntisu verilmis spam alirlar. Bu
postalar, siklikla hassas kullanici bilgilerini
toplamak igin kullanilan hileli web sitelerine
baglanan linklere sahiptir.

> Spamcilar, kendi veri tabanlarina alicilarin e-
posta adreslerini toplamak igin siklikla alicilarin

INternet
Okur-Yazarhg
Elkitabi

iyi niyetini avlarlar. Ornegin, bir dilekceyi veya bir
amaci desteklemek igin kullanicilardan Kkisisel
bilgilerini bir listeye eklemelerini isteyen postalar
g6nderilebilir. Bu mesajlar siklikla, ameliyat
ihtiyaci olan hasta bir cocuk gibi bir nedenden
bahsederek, bir sirket veya organizasyonun
mesaj her forwardlandiginda ihtiya¢ duyulan
parayl 6deyecedini taahhit ettigini hileli olarak
iddia ederler.

>  Spam zararli yazilim igerebilir (http://en.
wikipedia.org/wiki/Malware).

> Cevrimigi(online) dolandiricihigin diger bir tipi
de, Nijerya kanunlarinin yasaklamasini takiben
adlandirilan 419°dur. Bu tip dolandiricilik, banka
transferlerine yardim karsiiginda c¢ok yuklu
miktarlarda paranin verilmesi s6zunu
icermektedir.

> Spam sabotaj olarakta kullanilabilir. Tartisma
gruplarinin  sahte mesaj bombardimanina
tutulmasi ve takip eden asiri yikleme buna bir
Ornektir.

En iyi uygulama
> Aldidiniz e-postalar hakkinda dengeli bir

suphecilik surdurdn. Kaynagina
glvenmiyorsaniz eger e-postalari agmayin...
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Genis bir seyirci kitlesine ulasmada ¢ok ucuz ve
¢ok etkin bir yol oldugundan dolayi spam ticari
amaglar  igin cok populerdir. Kitlesel
postalamalar icin e-posta adresleri genellikle
interneti arastiranve c¢esitli web sitelerinden
adresleri hasat olarak kaldiran web botlar
kullanilarak toplanir.
(http://en.wikipedia.org/wiki/Internet_bot)

Etik faktorler

> Spam siklikla sahte ve hileli bilgiler igerir.
Gondereni belli olmadigindan, bu sahte ve hileli
iddialar icin mevcut durumda vyasal slreg
baslatmak mimkin degildir.

> Ozellikle eklentilere karsi dikkatli olun. Eger
stpheli goriinen veya talep etmediginiz bir sey
alirsaniz, agmadan derhal silin.

> E-postalardaki linklerin tamamini tzerlerine
tiklamadan ©6nce kontrol edin. Bu kontrolu,
imlecinizi linkin Gzerinde tutarak yapabilirsiniz -
Gorev gubugunun hemen (zerinde ekraninizin
sol alt kdsesinde URL goérinmelidir. Eger bir
linkin iddia ettigi yere sizi gétirmesi konusunda
sUpheniz varsa, linkin Uzerine basmak yerine
adresini browser’iniza(tarayiciniza) yazin.

> Zamaninizi bosa harcamamak igin spam
filtresi kullanin.

istenmeyen postalari silmek igin: http://spam-
filter-review.toptenreviews.com/).

> E-posta adresinizi ¢ok genis alana
dagitmaktan kac¢inin. E-posta adresinizi bir web
sitesine eklerseniz, web boceklerinin adresinizi
buradan alarak spam icin dagitim listelerine
ekleyecegini aklinizdan ¢ikarmayin.

> Egder e-posta adreslerinizi géndermek
zorunda kalirsaniz, e-posta  adresinize
karakterler ekleyerek kimligini gizleyebilir ve web
botlari aldatabilirsiniz.

Lancaster  Universitesinin  gériinarliiginizi
azaltmak igin sundugu taktikleri gérmek igin:
<http://www.lancs.ac.uk/iss/
email/spam.htm#reduce>.

> Spam'a yanit vermeyin. Bu, spamci igin e-
posta adresinizi dogrulayacaktir. Linklerin sizi
posta listesinden c¢ikaracagina dair bulunduklari
vaatlerin gergek olmayabilecegini unutmayin.
Yasal baglantilar gibi spamcilarada yanit
verdiginden, otomatik ofis disi yanitlarda
(automatic out-of-office replies) bu konuda
problem olusturmaktadir.
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> llave bilgiler igin <

> Avrupa Birligi anti-spam inisiyatifi:
<http://europa.eu.int/informationsociety/topics/ec
omm/index_en.htm>.

> [stenmeyen Ticari E-postalara Kargi Avrupa
Koalisyonu(The European Coalition Against
Unsolicited Commercial E-mail):
<http://www.euro.cauce.org/en/index.html>.

> Microsoft spam  ve oltalama(phishing)
sayfasi. Bill Gates’in 28 Haziran 2004 tarihli
“E-postanin vyararlarini koruma ve artirma -
Preserving and enhancing the benefits of e-
mail” konusundaki makalesi:
<http://www.microsoft.com/mscorp/execmail/200
4>,

> “419 Koalisyonu internette 419 ile savasiyor”:
<http://home.rica.net/alphae/419coal/>.

> OECD spam hakkinda:
<http://www.oecd.org/department/0,2688,en264
922555297 1 1 1 1 1,00.html>.

> internet kullanicilarinin yaygin olarak forward
edilen e-postalari tarafindan ortaya atilan
iddialarin dogrulugunu kontrol etmeleri igin olan
web sitesi ‘ Truth or Fiction — Gergek veya
Kurgu’'nun adresi:
<http://www.truthorfiction.com/>.

> Anti-spam taktikleri: <http://www.anti-spam-
tips.com/>.

Spama gare:
<http://www.spamhelp.org/>.

> SpamBayes, Outlook ile ¢alisan Ucretsiz spam
filtresi:
<http://spambayes.sourceforge.net/>.

>  Spam filtreleri: <http://spam-filter-

review.toptenreviews.com/>.

BBC Makalesi (1 Subat 2005): “Degersiz e-
postalar insafsiz artista - Junk e-mails on
relentless rise”

>
<http://news.bbc.co.uk/1/hi/technology/4225935.
stm>. Radicata-Mirapoint

E-posta kotu aligkanliklari Gzerne galisma:
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>
<http://www.messagingpipeline.com/news/1599
03196>.

Ozet 7

sohbet

Sohbet nedir?

Sohbetin egitimsel uygulamalar

Genel bir terim olan sohbet, bu is igin ayriimis
kanallar Uzerinde cereyan eden
interaktif(karsilikh  etkilesimli) iletisim demektir.
Kullanicilar, sohbet odalarindaki insan gruplari
ile konusabilir
(http://en.wikipedia.org/wiki/Chatroom) vya da
anhk iletim servislerini
(http://en.wikipedia.org/wiki/Instantmessaging)
kullanarak sectigi arkadaslariyla 6zel sohbetler
edebilir.

Sohbet etme(chatting), yiz ylze diyaloglara
benzeyen c¢ok gayri resmi bir iletisim ydntemi
olup iki veya daha fazla kisi arasinda vuku bulur.
Sohbet gorismeleri genellikle yazili olarak
yapilir ancak kulakliklar ve kameralar(webcam)
kullanilarak ~ goéruntili  ve sesli olarakta
(http://en.wikipedia.org/wiki/ Streaming)
yapilabilir. iletisimin bu sekli anlik yani canhdir
ve bu ylzden ayni anda alici ve gondericinin
hazir bulunmasini gerektirmeyen e-postadan
farkhdir.

Sohbet tehlikeli midir?

Son aylarda sohbet odalarini kullanirken geng
insanlarin kargilasabilecekleri riskler hakkinda
bir cok menfi propaganda yapilmistir. Birkag
yuksek profilli su¢ davasindan dolayi, anne-
babalar ve oOgretmenler c¢ocuklarinin sohbet
odalarinda pedofillerle(siibyanci) tanisma
ihtimalleri Gzerine siklikla kaygl duymaktadirlar.
Bu tehlikeler olmasina ragmen, bu korkulari
uzaklarda tutmak o&nemlidir. Sohbet odalari
kullanicilarinin  genis  bir  ¢ogunlugu  kim
olduklarini  sd@yledikleri kisilerdir ve sohbet
konusmalarinin ¢oduda tamamen masumdur.
Korku telkin etmek ve sohbeti yasaklamaktan
ziyade, yetiskinler genclere nasil glvenlik iginde
olacaklarini 6greterek onlari guglendirmelidirler.
Uyulmasi gereken bazi temel kurallar asagidaki
gibidir;
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> Higbir zaman kisisel bilgilerini verme ve kendi
fotografini gdnderme.

> Sohbet odasi arkadaslarindan biriyle
bulusacaksan her zaman yaninda bir yetiskin
g6tar.

> Sohbet oturumunda sizi rahatsiz edecek
herhangi bir olayla karsilasirsaniz yetigkin birine
anlatin.

Ogretmenler gogu kez sohbetin(chat) gencler
icin ne kadar o6nemli oldugunu tahmin
edemezler. Sohbet ve anlik iletim revagta olan
zaman gegiriciler olup genglerin birbirleriyle
iletisim kurma ydéntemi haline gelmislerdir. Bu
glcu kusanmak ve egitimsel bir ara¢ olarak
kullanmak tamamen yerinde olur. Bu konu ile
ilgili bazi fikirler sunlardir:

> Beyin firtinasi oturumlari ve problem merkezli
gercek zaman gorugmeleri.

> Rol oynama oyunlari ve
benzesimler(simulasyon).

> Fikir teatisi(deg@istokusu), tartismalar ve
kiglUk grup panel mizakereleri.

> Ozel ders verme ve rehberlik.

> Grup arastirmasi.

> Cevrimigi bir topluluk yaratma.

Nasil baglanmali

Ag(web)da bir¢ok cesit Ucretsiz sohbet programi
mevcuttur. Herhangi bir arama motorunda
(http://en.wikipedia. org/wiki/Search_engine)
‘sohbet-chat’ icin arama yaptiginizda ¢ok genis

bir yelpaze bulabilirsiniz. Yahoo
Sohbet(Chat)<http://chat.yahoo.com/?myHome>
, ICQ <http://www.icg.com/> ve AOL

Sohbet(Chat)<http://site.aol.com/community/
chat/allchats.html> gibi ag tabanh sohbet
programlari, gergek zaman sohbet gruplari ile
birlikte ¢ok genis sohbet odalari cesitliligi
sunarlar. Kullanicilar 6nce sohbet etmeyi
mumkuin kilacak kiguk uygulamayi yuklemeli ve
kayit olmalidir. Bunlarin ardindan ancak oturum
acip rahat bir sekilde sohbete istirak edebilir.
Kullanici tarafindan segilen kisilerle 6zel sohbet
etmeyi saglayan anlik iletim
uygulamalari(http://en.wikipedia.org/wiki/Instant
message), su an poplleritede sohbet odalarini
geride birakmigtir. (Bu adrese bakiniz)
<http://www.saferinter-
net.org/ww/en/publ/insafe/news/articles/0305/uk
ukcgo.htm>. Bu yetenekler herhangi bir arama
motorunda(http://en.wikipedia.

org/wiki/Search _engine) ‘anlik iletim — instant
messaging’ ibaresi aratilarak  bulunabilir.
Kullanicillar, anhk iletimi mimkin kilacak



http://www.messagingpipeline.com/news/159903196
http://www.messagingpipeline.com/news/159903196
http://en.wikipedia.org/wiki/Chatroom
http://en.wikipedia.org/wiki/Instant_messaging
http://en.wikipedia.org/wiki/Instant_messaging
http://en.wikipedia.org/wiki/Streaming
http://en.wikipedia.org/wiki/Streaming
http://en.wikipedia.org/wiki/Streaming
http://en.wikipedia.org/wiki/Search_engine
http://en.wikipedia.org/wiki/Search_engine
http://chat.yahoo.com/?myHome
http://chat.yahoo.com/?myHome
http://www.icq.com/
http://site.aol.com/community/chat/allchats.html
http://site.aol.com/community/chat/allchats.html
http://en.wikipedia.org/wiki/Instant_message
http://en.wikipedia.org/wiki/Instant_message
http://en.wikipedia.org/wiki/Instant_message
http://en.wikipedia.org/wiki/Search_engine
http://en.wikipedia.org/wiki/Search_engine

uygulamayr  bilgisayarlarina  ylklerler ve
ardindan sohbet etmek istedikleri insanlarin
listesini derlerler. Anlik iletimde, iletisim sinirli
saylda insanin bulundugu gruplarda meydana
geldigi i¢in, anlik iletim sohbet odalarinda vuku
bulan sohbet etmeden(chatting) ‘daha givenli’
olarak nitelendirilir.

Sohbet odasi nasil kullanilir
> Sohbet programini ag.

> Bir kullanici adi ve parola edin(eger
gerekliyse).

> Uygun bir sohbet odasi se¢. Otomobil hobi
gruplari, konuya ©6zel c¢alisma gruplari,
ogretmenler igin sohbetler vb. érneklerde oldugu
gibi genellikle farkli amaglar ve konular igin
sohbet odalari bulunur.

> Oturum actiktan sonra, katiimcilarin
konusmalarinin ana metin ekraninda tomar
seklinde kaydedildigini géreceksiniz.

> Mesaj géndermek istediginiz kisinin 1D’sine
tiklayarak iletisim igin diyalog kutusu agin.

> Mesajini yaz ve gdndermek icin ‘enter
tusuna bas ya da ‘send’ digmesine tikla. Bu
sayede sohbet katilimcilari seni gorebilir.

> Eger belirli bir kisiye mesaj gdéndermek
istiyorsan, penceredeki katihmcilar listesinden
bu kiginin ismini segin.

> Bircok sohbet odasi, arkadas arkadasa
dosya degistokusu icinde kullanilabilir: (http://en.
wikipedia.org/wiki/Peer to peer) Sohbet odalari
e-posta ile génderilemeyecek kadar genis olan
dosyalarin  degistiriimesini  saglar. (http://en.
wikipedia.org/wiki/Email).

Etik hakkinda

Sohbet metin tabanhdir. Sosyal isaretler, el kol
hareketleri ve s6zli olmayan iletisim, yazarken
aktarilamadigindan, yanhs anlamalar c¢evrimigi
sohbette kolayca vuku bulur. Gergek yasamdaki
kadar hos, nazik ve iyi huylu olunmali ve ag
goérgu kurallarini kullanma aliskanhgi
kazaniimalidir.(A§ goérgl kurallari icin bakiniz)
(http://en.wikipedia.org/wiki/Netiquette).  Mizah
ve duygular, his simgeleri olan
emoticon(kenarlara yazilan ve ylz seklinde
goérinen kigik semboller)’larin kullanimiyla da

gOsterilebilir. (http://en.
wikipedia.org/wiki/Emoticons),

Anlik iletim nasil kullanilir
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> Anlik ileti uygulamanizi
acin.(http://en.wikipedia.org/wiki/Instantmessage

).

> Cevrimicgi(online) olan ve sohbet i¢in uygun
olanlari tespit etmek amaciyla iletisim listenizi
kontrol edin.

> Kigilerin e-posta
adreslerini(http://en.wikipedia.org/wiki/Email)
girerek yeni baglantilar (contact) ekleyebilir ve
onlari  grubunuza katimalari i¢cin  davet
edebilirsiniz. Bu Kkisiler bir davet e-postasi
alacaklar ve eger kabul ederlerse listenize kayit
edileceklerdir. Bu kayit, her ikinizde g¢evrimigi
oldugunuzda, gercek zamanli sohbet
yapabilmenizi mimkuin kilacaktir.

Ag’da yabancilarla sohbet ederken,

Kisilerin, internette  insanlarin  olduklarini
soyledikleri kisi veya sey olmayabileceklerinin
mUmkidn oldugunu unutmamalari gerekir. Okul
veya sinif sartlarindaki kullaniminda, konferans
yapma imkani sunan kapali
grupyazilim(http://en.  wikipedia.org/wiki/Group
ware) sohbetleri daha glvenlidir ve katilimcilar
kisith bir kullanici grubu oldugundan bu tip
problemlere sahip degildir. (siteye
bakiniz)<http://www. netlingo.com/right.cfm?
term=username>.

Kullanicilar arasinda vyapilan dosya degis
tokusunun glivenlik agisindan hassas oldugunun
hatirlanmasi  énemlidir.  BUtin  dosyalarin
paylagimdan once virus taramasindan
gecirildiginden emin olun ve aldiginiz her geyi
acmadan Once virus taramasindan gegirin. (
Ozet 16’ya bakiniz)

Bazi pratik yontemler

Sohbette kullanilan dil pargalanmig, ¢agrisimsal
ve konusma diline 6zgudir; sohbet katilimcisi
sadece hizli degil ayni zamanda bir konudan ve
hatta bir tartismadan digerine gececek kadar
esnek olmalidir. icerik kalitesinin ve sohbete
katkida  bulunanlarin  dengeli  katiliminin
saglanmasinda 6gretmenin destekleyici roli ¢ok
onemlidir.

Gen¢g  &grenciler icin  sohbet  odasinin
olusturulmasi ve ogretmen tarafindan
moderatdrlik yapilmasi daha énemlidir.

> TUm sohbet oturumu slresince goérismeyi
aktif olarak takip edin.
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> Oturum programi hakkinda 6ncesinden
hemfikir olun. Herkes ayni zamanda hazir
olmalidir.

> Yuzyuzeymis gibi nazik ve kibar olun.

> Niyetiniz o olmasa bile dikkatsizce yazilan bir
iletinin kirici olabilecegini unutmayin.

> Kisa ileti en iyisidir. Digerlerini okumaya ve
cevaplamaya zorlayacak daha énceden yazilmis
metin  yiginlarini  sohbet metin ekranina
yapistirarak gercek zaman sohbet oturumunu
tekelinize almayin.

> Sohbet stili suurlu bir stil akimina yakindir.
Digerlerinin iletilerini dikkatlice okumaya ve
sdylemek istediklerini anlamaya c¢alisin. Bu
durum, bosluklari doldurmanizi saglayacaktir..

>  Kullanici adi ve parolanizi paylasmamayi
hatirlayin.

Sinif galigmalari igin fikirler

> Bir konu segin ve 6grencilerin sohbet
ortaminda birbirlerine soru sormasini ve fikir
aligverisinde bulunmalarini saglayin.

> 19 uncu ylzyil ingiltere’sinde siir sanati gibi
bir calisma konusu Uzerinde karar kilin.
Ogrencilere ders dncesi aktivitelerini
yapmalarina yardim edecek bir miktar
alistirma(oryantasyon) materyali toplayin.
Ogrencilerin giftler veya kiigiik gruplar halinde
Odevleri Uzerinde c¢alismasini saglayin. Bu
caisma safhasi grup calisma  modeli
cercevesinde organize edilmelidir. ( Sohbet, 2-6
kisilik kiclk grup calismalarinda en etkili sonucu
verir)

> Projenin sonunda o&grenciler sohbet
oturumlari i¢cin uygun sunumlar hazirlarlar.
Sohbet klgik gruplarin farkh c¢alisma konulari
hakkindaki sunumlari ile baslar. Calisma
toplulugu kurs suresince  ogrendiklerini
beraberce toparlarlar.

> Sohbet oturumlari, ger¢cek yasam sohbetleri
oldugundan, ogrencilere gercek(otantik)
etkilesim firsati sunar ve bu yizden yabanci dil
galismasinda faydalidir. Ogretmen, dgrencilere
kisa iletiler goéndermelerini tavsiye ederek
tartismaya katilmalarini tesvik edebilir. Etkilesim
ogrenciler igin rol yaratarak artirilabilir:  biri
yenilikgi(mucit), digeri ise elestirmen olabilir.
Diger 6granciler baslangigta tartismalari takip
edebilir ve ardindanda geri donut saglayabilirler.

INnternet
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Elkitabi
> Environment Online (ENO)
<http://eno.joensuu.fi/tools/chat.htm> uluslar

arasi ag tabanli gevreci bir egditim projesidir.
Kursun baslangicinda, égrenciler projenin web
sayfasindan kendi konularini alirlar. Ogrenciler
bilimsel ve ampirik(deneysel) cevresel bilgileri
toplarlar, farkli fenomenleri dlcer veya fotograflar
cekerler.

> Her bir tema periyodu boyunca, interaktif ve
senkronize gercek zaman sohbetleri
<http://www.netlingo.com/right.cfm?term=
real%20time%20chat>, elektronik anketler ve
ileti
panolari(http://en.wikipedia.org/wiki/Message bo
ards) formunda sanal dersler dlizenlenir., Ders
aktiviteleri dncesinde ve sonrasinda, 6grenciler
sohbet  vasitasiyla fikirlerini paylasirlar,
gorevlerini  kontrol ederler ve o6gdrendiklerinin
Uzerinde dusundurler.

> flave bilgiler igin <

> ilkokul Egitimcilerinin Sohbeti:
<http://k6educators.about.com/mpchat.htm>.

>  Ogretmenler AJi  Sohbet Odasi
<http://teachers.net/chatrooms/>.

> Voila Chat (Fransizca): <http://chat.voila.fr/>.

> Aclk ve Uzaktan Ogrenme Arastirmasinin
Uluslar arasi Gozden Gegirmesi :

Sanal Ogrenme Tartigmalarinda Sosyal
Cevrenin Gelisimi:
<http://www.irrodl.org/content/v3.1/mioduser.htm
[>.

> Ogrenci Sohbet Odalari (Birlesik Krallik):
<http://www.ukstudentchat.com/>.

> Sosyal bir ara¢ olarak odada sohbet:
<http://www.openp2p.com/Ipt/a/3071>.

> Sohbetin anlami - Ustiin bir sozlik:
<http://www.hyperdictionary.
com/computing/chat>.

Basit his simgeleri (emoticons) i¢cin Wikipedia’yi
gorun:
(http://en.wikipedia.org/wiki/Emoticon#Basic_exa

mples).

> Anlik iletim: Ogrenci yaziminin dostu veya
dismani? Egitimsel Teknolojiden mezun bir
ogrenci, 6grenci yaziminda konusmanin ‘Speak’
etkisini tartismaktadir:
<http://www.newhorizons.org/strategies/literacy/
oconnor.htm>.
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Ozet 8
Haber Gruplari

onsoz

Haber grubu, belirli bir konu Gzerine odaklanmis
bir tartisma grubudur. internetin en eski
glnlerine kadar uzanirlar, ve hatta Dinya
Capinda Ag'dan(the World Wide Web
(WWW)) daha dnceki bir tarihe dayanirlar.

Her bir haber grubu elektronik posta iletileri
formundaki iletisim koleksiyonundan
olusur.Dinya ¢apinda ylzbinlerce haber grubu
bulunmaktadir ve aktif olan gruplar hergin
yiizlerce yeni mesaj almaktadir. Iletiler,
kayitlarinin yapildigi ve gdndericisinin adini ve
iletinin goénderildigi zamani gdsterecek sekilde
silsilelere bolunur.

Etik faktorler ve riskler

> Cok az haber grubu tamamen ilimhdir ve
kullanicilar takip edilmez. Bu durum, telif hakl
olan materyaller veya ¢ocuk pornosu gibi
kanunsuz aktiviteler igin istismar edilebilir.

> Haber gruplari, “netiquette” (http://en.
wikipedia.org/wiki/Netiquette) adi verilen kendi
sosyal konvansiyonlarina sahiptirler.

> Bazi haber grubu kullanicilari isimlerinin
gorinmemesini(anonimliklerini) istismar ederek
elestirel iletiler gonderirler ve alevlenme (flaming
. (http://en.wikipedia.org/wiki/Flaming)) gibi anti
sosyal davranis sergileyebilirler

Nasil

Hala c¢ok yaygin olarak kullaniimaktadirlar, ve
dagitimcilarin(server) ve tarayicilarin(browser)
¢ogu bugun ilgili kullanicilara bu hizmeti
sunmaktadirlar.

Egitim

INternet
Okur-Yazarhg
Elkitabi

> Haber gruplan bilgiyi bulmak igin yararh bir
kaynaktir.

> Haber gruplan tartismalar igin verimli bir
forum sunabilir ve dolayisiyla 6grencilerin
tartisma yetenegini keskinlestirebilir.

> Ogretmenler bir konu veya &gretim
metodolojisi hakkinda bilgi ve tecribelerini
paylasabilirler.

> Usenet (http://en.wikipedia.org/wiki/Usenet)
haber gruplarini destekleyen iletisim agidir.
internet hizmeti saglayiciniz (Internet Service
Provider (ISP)) hangi haber gruplarinin
sunulacagina karar verir.
(http://en.wikipedia.org/wiki/Internet_service__
provider). Ayni zamanda erisime izin veren
umumi server’larda bulmak mumkindur.

> Bir ¢ok haber grubuna haber istemci
kullanarak erisebilirsiniz. Bu program, Outlook
Express gibi bazi posta programlarinda
bulunmaktadir. Outlook Express’li veya Outlook
Express’siz bunun nasil yapilacagl konusunda
bilgi almak igin asagidaki internet adresine
bakiniz. <http://www.microsoft.com/windows/
ie/using/howto/oe/gettingnews.mspx>.
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> Haber gruplari belirlenmis konu alanlarini
kapsamaktadir, fakat siz kendi haber grubunuzu
kendiniz vyaratabilirsiniz. Ancak bu hileli bir
siurectir. Blylk 8'ler, (“Big 8" - ik 8 haber
grubu) yeni gruplari kabul etmede yavas ve
demokratik bir stirece sahiptir. Haber gruplarina
onerilerinizi gdndermelisiniz.

> Daha anarsik(basibos) olan ‘alt’(http://en.
wikipedia.org/wiki/Alt hierarchy) haber gruplari
Buylk 8'lerin disinda olanlardir. Alt.config haber
grubundaki yeni bir alt haber grubu igin
fikirlerinizi yollayabilirsiniz.

En iyi uygulama

> E-posta adresinizi yayinlamaktan kaginin.
Diger haber gruplarindan yada web bot'lari
vasitasiyla e-postanizi tespit etmis olan degersiz
posta spamcilarindan(junk mail spammer)
istenmeyen posta iletisi alabilirsiniz.(Ozet 6’ya
bakiniz — spam)

> Bir haber grubuna ilk kez katilirken, kurallar
hakkinda sikga sorulmus olan sorulari
(frequently asked questions  (FAQ)
(http://en.wikipedia.org/wiki/Faq)) kontrol
ettiginizden emin olun. Bu size haber grubunun
ag gorgl kurallar (netiquette) hakkinda fikir
verecektir. Farkh haber gruplari farkli kurallara
sahiptir.

> Mesajlarinizi mimkun oldugu kadar kisa tutun
fakat konu ile ilgili tim bilgileri verdiginizden
emin olun. Ornegin teknik bir probleme iligkin
cevap ariyorsaniz, kullandiginiz donanim ve
yazilim hakkinda tim bilgileri verin.

> ilave bilgiler igin <

> Google haber gruplari
<http://groups.google.com/>  haber gruplarinin
tam listesine ve 1 milyarin Uzrinde bir posta
gOnderilerine arsivine sahiptir.

> Cevrimigi sinif tartismalarinda Dartmouth
Koleji taktikleri:
<http://www.dartmouth.edu/~webteach/articles/di
scussion.html>.

Yeni bir B-8 (Buyuk 8’ler) yaratma Uzerine 6gut
(David Lawrence ve Russ Allbery):

> <http://www.fags.org/fags/usenet/creating-
newsgroups/partl/>.  Haber  gruplari igin
Wikipedia girisleri:

(http://en.wikipedia.org/wiki/Newsgroups).

INternet
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> Newzbot, umumi serverlarin ev sahipligi
yaptidi haber gruplarini arayan birkag Usenet
kaynagina sahiptir: <http://www.newzbot.com/>.

Ozet 9
Diinya ¢apinda kitiiphaneler

Cevrimigi bir kiutiphane ile dijital bir kitiphane
arasindaki fark nedir?

interneti yaratmanin arkasindaki ana neden
bilgiye kolay erisim ve bilginin paylasimi igin
elektronik bir kitiphane gelistirmekti. (Bu siteye
bakiniz)
<http://www.livinginternet.com/i/iisummary.htm>.
Bir cok yénden bugin bu amag
gerceklestiriimistir: Bugun internet ¢ok genis bir
kitiphane gibi islev gbrmektedir. Bugun
18000'den fazla katiphane mevcuttur ve bu
katiphanelerin <http://www.libdex.com/>
adresinde web sayfalari bulunmaktadir.

Ag’da bulunan kutiphanelerle dijital veya
elektronik kUtlphaneler arasinda bir ayrim
yapilmahdir. Cevrimigi kitiphaneler,
kullanicilara programlar, aktiviteler, koleksiyonlar
ve iletisim detaylari hakkinda basit bilgiler sunan
web sayfalari sunarlar. Bu kutiphaneler
kataloglarda listelenmis olan ve internet
Uzerinden siparis edilen somut kitaplari kirayla
odung verebilirler. Cogunlukla tniversite ve diger
O6grenim kurumlari kitiphaneleri bu hizmetleri
sunmasina karsin internette bir ¢ok umumi
kutiphanelerde bu hizmeti sunmaktadir. Dijital
kitiphaneler, cevrimigi olan kitaplara ulasma
hizmetini genellikle html
yazilarinin(http://en.wikipedia.org/ wiki/Html)
sayisallastinimasiyla elde edilen web sayfasi
gOruntistnde, veya diz metin(ASCII)
(http://en.wikipedia. org/wiki/ASCII) dékimanlari
olarak veya MS Word veya Adobe
PDF<http://www.census.gov/
main/www/pdf.html|> dékimani olarak sunarlar.

Okulda ¢evrimigi kittiphaneler nigin kullanilir?

> Geleneksel kitiphaneler ve g¢evrimigi
kutiphanelerinin  ikisi icinde gerekli olan
gezinti(arastirma) yetenekleri benzerdir.
Mifredatin tim alanlarinda bu yetenekleri
uygulamak ve keskinlestirmek (bilemek) c¢ok
onemlidir.

> Ag'da spesifik olarak mifredat alanlari ve
temalarla iligkili binlerce kategori ihtisasl
kutiphane <http://dir.yahoo.
com/Reference/Libraries/> mevcuttur. Ag



http://en.wikipedia.org/wiki/Alt_hierarchy
http://en.wikipedia.org/wiki/Alt_hierarchy
http://en.wikipedia.org/wiki/Faq
http://en.librariesmediaeducation114/
http://groups.google.com/
http://www.dartmouth.edu/~webteach/articles/discussion.html
http://www.dartmouth.edu/~webteach/articles/discussion.html
http://www.faqs.org/faqs/usenet/creating-newsgroups/part1
http://www.faqs.org/faqs/usenet/creating-newsgroups/part1
http://en.wikipedia.org/wiki/Newsgroups
http://www.newzbot.com/
http://en.librariesmediaeducation114/
http://www.livinginter-net.com/i/ii_summary.htm
http://www.livinginter-net.com/i/ii_summary.htm
http://www.livinginter-net.com/i/ii_summary.htm
http://www.livinginter-net.com/i/ii_summary.htm
http://en.librariesmediaeducation114/
http://en.wikipedia.org/wiki/ASCII
http://www.census.gov/main/www/pdf.html
http://www.census.gov/main/www/pdf.html
http://dir.yahoo.com/Reference/Libraries
http://dir.yahoo.com/Reference/Libraries

arastirmasi (webquest), ‘O@renicinin elde
etmek(interact), bir kisminin veya tamaminin
internetteki kaynaklardan geldigi sorgu yénelimli
bir aktivitedir'. http://webquest.org/ adresindeki
model, arastirma, arsgivieme, okuryazarlik, analiz
ve degerlendirme gibi ¢ekirdek yetenekler
dizisini gelistirirken
<http://www.netlingo.com/right.cfm?term=privacy
%20policy>, sinif katilimcilarinin internetteki
kutiphaneleri kullanmalari icin aktivite
olusturmada ¢ok faydali olabilir.

> Kutuphanelerin ¢ok buydk bir kismi erigimi
hizmetini  belirli  kurallara uygun olarak
sunacaktir. Bu kurallar,
<http://www.gallowglass.org/jadwiga/SC
Allibraries.html#Copyright Plagiar ism>
kullanicinin en azindan materyalin telif hakki
kriterini  kabul edip &6deme yapmayl kabul
etmesini talep edecektir. ‘Bu materyaller umumi
alanda olmasaydi, tekrar dagitamayabilir veya
yayincinin  izni  olmadan bu materyalleri
yayinlayamayabilirdiz’ gergegini unutmayin.

> Telif hakki ayni zamanda Kkisisel bir
sorumluluktur. En yaygin olan egilim, kaynagina
6deme yapmadan birinin ¢alismasini kullanma
olan eser hirsizigidir.  Kaynaga  para
yatirdiginiza ve telif hakki 6dediginize emin olun
ve bu aliskanhgida 6grencilerinize asilayin.

Sinif galigmalani igin fikirler

> internette  olan  Ulkenizdeki halk
katiphanelerini tanimlayin.
<http://

dspace.dial.pipex.com/town/square/ac940/euroli
b.htm>. Devam eden bir aragtirma faaliyetini
desteklemek igin, égrencilerinizden bu
kitlpkanelerin birinden bir kitap siparis
etmelerini isteyin.

Etik meseleler

> Bireyler ve kuruluslar, Bilgi Sayfalar1 15, 16 ve
18'deki koruyucu kriterleri sirasiyla gizlilik,
glvenlik ve online aligveriglerinde ve Ozet 3'teki
degerlendirme kriterlerini de bilgi
arastirmalarinda uygulamak durumundadirlar.
Katapheneler, kolayliklarini kullanabilmeniz igin
sizden Uyelik veya kayit Ucreti talep edebilirler.

> Uye Kitiiphaneleri : Bu kitiiphaneler, tipik
olarak yilhk uyelik Ucreti talep ederler ve bir
Universite veya kurulusa UOyeligide sart
kosabilirler.

INternet
Okur-Yazarhg
Elkitabi

> Ucretsiz kitiiphaneler telif hakki kisitlamalari
olmayan materyallerin yayinlanmasiyla
sinirlandiriimislardir. ilk bu moday! belirleyen ise
Gutenberg Projesidir: <http://promo.net/ pa/>.

> Kayit  Kutliphaneleri  materyallerine
ulasabilmeniz igin hakkinizdaki bilgilerin basit bir
kaydini talep ederler. Kullanim kosullari ve
gizlilik politikasini kontrol ettiginizden emin olun:

> Sinifinizda mevcut bir konuyu kullanirken,
http://vlib.org/  adresinden  bir  kutiphane
kategorisi belirleyin. Bu kitiphanedeki kaynaklar
cercevesinde ag-arastirma (webquest) tesis
etmeyi disindn veya
<http://sesd.sk.cal/teacherresource/webquest/we
bguest.htm> adresinde mevcut olanlardan birini

kullanin. Arama motoru (http://en.
wikipedia.org/wiki/Search engine) kullanarak

ag-arastirmalarina(webquest) ulasabilirsiniz.

>  Ayni temay: kullanarak, umumi alanda bir
metin tanimlayin (http://promo. net/pg/) ve tashih
yapin(duzeltin) veya metinleri online yayinlamak
icin goénulli online projelerin bir pargasi olarak
tercime edin.

> Okulda elektronik bir kitiphane olusturmayi
distnin. Bu is, web sayfasina veya ASCII
metnine donlstirdlmis ve okul serverinizda
depolanan bir kitapla baglayabilir

Okul Kitiphaneciligi Uluslar arasi Kurulusu (The
International Association of School Librarianship
(IASL), <http://www.iasl-slo.org/>),
<http://www.iasl-slo.org/documents3. htmI>
adresinde kutuphanecilikle ilgili bilgi politikasi ve
meselenin ana noktalarini sunar.
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En iyi uygulama

> Ogrencileri online kitiiphane kullanmaya
tesvik etmeden Once, bazi kUtiphane
yeteneklerini ve arastirma stratejilerini gdézden
gegcirdiginize emin olun.
<http://www.acts.twu.ca/lbr/preface. htm>.

> Ogrencilerinizden dosyalari
download(indirme) etmelerini istemeden &nce,
okulunuzun bilgisayar agi yoneticisi ile konusun.
Download(http://www.walthowe.com/
glossary/d.html#  download), dosyalari uygun
depolama ve  arsivieme(http://en.wikipedia.
org/wiki/Archiving#Computing_sense) igin okul
server'inda yeterli miktarda bos alan oldugunu
teyit etmelisiniz.

> Verdiginiz online kutiphane kullanim
6devlerinin  olanakli  oldugunu teyit edin.
Kitiphanede kaynaklarin oldugunu ve URL
(http://en.wikipedia.org/wiki/URL) adreslerinin
galistigini kontrol edin.

> Download edeceginiz dosyalarin bir gcogu telif
hakkini korumak icin Adobe PDF formatinda
olacaktir. Ogrencilerin bu dosyalari
acabilmelerini saglamak igin Acrobat Reader’in
son dénem versiyonunu download edip(yukleyip)
kurdugunuzdan emin  olun. Bu iglem,
<http://www.adobe.com/products/acrobat/readst
ep2.html> adresinden yapilabilir.

> interneti kullanirken uyguladiginiz temel
koruyucu prensipler, online kitiphaneler
kullanirken de uygulanmalidir. Gizlilik
aciklamalarini ve kullanim sartlarini kontrol edin
ve dosyalari virus taramasindan gegirin.

> ilave bilgiler igin <

> Dunya e-kitap Kurulugsu(The World e-book
Foundation) binlerce metin sunmaktadir:
<http://www.netlibrary.net/>.

Ozet 10

internette miizik ve gériintiiler

onsoz

internet, bir multimedya platformu olarak, ses
dosyalari, video dosyalari ve dijital fotograflari
iceren ¢ok genis miktarda iletisim bigimlerini
sunar. Bu kaynaklar, dilbilimsel, kuilturel ve
ulusal sinirlarin tGzerine giktiklarindan gok buylk
etkiye sahiptirler. Ana yasal meseleler telif hakki
ihlali ve yasadisi igeriktir.
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> The Library Spot, Ucretsiz sanal kitiiphane
kaynak merkezi hizmeti sunar:
<http://www.libraryspot.com/>.

> Okul Kittuphaneciligi Uluslar arasi Kurulusu
(The International Association of School
Librarianship  (IASL) bilgi deposu, yardim,
mesleki gelisim ve oOzellikle okul kutiphaneleri
icin kilavuzluk hizmeti sunar: <http://www.iasl-

slo.org/>.

> Elektronik Metinlerin Alex Katalogu(The Alex
Catalogue of Electronic Texts) Bati felsefesinin
yani sira Amerikan ve ingiliz Edebiyatindan
halka acik alan doékimanlarinin olusturdugu bir
koleksiyondur:
<http://www.infomotions.com/alex2/>.

> Virginia Universitesi Kitiiphanesi Elektronik
Metin Merkezi koleksiyonunda 15 dilde arama
yapabilirsiniz:
<http://etext.lib.virginia.edu/uvaonline.html>.

> Arastirma Stratejileri: Bilgi Sisinde Yolunuzu
Bulma:
<http://www.acts.twu.ca/lbr/textbook.htm>.

>  Saskatoon  Okul Boélimi  Ogretme
Kaynaklar’'ndan 1000 ag-arastirma(webquest)
listesi:
<http://sesd.sk.ca/teacherresource/webquest/we
bguest.htm>.

“‘Modern Kutuphanede Tarihi Arastirma -
Historical Research in the Modern Library”
makalesi:

>

<http://www.gallowglass.org/jadwiga/SCA/librari
es.html>.

Telif hakki

> Bir ka¢ uluslar arasi yasa ve anlasma
yurdrliktedir. 1996 yilinda, 100’den fazla ulke
dijital icerige <http://www.wipo.int/treaties/en/>
isaret eden iki adet Dinya Entellektiel Mulkiyet
Organizasyonu (World Intellectual Property
Organisation (WIPO))  mukavelesini
imzalamistir.

> [sitsel-gorsel bir materyalin yaraticisi kendisi
bu haktan feragat etmedigi sirece otomatik
olarak telif hakkina sahiptir.
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> Ulkelerin gogunun kanunlari, yaraticinin
6liminden sonraki 50-70 yillik sire iginde telif
hakkini devam ettirirler.

> Bir mlzik pargasi icin genellikle birden fazla
telif hakki sahibi bulunur. Yazar, icra eden
sanatgl, kayit sirketi ve yayimci tim haklara
veya ‘bagh haklara’ sahip olabilirler.

> Olayin ekonomik gorinusinden baska,
isitsel-gorsel bir icerigin yaraticisinin manevi
(moral)

haklari(http://en.wikipedia.org/wiki/Moral rights)
da vardir. Bu hak, eserin yaraticisi olarak
taninmayla ve izinsiz olarak eser Uzerinde
degisiklik yapamamayla iliskilidir.

> Online muizik veya film satin alma, genellikle
bu eserleri ¢gogaltma veya dagitma anlaminda
sinirl hak verir veya hi¢ hak vermez. Ornegin,
Apple Sirketinin online muzik magazasi iTunes,
satin alinmis olan bir muzik bandinin(track) bir

evde bes bilgisayara kadar
yetkilendiriimesine(kullanim izni) izin
vermektedir. <http://www.

apple.com/itunes/share/>.

> Muzik endustrisi P2p (iki veya daha fazla PC
arasinda veri kopyasi olusturmak icin kullanilan
network program protokoll) yazilim sirketleri ve
bireysel dosya paylagimcilarinin her ikisine karsi
yasal yontemler gelistirmistir.
Downloader(yukleyen)'den daha ziyade
dosyalari uygun hale getiren uploader(ylkleten)
aleyhine dava agilmasi daha olasidir.

> <http://creative commons.org/> sitesi tum telif
hakkina alternatif sunan ve kar gutmeyen bir
organizasyondur.

Yasadigi igerik

> Yasadigi igerigin tanimi ulkeden Ulkeye
farklihk géstermektedir.

>  Yasadis! icerik en genel anlamiyla ¢ocuk
pornografisine, asin siddete, politik asirihda
veya azinliklara kargi nefrete tesvige isaret eder.

> Birgcok Ulke yasadigi icerigin rapor edilmesi
icin acil yardm hatlarina(hot line) sahiptir:
<http://www.inhope. org/en/index.html>.

> cerigin dogasina ve bulundugu yere bagl
olarak 6nlem alma zor veya yavas olabilir.

> Acil yardim hatlari(hotlines), ISPs(internet
servis  saglayicilart) ve polisle  birlikte
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calismaktadir ve yasadigi igerigi ¢dzebilmek igin
en iyi sekilde konuslandiriimigtir.

> ‘Inhope’, ulusal acil  yardim
hatlarinin(hotlines) olusturdugu iletisim agidir.

> Muzik ve filmler online olarak satin alinabilir.(
Ozet 18’e bakin — online aligveris) Online miizik
satin almak i¢in iTunes <http:// www.apple.
com/itunes/>, ve Napster
<http://www.napster.com/> gibi c¢esitli siteler
vardir. Ancak benzer online film servisleri hala
emekleme seviyesindedir. internetten indirilen
filmler gittikge yayginlasmaktadir.

Etik faktorler ve riskler

> Dunya capinda kiresel kayit satiglari 2001
ve 2005 yillari arasinda % 25 azalmistr.
Birgoklari bunu yasadigi muzik indirmenin
artmasina baglamistir.

> Muzik endustrisi internet sitelerine ve kisisel
kullanicilara karsi bir takim davalar agarak
karsilik vermisgtir.

> Viruslar (http:/en.wikipedia.org/wiki/Viruses)
ve casus Yyaziimlar (http://en.wikipedia.org/
wiki/Spyware) genellikle muizik ve resim
dosyalarina eklenerek yayildigindan dolayi, P2p
yazilimi(http:// en.wikipedia.org/wiki/Peer-to-
peer) kullanmak bilgisayariniza guvenlik riski
olusturabilir.

Egitim

> Egitim kurumlarina, belirli gartlarda,
calismalari kopya etmek ve onlari topluma
iletmek izni verilmistir. Ulusal mevzuatiniza veya
22 Mayis 2001 tarihli 2001/29/EEC no.lu
direktife basvurun.

>  Kullanilan ¢alismalar sadece 6gretim veya
bilimsel arastirma amacli olmahdir.

> Kaynak, yazarin ismini de kapsayacak
sekilde gosterilmelidir. (bunun imkansiz oldugu
durumlar harig)

> Bu icerigin kullanimiyla dogrudan veya
dolayl olarak hi¢bir ekonomik veya ticari kazang
elde edilmemelidir.

> Ogrencilerin  fotograflarinin  gevrim igi
yayinlanmasindan 6énce bir ebeveynden veya
veliden yazili izin almaniz gerekmektedir.
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> Okulun internet sitesinde yayinlanan igerigin
tamami, kdkeninin g¢ocuklar oldugu icerik dahil
olmak Uzere okulun sorumlulugu altindadir.

Sinifta

> Ahlaki konular iizerine tartisin. isitsel-gérsel
materyal korsanhdi hirsizlik midir?

> Ogrencileri, kargidan yiiklemelerden gelecek
olan virus ve casus yazihm riskleri hakkinda
bilgilendirin.

> Ogrencileri, telif hakli muzik ve filmleri
karsidan yuUklemeler igin olan ceza olasiliklar
hakkinda bilgilendirin.

> Zararli ve yasadisi igerik hakkinda tartisin.
Arastirmalar, birgcok 0Ogrencinin kasith olarak
veya kazara internette bu tip iceriklere rast
geldiklerini ancak az bir kisminin  bunu
yetiskinlere anlattigini géstermektedir.

En iyi uygulama

>  Okullar ve sirketler, telif hakkl ve yasadisi
materyallari konularni da kapsayan bir kabul
edilebilir kullanim politikasina ( Acceptable Use
Policy (AUP)) sahip olmalidirlar.

> ilave bilgiler igin <
> Dinya Entelektiel Mdulkiyet Organizasyonu

(World Intellectual Property Organisation)
(WIPO): <http://www.wipo.int>.

> Pro-music c¢evrim i¢ci muizik korsanhgi
hakkinda iyi bir bilgi kaynagidir. Cocuklar icin bir
bildiriye ve karsidan muzik yiklemeleri icin bir Q
& A ya sahiptir. <http://www.pro-music.org/
copyright/fag.htm>.

> Inhope (the International Association of
Internet Hotlines) internetteki yasadisi igerikleri
bildirmek icin olusturulan ihbar hatlarinin iletisim
agidir:

<http://www.inhope.org/>.

> Avrupa Konseyi medya sayfasi telif hakki
alaninda kendi calismasina sahiptir:
<http://www.coe.int/T/E/human_rights/media/>.

Fikri mulkiyet haklari Gzerine Avrupa Komisyonu
bilgileri property rights:
<http://www.europa.eu.int/comm/internal_market
[copyright/index_en.htm>.
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> Ebeveynler internet kullanimi konusunda
cocuklarla belirli kurallar Uzerinde
anlasmalidirlar.

Telif hakki

>  Bir materyali kullanmadan 6nce telif hakki
sahibinden yazili izin alin.

> Kullandiginiz herhangi bir materyalin
yaraticisi veya yazarina 6deme yapin.

> olusturdugunuz bir materyali digerlerinin nasil
kullanabilece@ini acgiklamak icin  ‘Creative
Commons  Yaratici Halk’ siniflandirmalarina
basvurun. <http:// creativecommons. org/>.

Yasadigi igerik

> Yazihm filtreleri bazi yasadisi internet
sitelerini bloke etmeye yardim edebilir.

>  Filtre olmamasi mukemmeldir. Cocuklarin
internet kullanimini tartismakta énemlidir.

> Cocuklari gevrim ici tecriibelerini anlatmalari
konusunda cesaretlendirin.

>  Yasadis! icerikleri sikayet hattina (hotline)
bildirin. (Asagidaki inhope bdlumune bakiniz)
> Fikri mulkiyet alaninda Avrupa Birligi mevzuati
bilgileri:
http://www.europa.eu.int/scadplus/leg/en/s06020
.htm>.

> Fonografik Endustri i¢in Uluslar arasi
Federasyon (The International Federation for
the Phonographic Industry (IFPI)) cevrim ici
muizik hakkinda yasal bir genel bakig verir:
<http://www.ifpi.org/>.

> BBC makalesi, ‘Avrupa Birligi i¢cin Avrupa
Komisyonu planlari - genis telif hakki / European
Commission plans for EU — wide copyright ’:
<http://news.bbc.co.uk/1/hitechnology/4663731.
stm>.

Ozet 11
Yaraticilik

internet yaraticih@i nasil tesvik eder?

internetin esnek dogasi yiziinden, bugiiniin
sinif ortami daha o6nce oldugundan daha az
katidir.(esnektir) hizla evrim gegiren teknoloji,
ogrencilere  kendilerini ilgilendiren  konulari
arastirmada ve geleneksel olmayan yontemlerle
o0grenmede ihtiyag duyduklarindan daha fazla
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firsat saglamaktadir. Modern teknolojinin
sundugu araglari kullanarak, égrenciler diinyanin
herhangi bir yerindeki izleyicilere
yayinlanabilecek  profesyonel standartlarda
materyal olusturabilmektedirler. Deneyler ve
sinif icerisindeki her seyin
benzetimlerini(similasyon) yapabilirler veya bu
faaliyetleri internet Uzerinden diger 6grenicilerle
(learner) etkilesimli olarak yapabilirler.

internet egitimi kiresellestirmis ve 6grencilere
dinyanin herhangi bir yerindeki arkadaslarina
gergek zamanli ulasma firsati sunmustur.

> Yaraticili§i ifade etme ve sinifta daha aktif rol
alma olanaklari, 6grenmeyi ve gelismeyi tesvik
eder.

> QOgrenciler, yaptiklari isler ile ilgili tavsiye ve
fikirlerini almak amaciyla dinyanin herhangi bir

Ogrenmede yaratici siiregleri artirmak

> Sinifta basarili teknoloji entegresyonu
o6grencilere buluslarini, kisiliklerini ve
yaraticiliklarini gésterme sansi sunar.

> Yaraticihk yazilimi ve internet kullanimi size
sinifta anlamh vyollarla 6drenmeyi gelistirme
imkani saglar.

> Erisim meseleleri: okulunuzdaki herkes
gerekli arag-gerece erisim hakkina sahip mi?
Tdm dgrenciler ayni erisim firsatlarina sahip mi?

> Esitlik: Tom 6grenciler — Dinyadaki erkekler
ve kizlar yaglarina ve  yeteneklarine
bakilmaksizin - vyaratici olmak icin esit
sartlardan yararlanmalidir, yaraticilik ise mevcut
tum teknolojiyi nasil kullanacagini ve bu teknoloji
ile nasil yaratacagini bilmektir.

> Cevrim ici koruyucu faktér: Ogrencileri
korumak icin basvurulan suzgecler (filtreler)
(http://en.wikipedia.org/wiki/Internetfilter) ayni
zamanda ihtiya¢ duyulan materyallere erisimide
engelliyor mu? Ogrenciler, ihtiyag duyduklari
bilgilere ulagsmada guvenli erigimi sevebilsin diye
bu konuyla nasil bag edilebilir? (Ozet 14’e bakin
— etiketleme ve stizme)

> Ogretmenler igin egitim: Birgok sinifta
ogrenciler 6gretmenlerinden daha fazla internet
kavrayighidir.  Ogretmenler bilgi ve iletisim
teknolojisinin  (ICT) her alaninda &grencilerini
uygun sekilde yonlendirmek icin kendilerine
sunulmus olan tim firsatlardan yararlanmak
durumundadirlar.
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yerindeki sanatgilarla irtibat kurmak igin interneti
kullanabilirler. Sanatgilar sohbeti (Ozet 7ye
bakiniz) ve video-konferansi
<http://www.netlingo.
com/right.cfm?term=video%20 conferenc- ing>
or virtual meetings to give workshops
kullanabilirler.

> internet ileti panolarini  kullanarak
(http://en.wikipedia.org/wiki/Message_boards),
Odrenciler paylasimli  projelerde c¢evrim igi
isbirligi yaparak birlikte galigabilirler. Bu, yaratici
bir ¢ikis noktasi sunar ve alakali beyin firtinasi
yaratici streci harekete gecirebilir.

Yaraticihgin  engellenmedigine nasil  emin
olabiliriz?

Ogrenme ortaminda dikkate alinmasi gereken
cesitli meseleler bulunmaktadir.

> Teknik destek meseleleri;: Okulunuz,
projelerin ve programlarin engellenmemesi igin

ihtiya¢c duyulan teknik destegi saglamakta midir
?

> Tamponlanmis gevre: Yaraticilik birey olarak
hislerinizi ifade etmenize olanak saglar. ideal
olarak 6grencilerin yaratici slregleri Uzerindeki
kisittamalari  sinirlaniz  gerekmesine ragmen,
sohbet gibi grup ortamlarinda 6zellikle beyin
firtinasi vuku bulursa ¢ikti Gizerinde kontroll elde
tutmak onemlidir. Ogretmen veya diger bir
otorite figuri calismayl yapici bir tarzda
yonlendirmek igin hazir olmalidir.

Sinifta yaraticihgi artirma

> Ag-arastirma(webquest),
<http://webguest.sdsu.edu/materials>, interneti
sinifa entegre etmeye ¢alisan sorgu-tabanli bir
yaklasimdir. ilave ag-arastirma kaynaklari
Kanada SESD &gretim kaynaklari internet
sayfasinda mevcuttur:
<http://sesd.sk.ca/teacherresource/webquest
/webquest.htm>.

> QOgrenciler kendi internet sayfalarini kurarak
yaraticiliklarina meydan okuyabilirler. Bu durum
yaratici duslince sureclerini, grafikler ve icerik
icin girdiler isteyerek degisik yollarla harekete
gecirebilir.

>  Ogrenciler gevrim igi kitaplar ve hikayeler
Ureterek yazma yeteneklerini  gelistirecek
projelerde isbirligi yapabilirler.
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>  <http://hot- pot.uvic.ca/>  sitesindeki Hot
Potatoes (getin ceviz) yazihmi Ucretsizdir ve
internet icin etkilesimli kisa sinavlar (quiz) ve
aktiviteler olusturmada kullanilabilir.

> Ogrenciler Quia internet sitesindeki
<http://www.quia.com/> gibi yazilimlarla farkl
sonlari olan etkilesimli (interaktif) hikayeler
yaratabilirler.

>  Orta okul ve Universite dgrencileri, ‘Active
Worlds - Aktif Ddinyalar gibi yazihimlarla
<http://www.active- _worlds.com/> sitesinde
kendi U¢ boyutlu (3D) 6grenme ortamlarini
yaratabilirler. Kendi fikirsel manzaralarini ve
kendi sanal kampuslerini olusturabilir ve hatta
farkli konular (zerine olan projelerde de diger
ogrencilerle igbirligi yapabilirler.

En iyi uygulama

> Internet farkli konulardaki gegmis bilgiler igin
temel bir arastirma araci olarak kullanilabilir.

Ogrenciler buradan elde etikleri bilgileri daha
sonra yaraticiigi harekete geciren Odevlere
uygulayabilirler. Teknoloji dgrencilere Ust dizey
distinmeyi gelistirme firsati ve 6zgurligu saglar.

> internet ve diger modern teknolojiler farkli
ulkeler ve kiltirlerden 6grenciler arasinda gugla
iletisimi ve igbirligini saglar. Ogrenciler, daha
onceden oldugundan daha fazla, vyaratici
¢bzumler igin genis bir arkadas zemininde beyin
firtinasi yapma olanagina sahiptirler.

>  Ogretmenler, sinifta uygulamal arastirma
yapma gibi teknoloji uygulamalarinin,
o6grencilere problem ¢dézme ve yenilik firsati
sundugunu tespit etmiglerdir.

> Ogrenme hedeflerini aklinizda tutun: bu
hedeflere ulagsmada anahtar, Urinin kendisi
Uzerine odaklanmaktan daha ziyade Urini elde
etme sureci Uzerine odaklanmaktir.

>  Ogrenciler yaratici faaliyetlerin sonuglarini
cevrim i¢i olarak yayinlarken, telif hakkina saygi
g6stermek durumundadirlar. (http://en.wikipedia.
org/wiki/Copyright). Onlara, baskalari tarafindan
yaratilmis materyalleri kullanirken, kaynaklardan
bahsetmelerini hatirlatin.

> ilave bilgiler igin <

A number of websites can be used as a
starting point to involve students in projects
where creativity  is encouraged and
collaboration is essential.
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> ThinkQuest, o©grencilere ve 06gretmenlere
egitim konularinda internet sitesi kurmalari
konusunda meydan okuyan uluslar arasi bir
yarigsmadir:

<http://www.thinkquest.org/>.

> Global Schoolhouse Cyberfair — Kiresel
Okulevi Siber Fuari, ebeveynlerin, égrencilerin
ve egitimcilerin isbirligi yapabildikleri,
etkilesebildikleri, gelisebildikleri, yayin
yapabildikleri ve yeni 06drenme kaynaklar
bulabildikleri ¢evrim i¢i bir toplanma alanidir.
<http://www.globalschoolnet.org/GSH/>.

> Future Problem Solvers Program — Gelecek
Problem Cozicileri Programi: elestirel ve
yaratici diusinme yeteneklerini benzestirerek,
ogrencileri yaratici problem ¢6zimine angaje
eder: <http://www.fpsp.org/>.

> Mr Coulter's Internet tendency to infinity
and beyond — Bay Coulterin sonsuzluga ve
otesine internet egilimi: Tecriibeli bir ilkokul
o6gretmeni geng¢ yazarlari motive etmek igin
gevrim i¢i yayinlamayi kullanmaktadir:
<http://www.newhorizons.org/strategies/literacy/
coulter.htm>.

>Online Fanfiction: Hangi teknoloji ve popiler
kidltirin bize yazma ve okuryazarlk dersini
Ogretebilecegi bulunabilir:
http://www.newhorizons.org/strategies/literacy/bl
ack.htm Wisconsin Universitesinde bir doktora
adayi, siber uzayda ¢ogunlukla sinif disi yaratici
yazma igin zorunlu bir yol olan farkli yazinsal bir
dlnya arastirmaktadir.

> Gateway to educational materials — Egitim
materyallerine Giris Kapisi, egitimcilerin, egitim
kaynaklarine hizli ve lolay erisimini saglar. Ders
planlari ve sinif fikirleri i¢cin ‘yaraticihgr -
creativity’ aratin: <http://www.thegateway.org/>.

> ‘Webquest — Internet-Sorgusu’ okuma ve
egitim materyalleri:
<http://webqguest.sdsu.edu/materials.htm>.
SESD’den 1000’in Uzerinde internet-sorgusu
listesi: (SESD:)
<http://sesd.sk.ca/teacherresource/webquest/we
bguest.htm>.
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Ozet 12
Oyunlar

Onsoz

interneti kullanan tim cocuklarin yarisindan
fazlasi ¢evrim ici oyun oynamaktadirlar.
http://www.saftonline.org/  internet sitesindeki
2003 yili SAFT (Safety, Awareness, Facts,
Tools - Gilvenlik, Farkindalik, Gergekler,
Araclar) arastirmasina goére, cocuklarin Birlesik
Krallikta % 70'i, iskandinav Ulkelerindekilerinde
de % 90’1 oyun oynamaktadirlar.

Atari salonlari, rol icra etme, strateji ve spor
oyunlari  gibi  birgok ¢esit oyun tirQ
bulunmaktadir. Bu oyunlar, tek basina veya
partnerlerle, kapall gruplarda veya binlerce oyun
oynayan yabanciyla beraber oynanabilir.

Oyun gelistirmeye yapilan yatirrm son yillarda
hizli bir sekilde artmigtir. 2005 yilinda, bir oyun
yapmanin ortalama maliyeti 5-7 milyon dolar ve
gelistirmeye yonelik bazi basliklarla beraber 20
milyon dolarin Uzerindeydi. <http://
www.dfcint.com/>  internet sitesindeki DFC,
Haber alma tarafindan olusturulan bir rapor,
2010 yilinda klresel video oyun satislarinin 26
milyar dolara ulasacagini tahmin etmektedir.

Kisisel gelisim ve egitimsel deger

>  Oyun oynama, eglenceden daha fazla bir
seydir: Oyun oynama, g¢ocuklar ve her yastan
yetigkinin ¢ok hoslandigi deger katan, igbirligine
dayali bir faaliyettir.

> Oyunlar yaraticiligr ve karsilikh etkilegimi
tesvik eder ve sosyal ve fikirsel (entelektiel)
gelisimde énemli bir rol oynar.

> Oyunlar, yetigkinler ve gocuklar esit seviyede
fikir alisverisinde bulunabildiklerinde, ¢ok nadir
gorulen bir olayi simgeler. (Nesiller arasi iletisim)

>  Kurallarla ve degiskenlerle sinirlanmig bir
cevrede, cocuklar, farkli sosyal yapilarda oyun
oynayarak demokrasiyi 6grenirler.

> Oyunlar, c¢ogunlukla paylasmayr ve
baskalarinin haklarina ve mallarina saygiy! igerir
ve bazende oyunculari bagka kdltirlerle ve
kiultirler —arasi  uygulamalarla  karsilastirir.
Cocuklar basarisizlik korkusu olmadan ve
kontrol bilinciyle sosyal yeteneklerini
uygulayabilirler.
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> Opyunlar, cocuklardan kurallara boyun egmeyi
ve aclklamalar takip etmeyi talep ettiginden
dolayi, ¢ocuklarin kisisel disiplinleri ve 6zerklik
kapasitelerini artirirlar.

> Bilmeceler, pano lzerinde oynanan oyunlar,
maceralar ve arastirmalar, oyunculara stratejik
disinme ve problem ¢b6zme yeteneklerini
gelistirme firsatlar sunarlar.

> Diger oyunlar, kigik c¢ocuklarda hassas
motor ve uzaysal (l¢ boyut) yeteneklerinin
gelistiriimesinde ve fiziksel engellilerde tedavi
amacl olarak kullanilabilir.

> Cevrim i¢i oyunlar, yeni kullanicilara
teknolojiyi tanitmada ve genellikle bilgi ve iletisim
teknolojilerine  olan ilgiyi tesvik etmede
faydahdirlar.

(http://en.wikipedia.org/wiki/Information_technolo

ay).

> Oyunlar, matematikten sosyal bilimler ve
lisanlara kadar mifredat programinin neredeyse
her alaniyla entegre edilebilir.

Potansiyel riskler

>  Baz bilgisayar oyunlarinin siddet dogasi,
genglerdeki siddet davranislari ile gevsek olarak
iliskilendirilir. Ancak, 2002 yilindaki Danimarka
Medya Konseyi (Danish Media Council) raporu,
bazi oyunlarin siddet yonlerinin TV’dekilerden
veya filmlerdekinden daha etkili olmadigini
belirtmistir: <http://resources.
eun.org/insafe/datorspel Playing with. pdf>.

> Genglerin ne kadarlik bir kisminin bilgisayar
oyunlart bagimlihdindan etkilendigini tespite
cabalayan calismalar, genis Olgude farkl
sonuglara sahiptir. Bu durum, hangi seviyede
bilgisayar kullaniminin bagimhlik yada asirilik
olarak degerlendirilebilecedine karar verecek
objektif bir yol Uzerine hali hazir durumda
anlasma olmamasindan kaynaklanmaktadir.
Oyuncular, sosyal ve mesleki yasantilari yan
etkiye maruz kalmaksizin her hafta saatlerce
oyun oynayabilirler. Bununla birlikte, genel
olarak bagimliligin oyuncularin kiiguk bir kismi
arasindaki  bir  problem  oldugu kabul
edilmektedir. Bu problem, 2005 Agustos ayinda
medyada bir Korelinin 50 saatlik bir oyun
oturumundan sonra 6ldugu vakasi genis bir
sekilde bildirildiginde bu konunun alti gizilmistir.

> Bazi oyunlar irk veya ve cinsiyet rolunu
desteklemekle suglanmistir.
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> Bazl g¢evrim i¢i oyunlar yabancilarla bulusma
ve iletisim kurma ihtimalini ortaya ¢ikarmaktadir.

En iyi uygulama

> Etiketleme ve reyting sistemleri oyun
endustrisi aktorlerini, onlardan kendi Urdnlerini
tanitmalarini ve tanimlamalarini talep ederek,
sorumluluk igerisinde  davranmaya tesvik
etmektedir. Bu ayni zamanda oyun alicilarina,
oyunlarin icerigi ve yas uygunlugu hakkinda
karar vermede ve oyun pazarinda daha guvenli
dolagsmada yardimci olur.

> Oyun oynamakla gegen saat miktarini kontrol
edin. Diger sosyal aktiviteler engellendiginde
veya cocuklar veya gengler zamanlarini oyun
oynayarak gegirmek igcin okulu asmaya
basladiklarinda tedbir alin.

> Oyun gruplar aidiyet duygusu gelistirebilirler
ve cocuklari glivenmek igin ¢ok hazir olmaya
yonlendirebilirler. Onlara, ¢evrim igi arkadaslarin
her zaman soyledikleri kisi olmayabileceklerini
hatirlatin. Kisisel bilgileri gevrim ici olan herhangi
bir kimseye vermemek énemlidir.

> ilave bilgiler igin <

> Eglence ve Bos Zaman Yazilimi Yayincilari
Dernegi - Entertainment and Leisure Software
Publishers Association (ELSPA):
<http://www.elspa.com/>.

> Oyun c¢alismalari: Bilgisayar oyunlari
arastirmasi uluslar arasi gazetesi:
<http://www.gamestudies.org/>.

> Cok satan oyunlar listesini, oyun haberlerini,
tanitimlari, arastirma raporlari ve mevzuat
degerlendirmelerini gérmek icin Elspa sitesine
bakiniz: <http://www.elspa.com/>.

> The Pan European Games Information
(PEGI) internet sitesi reyting (derecelendirme)
ve etiketleme bilgilerini igerir.
<http://www.pedi.info/peqgi/index.do>.

> “‘Ebeveynler oyun reytinglerini
(derelecelendirmelerini) gérmezden gelir -
Parents ignore game ratings"-BBC makalesi,
Haziran 2005:
<http://news.bbc.co.uk/1/hitechnology/4118270.
stm>.

> Cevrim igi oyunlar, Amic _Games internet sitesi
<http://www.amicgames.com/>
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ve Yahoo! Games internet sitesinde bulunabilir:
<http://dir.yahoo.com/Recreation/Games/>.

> “Playing with fire: how do computer games
affect the player, - Atesle oyun : bilgisayar
oyunlari, oynayanlari nasil etkiliyor” Danimarka
Konseyi raporu:
<http://resources.eun.org/insafe/datorspel Playi

ng_with.pdf>.

Ozet 13
Uzaktan egitim

Uzaktan egitim nedir?

Uzaktan egitim, (http://en.wikipedia.
org/wiki/Distance learning) Wikipedia
tarafindan (http://en.wikipedia.

org/wiki/Main_Page adresini de goéruniz)) «
doénem boyunca 6grencilerin fiziksel olarak belirli
bir mekanda hazir bulunmasini gerektirmeyen
bir O6gretim metodudur » seklinde
tanimlanmaktadir. Bu metod, tum dlkelerin
6grencilerine ve her yastaki 6grencilere yasam
boyu o6grenim firsatlarini  acarak onlarin
dinyadaki herhangi bir ¢cevrim ici Universiteden
diploma, sertikika ve derece almalarini mimkun
kilar. Uzaktan 6grenme, evde, orduda silah
altinda veya iste ileri (gelismis) egitime ydnelen
yetiskin nesillerle basglamistir. Dersler,
geleneksel  postacilik  sistemi  (izerinden
materyallerin  gonderilmesi ve alinmasiyla
mektuplagsarak yapilmaktadir. Bunun yaninda,
bu gunlerde, uzaktan 6grenme gUnimuz
teknolojilerinin avantajlarini  kullanarak evrim
gecirmistir. Uzaktan 6grenme internet sayesinde
gelismekte olup 6grenciler tugla ve hargtan bir
sinifa adim atmadan derece (lisans - kariyer) igin
calisabilmektedirler. Uzaktan egitimdeki
gelismeler, gelismis egitim arenasina devrim
yapmistir.

Ornegin:

> Ders notlari  veri akis ortaminda
(http://en.wikipedia.org/wiki/ ~ Streaming_media)
veya egiticinin server’inda depolanan dosyalarda
kayith basili materyal olarak verilebilmektedir.
(http://en.wikipedia.org/ wiki/Web_server).

> Ogrenciler, 6gretmenleri ve birbirleriyle ileti
panolari

(http://en.wikipedia.org/wiki/Message boards),
e-posta (http://en.wikipedia.org/ wiki/E-mail) ve
sohbet (chat) (http://en.wikipedia. org/wiki/Chat)
vasitasiyla iletisim kurarlar.
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>  Odevler bir toplama kutusuna (kasasina)
yuklenir(upload) ve hatta kisa sinavlar (quiz) ve
sinavlar otomasyona gegirilerek ¢evrim igi
yaplilabilir.

> Ders materyalleri hazir olarak bulunur ve
kolayca gincellestirilir.

> Cevrim ici format, tek basina yapilmasi
gereken galismalarda paralel olmayan esneklik
saglar.

Uzaktan egitimin avantajlari nelerdir?

> Internet, sanal 6grenme ortami olusturmak
icin mukemmeldir. Ornegin &grenciler, yurt
disindaki sanal bir Universitede &6gdrenim
gorurlerken kendi memleketlerinde ikamet
edebilirler.

> Ogrencilere tim 6grenme materyalleri
altyapisina erisim hakkinin sunulmasi, onlara
kendi egitim sireclerinde daha 6zerk olma firsati
verecektir.

> Ogrenciler kendi égrenimlerinin miilkiyet
hakkina sahiptir ve 6gretmenin roli bir kogun
roline donusturaltr.

> Dersler normal okullarin veya universitelerin
acilis saatleriyle kisittanmamisgtir. Dolayisiyla
herkes yasam boyu 6grenci olmak igin daha
fazla firsattan yararlanabilir.

> Uzaktan egitim, 6gretmen ve dgrencinin her
ikisinin de davranigini  degistirir. Basarili
o6grenciler devamlilik ve O&rgutsel yeteneklerini
gelistirirken 6gretmen teknolojide ¢ok deneyimli
olmak zorundadir.

Bir uzaktan egitim programi segerken goéz
oniine alinmasi gereken noktalar

Bir lisans(derece) veya diger bir uzaktan egitim
programi secgerken, kullanici olarak, bir takim
Onlemleri almaktan sorumlu oldugunuzun
farkinda olmalisiniz.

> internetin diizenlenmis olmayan bir ortam
oldugunu hatirlayin. Yasal olanlarin yaninda

> ilave bilgi igin <

> The Distance Learning Network — Uzaktan
Egitim Iletisim Agi, uzaktan egitim hakkinda bilgi
sunar ve onun etkinligi, avantajlari,
dezavantajlari ve teknikleri Gzerine rapor verir:
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glveniimez ve supheli olan uzaktan egitim
kurumlari da vardir. Kaydinizi yaptirmadan énce
bir program veya kurulusu derinlemesine
arastirdiginiza emin olun.

> Internet lizerinden bilgi alis verisinin yapildigi
her durumda givenlik meseleleri anahtar

meselelerdir. Viruslar
(http://en.wikipedia.org/wiki/Virus) ve bilgisayar
korsanlari (hackers)

(http://en.wikipedia.org/wiki/Hacker) uzaktan
egitim sistemine ¢ok zarar verip altini Ustline
getirebilirler. Dolayisiyla Bilgi Sayfalan 15 —
gizlilik ve 16’ya — guvenlik hangi &nlemleri
almaniz gerektigini gérmek i¢in miracaat edin.

> Telif hakki,

(http://en.wikipedia.org/wiki/Copyright)
genellikle 6grencinin yasadigi Ulke hukukunun
korumasi altindadir. Bununla birlikte, diger
Ulkelerdeki uzaktan 6grenme programlarini takip
ederken, 6grenme kaynaklarinin uluslar arasi
telif hakki tarafindan kapsandigini  kontrol
ettiginize emin olun.

> Kurslarin adil kullanimi ve 6ddemesi de sicsk
bir konudur: égdrencilerden 6grenim kolaylklarini
glvenilir bir gekilde kullanmalari ve kurs
Ucretlerini zamaninda édemeleri beklenir.

En iyi uygulama

internet 6grenme ydntemimizi degistirmektedir.
Ogrenciler igin onlarin 6grenmesine yardimci
olacak mimkiin olan tim bilgi ve araglara erisim
hakkina sahip olmak ¢ok énemlidir. ‘ Dijital fark”
(http://en.wikipedia.org/wiki/Digital divide),  bir
cok milletin sosyal ve ekonomik buyimesine
kilavuzluk eden bir mesele olarak goérilmektedir
ve uzaktan egitimin kullanimi bu farki daraltabilir.
( Dijital fark, dijital ve bilgi teknolojisine etkin
erisim hakki olan insanlarla, erisim hakki
olmayanlar arasindaki fark yani dengesizliktir)

Uzaktan egitim, olgulebilir yollarla 6grencinin
o6grenmesini artirabilir. Bu egitim tlri, 6grenciler,
onlarin aileleri ve 6gretmenler icin uygulamal
internet egitimi sunar. Uzaktan egitim, 6grenciler
icin yeni yetenekler ve nitelikler gelistirme ve
farkli  alanlarda  yetisme firsati  sunar.

<http://www.distancelearningnet.com/>.

> The Distance Education and Training
Council — Uzaktan Egitim ve Ogretim Konseyi,
uzaktan egitim Uzerine karsidan Ucretsiz
yuklenebilen birkag raporu icerir:
<http://www.detc.org/otherdownld.htmI>.
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> Yahoo! Uzaktan egitim programlari ve
kuruluslari igin rehber bir sayfaya sahiptir:
<http://dir.yahoo.com/Education/Distance Learni

ng=.

Ozet 14
Etiketleme ve slizgegten gecirme (filtreleme)

Etiketleme

Etiketleme, yazilim ve internet siteleri Gzerinde
goOsterilen veya internet sitesinin igerigi ile
bitiinlesmis kalite-garanti yaftasi veya etiketine
atifta  bulunmaktadir. Etiketleme, Grtnln
internet icerigi Secim Platformu (Platform for
Internet Content Selection (PICS)) ve internet
icerigi Derecelendirme Dernegi (the Internet
Content Rating Association (ICRA)) gibi
derecelendirme kuruluslari tarafindan belirlenmis
kriterleri ve standartlari karsiladigini garanti
etmektedir.

internet siteleri, kiglkleri korumak, kamusal
gliveni ve gevrim ici aligverisi artirmak ve yasal
standartlarla uyumlarini saglamak icin
etiketlenirler. Bir internet sitesinin igerigini
etiketlerken, Internet sayfasinin  html'sine
(Yardimh metin ¢izim dili) bir kod yazilir, ve
boylece igerikleri  detaylandirilarak  sayfa
derecelendirilir. Sayfa Uuzerinde kendiliginden
gérinmez olan bu derecelendirme, igerigin
niteligini detaylandirir ve akabinde sayfayi
bloklayacak veya yukleyecek olan stzgecten
gecirme mekanizmalari tarafindan tespit edilir.

internet siteleri, ayni zamanda belirli yasal
dizenlemelerin karsilandigini gosteren “Quality
Labels — Kalite Etiketleri” ve “Trustmarks -
Giiven Isaretleri” etiketleri ile yaftalanabilirler.
Bu vyasal dizenlemeler c¢ogunlukla guvenli
alisverisler hakkindaki talimatlari igerir. (Ozet
18’e (cevrim ici aligveris) bakiniz ). lyi bilinen iki
kalite etiketi Verisign <http://www.verisign.
com/> ve Trust-e’dir. <http://www.truste.org/>.

Siizgegten Gegirme

> Etiketleme ve slzgecten gegirme
uygulamalarinin ortaya koydudu meseleler,
vatandaslik ve/veya sosyal calismalar konulari
icin materyal olarak ¢ok zengindir. Cevrim ici
slzgecgten gecirme konusunda bir tartisma
baslatin. Siizgegten gegirme sansirin kabul
edilebilir ve gerekli bir sekli midir?
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Meseleler
> internet sitelerinin  etiketlenmesi  ve
derecelendiriimesi, belirli standartlarin

saglanmasini zorlayan kanunlara sahip Ulkeler
hari¢ olmak Uzere, génulltlik esasina dayali bir
uygulamadir.

>  Hali hazirda, sayfalarin sadece kugik bir
yuzdesi yazarlari tarafindan etiketlenmektedir.

> Suzgegten gecirme yazihm servisleri,
sayfalari kendi deger sistemlerine ve sosyal
glndemlerine gore etiketlerler.

> Siizgegler, belirli anahtar kelimeleri
icerdiklerinden dolayr dogum kontroli ve seks
egitimine iligkin yararli siteleri engelleyebilirler.

> Bazi Ulkeler, karsit siyasi partilerin ve
ideolojilerin sitelerini engellemektedir.

> Bazi insanlar, slizgegten gegirmenin
sansirin bir formu oldujundan ve bu ylzden
internetin ruhuna aykiri oldugundan

bahsetmektedirler. Digerleri de, ‘stizge¢ yazilimi
olmasaydi, hikdmetler ¢evrim igi igerigi
dizenleme konusunda baski altinda olabilirlerd?’
tezini iddia etmektedirler.

Nasil

> Yarattiginiz bir icerigi kendi internet sitenizde
etiketlemek igin, ICRA: <http://www. icra.org/>
gibi derecelendirme sitesindeki aciklamalari
takip edin.
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> Slzgegten gegirme, internette uygun olmayan
iceriklerin tespit edilmesi ve engellenmesi surecidir.
Bu islem tarayicilar (browser) ve proxy’lerde
(vekiller) veya yazilim denetgileri kurarak yapilabilir.

> Slizgecgten gecirmeye alternatif bir islemde
onceden onaylanmis belirli sitelere erigsim izninin
verildigi ‘beyaz listeleme - white listing’ dir.

Egitim

>  Sizgecgler, ogrencilerin uygun olmayan veya
zararli materyallere erisim riskinin azaltilmasinda
degerli olabilir.

> Sizden daha 6nce belirlenmis kriterlere uygun
olarak materyalleri siniflandirmaniz istenecektir.

> Tarayicilarin gogu belirli siteleri stizgegten
gecirmek igin ayarlanabilir. Ornegin, Microsoft
Explorerda, bu segenek ‘guvenlik secenekleri -
security options’nin altinda bulunabilir.

> Cok az bilgisayar 6nceden kurulmus slizgeg
yazihmli olarak satilmaktadir. internet sitelerini
slizgecten gegirmeye ¢ok yonlU bir yaklasim igin, bu
ise adanmis bir slzge¢ programi satin almak
zorunda kalacaksinizdir. Pazarda birkag Grln
bulunmaktadir.

> Bircok slizge¢ programi, size slizgegten
gecirmek istediginiz veya izin vermek istediginiz
icerikleri belirleme imkani sunacaktir.

En iyi uygulama

> Kurmadan Once sizgecgin nasil g¢alistigini
yakindan inceleyin. Sizgeg¢, suzgecten gecirme
islemini  gerceklestirirken sizin onaylamadiginiz
herhangi bir ideolojik veya kulturel karar veriyor mu?

>  Fark gozeterek elektronik aygitlar kullanin ve
g6z boyayan aldatici reklamlara inanmayin. Uriin
iddialarini kisisel tecriibelerinize karsi test edin.

> Ogrencilerle, ebeveynlerle ve galiganlarla onlarin
kullanimlari ve ihtiyaglari hakkinda konusun ve
bunu dizenli yapin. Ag¢ik bir tartisma ortami
yaratma, ddgrencilerinizin  internet tecribesine,
sansur, karalama ve sindirmelerden daha fazla
deger katmak i¢in ¢cok sey yapacaktir.

> Gen¢ internet kullanicilari icin  sadece
onaylanmis sitelere erisimi mimkin kilan ‘beyaz
listeleme - white listing * segenegdinide goéz dninde
tutun.
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> Uzmanlar, ebeveynlerin gocuklarinin gevrim igi
aktivitelerine ilgi gdstermelerini ve onlarla beraber
¢evrim i¢i zaman gegirmelerini tavsiye etmiglerdir.

> Ogrenciler ve gencler internette bulduklari uygun
olmayan  materyaller  hakkinda  konugsmaya
cesaretlendiriimelidir. Potansiyel yasadisi icerikleri
sikayet hattina bildirin:

<http://www.inhope.org>

> ilave bilgi igin <

> The Internet Content Rating Association (ICRA)
— internet Igcerik Derecelendirme  Kurulusu
<http://www.icra.org/> internet sitelerine farkli
kategorilere gore etiketler uygulama imkani verir. Bu
site ayni zamanda karsidan yikleme igin kendi
slizgegini sunar.

> The Platform for Internet Content Selection
(PICS) — internet igerik Segim Platformu
<http://www.w3.0rg/PICS/> internet siteleri igin
diger bir etiket uygulama sistemidir.

> Siber uzaydaki sansur tzerine Wikipedia girisi:
<http://en.wikipedia.org/wiki/Censorship in_cybersp
ace>.

> Avrupa Konseyi medya bolimu internet sitesi — 6z
dizenlemeyi ve kullaniclyr giglendirmeyi tesvik
eden kendi calismalari Uzerine bilgi:
<http://www.coe.int/media>.

> NetNanny (AG Dadist)
<http://www.netnanny.com/> ve Cyberpatrol (Siber
devriye) <http://www. cyberpatrol.com/> en ¢ok
bilinen ticari slzgegten gecirme Urunleridir.

> ICRA <http://www.icra.org/> ve Weblocker
(Internet engelleyicisi)
<http://weblocker.fameleads.com/> karsidan

yukleme igin Ucretsiz stizge¢ yazilimi sunar.

> Selfregulation.info (Oz diizenleme. info) Oxford
Universitesi arastirma  projesinden  derinligine
inceleme raporlari sunar:
<http://www.selfrequlation.info/>.

> A little less censorship ( Biraz daha az sansir) —
BBC makalesi:
<http://news.bbc.co.uk/2/hi/technology/4080886.stm
>,
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> The OpenNet Initiative (Agik Ag Inisiyatifi),
dinya ¢apinda slzgegten gecgirmeyi ve engellemeyi
belgelemektedir:
<http://www.opennetinitiative.net/>.

> The Electronic Frontier Foundation (EFF)
(Elektronik Sinir Vakfi) internetteki sivil 6zgurlkleri
savunmayi amaglamaktadir: <http://www.eff.org/>.

> The Censorware Project:
<http://censorware.net/>.

> Internet Content Rating for Europe (INCORE)
(Avrupa icin internet Icerigi Derecelendirmesi)
rapor — 6z etiketleme ve 6z slizgegleme Uzerine bir
raporun yonetimsel Ozeti :
<http://europa.eu/int/ISPO/iap/ INCOREexec.html>.

Ozet 15
Gizlilik

internet ne kadar gizli?

> Gizlilik, (http://en.wikipedia.org/wiki/ Privacy)
kisinin erisimle ilgili sahip oldugu kontrol derecesine
ve kisisel bilgilerinim kullanimina atifta
bulunmaktadir

> Birgok e-posta (http://en.wikipedia.org/wiki/E-
mail) ve internet kullanicisi (http://en.
wikipedia.org/wiki/Internet) kisisel bilgilerinin izinsiz
kullaniimayacagini ve bilgi alig veriginin gizli ve
emniyetli oldugunu farz ederler. Ancak gercek ¢ok
farkhdir.

> Bir internet sitesine girdiginiz veya e-posta
génderdiginiz her vakit, fiziksel ve bilgisayar
adresiniz, telefon ve kredi kartt numaralariniz,
tiketici model bilgisi ve daha fazlasini
kapsayabilecek kigisel bilgilerinizi birakirsiniz.

Etik meseleler

> Cevrim ici gizlilik, internete iliskin en karmasik
etik ve yasal konulardan biridir.

> Herkes gizlilik hakkina sahiptir ve art niyetten
korunmaya ihtiya¢ duyar.

> Bizler, telif
hakki(http://en.wikipedia.org/wiki/Copyright) ve fikri
mulkiyet hakki (http://en.wikipedia.org/wiki/
Intellectual property) orneklerinde oldugu gibi
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kendimizin ve digerlerinin  haklari  hakkinda
verdigimiz tim kararlardan sorumluyuzdur.

> Konusma 6zgurligi politik olarak kabul edilmis
bir kavramdir, ancak uygulamada kolay olmayan
cevaplarla bu hak gri bir sahadir. Ne kabul edilebilir
ve ne kabul edilemez? Kisi konugsmacinin hakkini
ihlal etmeden nasil kurallari uygulayabilir?

> Gizlilik, givenlikle ok yakindan iligkilidir. Ozet
16’y1 (guvenlik hakkinda) adam akilli okudugunuza
emin olun.

Sinifta veya evde neden gizliik hakkinda
konusuluyor?

> Gizliligin teknik ve sosyal yanlar, degerli
6grenme temalart sunar. Teknik yoni bilgi
teknolojisi ( Information Technology -IT) icerisinde
kapsanabilir, ancak yasam tarzi mufredatinin
pargasini da esit olarak olusturmalidir.

> Her 6grenci interneti emniyetle kullanacak yeterli
yeteneklere sahip olmalidir ve bu durumda kendini
koruma, etkili iletisim ve digerlerine karsi sorumluluk
bilgisini icerir.

> Bu konudan herhangi bir mifredatin vatandaslik
boyutuna dog@al bir akis vardir. Cevrim igi gizlilik
hakkinda ortaya konan meseleler, tam olarak bugln
bir ¢ok kultirde baskin olan sosyal meseleleri ayna
gibi  yansitmaktadir.  Bilgisayar  korsanlarinin
(http://en. wikipedia.org/wiki/Hacker), sistem
kiricilarinin (cracker)
(http://en.wikipedia.org/wiki/Hacker
#Hacker:_Intruder_and criminal) ve  gizlilik
eylemcilerinin motivasyonlarini (gudulerini)
arastirma bize demokratik prensipler degerini
tartismak icin zengin olanaklar sunmaktadir.

Sinif galigmasi igin fikirler

> Sinifinizla birlikte gizlilik igin basit bir bilgi yapisi
olusturun. Teknik ve sosyal kavramlari tanimlayin
ve tartigma igin 6n yargilari ve efsaneleri belirleyin.
‘Gizlilik nedir?’ ve ‘Gizlilik gerekli midir?’ gibi basit
sorularin  sorulmasi bazi gugli  bakis agilan
yaratabilir.

> internette gizlilik siteleri arastirin ve internetteki
yasalli§i idare eden cesitli jeofiziksel meseleleri
gOstermek amaciyla bu sitelerin fiziksel adreslerini
tespit etmek icin trace route (iz yolu)
(http://en.wikipedia. org/wiki/Traceroute)
programlarini kullanin. iz sonuglarindan gelen diger
meseleleri (kulturel, politik ve tarihi) arastirin.
Ornegin bir remailer (tekrar génderici) internet sitesi
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(http:// en.wikipedia.org/wiki/Remailer) veya anonim
Proxy hizmeti segin, bir iz kosturun, ardindan
servislerin bu Ulkelerde neden konuslandinidiginin
sebeplerini arastirin.

> Gizlilik yasasinin, telif hakkinin ve konusma ve
bilgi  6zgurligunin ulusal sinirlar  dtesindeki
anlamini veya farkli yas ve kulturel gruplar igin
anlamini arstirin.

> Ogrencilere  nasil  emniyetli  parola
olusturulacagini ogretin.
(http://en.wikipedia.org/wiki/

Password#Factors_in_the security of an individua

|_password).

En iyi uygulama

> Altin kural: Kisisel bilgilerinizi bilmediginiz ve
glvenmediginiz kigilerle paylasmayin.

> Sisteminizi yedekleyin ve dizenli bir yedekleme
politikasina sahip olun. (http://en.wikipedia.org/wiki/

Back_up) .

> Sisteminizdeki glvenlik dnlemlerini giincelleyin,
<http://www.epic.org/privacy/ tools.html>
adresinden tercihlerinizi destekleyecek ilave araglar
icin arastirma yapin.

> Anti-virus
(http://en.wikipedia.org/wiki/Antivirus) ve
glvenlik duvari (firewall) yazilimi

(http://en.wikipedia.org/wiki/Firewall %28network-
ing%29)software mutlak gerekliliktir. Ayrica pop-up
blockers (patlayan engelleyicileri) http://
en.wikipedia.org/wiki/Pop_up#Add-on_pro-
grams_that_block_ pop-up_ads) ve anti — spyware

(casus yazilim karsiti) (http://en.
wikipedia.org/wiki/ Spyware) programlarda

dusunebilirsiniz.  Sisteminizi duizenli olarak kontrol
ettiginizden emin olun.

> Kisisel bilgisayarinizi (PC), e-postanizi ve
internet baglantilarinizi korumak igin ‘gli¢lt parolalar
- strong passwords’ kullanin.  (http://en.
wikipedia.org/wiki/Password#Factors in
the security of an_individual password)

> @Gizli veri gbndermeden 6nce, ara¢ ¢ubugunda
bulunan kilitli asma kilit sembolinu kontrol edin. Bu
isaret, isleminizin guivenli bir baglanti Gzerinden
gercgeklesiyor oldugunu gosterir.

Cookies
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> Tanimlama bilgisi (cookie — cerez)
(http://en.wikipedia.org/wiki/lHTTP_cookie), bir

internet sitesini ziyaret ettiginizde bilgisayariniza
birakilan bir metin dosyasidir. Bilgisayariniza zarar
veremez, ancak davraniglariniz ve ilgileriniz
hakkindaki bilgilere erisim hakki verecektir. Bu
durum, daha c¢ok kisisel sorf atmosferi sunabilir.
Ornegin, bir internet sitesine kaydoldugunuzda,
siteye bir dahaki gelisinizde isminizle
selamlanabilirsiniz.

> Cevrim i¢i davraniginizin ne kadar gizli tutmak
istediginiz konusunda karar vermeniz 6nemlidir.
Cookie (gerez)'ler, kullanim paterninizin ve iletisim
bilgilerinizin  izini  slGrmekte  kullanildigindan,
gizliliginizin ihlali konusunda olanak yaratirlar.

> Sisteminizin yayinladidi bilgileri kontrol etmeye
ve istenmeyen cookie (gerez)'leri temizlemeye
yardimci olmasi i¢in anti-spyware http://
en.wikipedia.org/wiki/Spyware) kullanabilirsiniz.

Veri koruma

> Makinenizin ve e-posta programlarinizin parola
korumali oldugundan emin  olun. http://
en.wikipedia.org/wiki/Password). Ev makinelerinin
¢ogu, ‘test’ gibi standart parolalar Gzerinden erisim
imkani saglayan varsayilan (default) kullanici ve
parola ayarlarina sahiptir. See
<http://www.netlingo.com/ right.
cfm?term=default> internet adresine bakiniz. Bu
varsayllan ayarlari, daha givenli parola ve ID’ye
cevirdignizden emin olun.

>  internet Uzerinden génderilen hassas bilgileri
sifrelemek en iyi yoldur. (http://en.
wikipedia.org/wiki/Encryption) Bereket versin ki, bu
tum elektronik ticari igslemler (http://en.wikipedia.
org/wiki/Ecommerce) i¢in standarttir, ancak siz
yinede kredi kart bilgilerinizi veya banka hesabi
numaralarinizi  géndermeden  6nce internet
sayfasinin guivenli oldugundan emin olmalisiniz.

> Bilgisayarinizin degisik kisimlari parola
kullanilarak emniyetli hale getirilebilir. Ozel projeler,
arastirmalar, orijinal tasarimlar gibi degerli belgeleri
iceren dosyalar icin parola olusturun.

> ilave bilgiler igin <

> Avrupa Yasal Meseleler Konseyi - The Council
of Europe’s Legal Affairs sayfasi veri koruma
alaninda Avrupa Konseyinin yapmis oldugu ¢alisma
hakkinda bilgiler icerir:  <http://www.coe.int/T/E/
Legal affairs/Legal co-operation/Data protection/>.
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> Elektronik Gizlilik Bilgi Merkezi - The Electronic
Privacy Information Center (EPIC) gizlilik
araglarinin  ve makalelelerinin  listesini  tutar:
<http://www.epic.org/privacy/tools.html>.

> Kisisel bilgisayarinizin internette merak edenlere
ne anlattigini RrowserSpy kullanarak tespit edin:
BrowserSpy: <http://gemal.dk/browserspy/>.

> Sivil 6zgurlUklerinizle ilgileniyor musunuz? Gizlilik
Uzerine olan bu tartismalar vatandaslik sinifinizi bir
sureligine goturebilir:  Elektronik Sinir Dernegi -
Electronic Frontier Foundation
<http://www.eff.org/>, Gizliik organizasyonu -
Privacy.org : <http://www.privacy.org/>, Uluslar
arasi  Gizllik -  Privacy International
<http://www.privacyinternational.org/> Gizlilik.net -
Privacy.net : <http://www.privacy.net/>.

> Basit 6zel dersler ve agiklamalarla Siber Melekler
— CyberAngels bir internet guvenlik sitesidir:
<http://www.cyberangels.org/> .

> TuCows <http://www.tucows.com/>, 40 000’nin
Uzerinde paylasimli yazilim (shareware) ve Ucretsiz
(freeware) programa erigim saglayan bir internet
sitesidir. Hizli, yerel ve virus ve casus yazilim
emniyetli Ucretsiz karsidan ylklemeleri taahht
eder.

> Bdlge Alarmi -  Zone Alarm

<http://www.zonelabs.com/store/content/home.jsp>
en iyi bilinen guvenlik duvari programlarindan bir
tanesidir. internet (izerinden size bilgi génderen

farkl programlar  i¢cin  erisim kontrollerini
ayarlamaniza imkan saglar.
> Gifre Cenneti — CryptoHeaven, simetrik ve

asimetrik sifrelemeyle size guvenli posta, dosya
paylasimi ve sohbet imkani sunan sifreleme
paketidir:

<http://www.cryptoheaven.com/>.

> LavaSoft Ad-aware, iztakip yazilimi karsiti bir
program olup, bilgisayarinizi tarar ve gizliliginizi
koruma altina alir: <http://www.lavasoft.com/>.

Ozet 16
Giivenlik

Onsoz
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> Cevrim ici guvenliginiz evdeki guvenliginizle
karsilastirilabilir. Igerdekileri (icerigi) pencereleri
kapali tutarak ve kapilari kilitleyerek korursunuz.

> Malware (http:/en.wikipedia.org/wiki/ Malware),
bir bilgisayara bulasabilen viruslar (http://en.
wikipedia.org/wiki/Computer virus)  gibi  zararl
yazilimlar igin olan genel (jenerik) bir terimdir. Zaral
yazilimlarin, bilgisayar yaziliminin normal
calismasini 6nleme veya yetkisiz girise izin verme
veya bilginin silinmesi gibi birtakim etkileri olabilir.

> Zarali yazilimlarin en yaygin olan formlari,

kendiliklerinden tekrarlanan viruslar
(http://en.wikipedia.org/wiki/ Computer virus) ve
solucanlardir. (worm) (http://en.

wikipedia.org/wiki/Computer _worm)

>  Isimlerine ragmen, viruslar veya diger Zarali
yazilimlarin tamami kétlcul niyetlerle yazilmamistir.

> Her glin ortalama 10 yeni virus belirlenir.

>  Glvenlik ile ilgili olan meselelerin codu ayni
zamanda gizlilikle de ilgilidir. ( Bilgi Sayfasi 15’e
bakiniz)

Egitim

> Ogrencilerle kendini koruma ve sorumluluk
konularini  tartisin. Genglerin gogu yetiskinlere
nazaran daha bilgili olduklarindan, onlari birbirleriyle
ve aileleleriyle bilgi ve tecribelerini paylagsmalari igin
cesaretlendirin.

> Bilgisayar korsanlarinin ve virus yaraticilarinin
bir kismi internet kullanan gencler arasindandir. Bu
konularla ilgili sinifta tartisma yapin.

Etik faktorler ve riskler

>  Bilgisayarinizin guvenligi digerlerinin Gzerinde
etki sahibi olabilir. Bilgisayariniza bulasmis olan
viruslar diger bilgisayarlara da bulagabilir.

> Mdasterilerin ve tanidik-bildik kisilerin kisisel
bilgilerini depolayanlar bu bilgilerin glvenliginden
sorumludur.

> Bilgisayar korsanh@i (http://en.wikipedia.org
wiki/ Hack %28technology slang%29) veya
digerleri hakkindaki bilgilere yetkisiz erisimler,
digerlerinin haklarina tecaviizdir.

> Dikkatli olmak &nemlidir, ancak guvenlik
Onlemlerinde asiriya kagmayin! Internetin en biyuk
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niteliklerinden biri de onun erigilebilirligidir. Haklar
kisittamak veya asiri sizgegten gegirmeyi etkin
kilmak sansur teskil edebilir veya erisilebilirligi
azaltabilir.

> Casus yazilimlar (Spyware), genellikle ticari
motiflerle bilgisayari soyan programlardir.
istenmeyen reklamlari ekleme veya kredi Kkarti
bilgilerini ¢almayi igerebilir. Ceviriciler (Dialers)
kullanicinin  izni olmadan modemin numara
cevirmesine neden olan casus yazilim formlaridir.
Bu yontem, prim oranh telefon hatlarina arama
yapmak igin kullanilirdi.

> Uygun olur olmaz, guvenlik yamalarini kurun.
Otomatik olarak giincelleme igin veya yama uygun
olur olmaz karsidan ylUkleme igin sizi bilgilendirecek
bazi isletim sistemleri ve programlar
ayarlayabilirsiniz.

> Bilgisayariniza olan veya bilgisayarinizdan olan
trafigi kontrol etmek igin glvenlik duvari kurun.
(http://en.wikipedia.

org/wiki/Firewall %28networking%29)

> Bilgisayarinizi gereksiz yere internete baglantili
birakmayin. Genis bant Uyelikleri limitsiz baglanti
zamanina izin vermektedir ancak bu durum
guvenliginizi riske atabilir.

>  Sizinle agik sekilde baglantisi olan parolalari
kullanmaktan kacinin. (http://en.
wikipedia.org/wiki/Password#Factors

in_the security of an individual  password) Harf
ve sayl kombinasyonunu kullanin.

> Tarayicinizi komutlari devre disi birakmaya
ayarlayin. (http://en.wikipedia.
org/wiki/Web_browser) Guvenilir  siteler igin
komutlari tekrar etkinlestirebilirsiniz.

> Gergek olmama ihtimali olan e-postalari
acmayin. ( Bilgi Sayfasi 5e bakiniz (e-posta
hakkinda)).

> Bilgisayariniza karsidan herhangi bir sey
yuklemeden d6nce kaynaga guvendiginizden emin
olun. Ozellikle casus yazihmin dagiimasi
konusunda koéti Une sahip olan P2p yazilimina
karsi uyanik olun.
(http://en.wikipedia.org/wiki/Peer to  peer) ( Bilgi
Sayfasi 10’a bakiniz (muzik ve goruntuler)).

> CD-Rom’lar gibi bilgisayarinizdan ayri bir yere
o6nemli dosyalarinizi dizenli olarak yedekleyin.
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>  Bir bilgisayar veya iletisim sebekesinin birden
fazla kullanicisini yonetiyorsaniz, her bir kullanicinin
uygun haklara sahip oldugundan emin olun.
Gereksiz olan kullanici haklarini kisitlamak, kazara
veya kasith olarak glvenlik problemlerinin
yasanmasini engelleyecektir.

> Cookies  (gerezler) kigisel bilgilerin
depolanmasinda araya girerler. Daha fazla detayl
bilgi icin Bilgi Sayfasi 15'e (gizlilik hakkinda)
bakiniz.

En iyi uygulama
> Anti-virus  yazihmi  kur  (http://en.

wikipedia.org/wiki/Anti-virus_software) ve glincel
tutulmasini sagla.

> letisim agi yoneticileri kabul edilebilir kullanim
politikalari ( Acceptable Use Policy — AUP )
olusturmaldirlar. (http://en.wikipedia.org/wiki/ AUP)
Boylece kullanicila,r givenlik sistemlerini tehlikeye
atmamis olurlar.

> The Windows isletim sistemi ve Internet
Explorer tarayicisi zararli yazilimin en vyaygin
hedefleridir. Agik kaynak yazilimi gibi alternatifleri
g6z onlinde tutun.
(http://en.wikipedia.org/wiki/Open_source) veya
Mozilla Firefox: <http://www.mozilla.org/>.

> llave bilgi igin <

> Microsoft glvenlik sayfasi:
<http://www.microsoft.com/security/default. mspx>.

> Apple glvenlik sayfasi:
<http://www.apple.com/support/security/>. Bilgi
teknolojileri  (Information  Technology - IT)
profesyonelleri icin detayli bilgiler:

<http://www.searchsecurity.com>.

> Avrupa lletisim Ag1 ve Bilgi Ajansi (European
Network and Information Security Agency):
<http://www.enisa.eu.int/>.

> OECD bilgi glvenligi sistemleri ve iletisim aglari

icin yol gOsterimler:

<http://www.oecd.org/document/42/0,2340,en_2649
34255 15582250

1.1 1 1,00.html>.
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http://en.wikipedia.org/wiki/Anti-virus_software
http://en.wikipedia.org/wiki/AUP
http://en.wikipedia.org/wiki/AUP
http://en.wikipedia.org/wiki/Open_source
http://www.mozilla.org/
http://www.microsoft.com/security/default.mspx
http://www.apple.com/support/security
http://www.searchsecurity.com/
http://www.enisa.eu.int/
http://www.oecd.org/document/42/0,2340
http://www.oecd.org/document/42/0,2340

> Bilgi guvenligi dergisi:
<http://informationsecurity.techtarget.com/>.

> 2privacy.com’s internet sayfasi bilgisayariniz igin
bir gizlilik testine sahiptir:
<http://www.2privacy.com/>.

> Birlesik Kralllk hikimetlerinden ¢evrim ici
glvenlik tavsiyesi: <http://www.itsafe.gov.uk/> ve
Amerika Birlesik Devletleri hikimetlerinden ¢evrim
ici glvenlik tavsiyesi: <http://www.us-cert.qov/>.

> Dogrudan pazarlama igin bilgi guvenligi yol
gosterimleri:

<http://www.the-
dma.org/guidelines/informationsecurity.shtml>.

Etik faktorler ve riskler

* Kredi karti verinizi koruyun. Kod kiricilar,
bilgisayariniza girerek veya sizin bilginizi barindiran
guvensiz internet sitelerini kirarak kredi karti
bilgilerinizi elde edebilirler.

* Ayrica, suglular, insanlari gonlli olarak kredi karti
veya banka bilgisini vermeleri konusunda
kandirmak suretiyle elde edebilirler. Oltalama
(elektronik dolandiricilik) bu kategoriye girmektedir
(http://en.wikipedia.org/wiki/Phishing). Bu saldirilar
genellikle gevrim igi aligveris ve 6deme sitelerinin
kullanicilarini, detaylarini tekrar teyit etmelerini
istemek suretiyle hedeflemektedir.

* Cevrim ici aligverigin genellikle kredi karti
6demesini icermesi nedeniyle, tuketicilerin asiri
harcamadan kaginmak lzere dikkatlice finans
durumlarini ydénetmeleri gerekmektedir.

En iyi uygulama

* Magaza sahibi veya satici hakkinda bilgileri edinin.
Ornegin, e-bay sitesi, kendi kayit ve geri
beslemelerine gore saticilarin itibar edinmelerine
olanak tanimaktadir. Glvenilmez kaynaklardan,
ozellikle istenmeyen posta (spam) yoluyla reklami
yapilanlardan aligveris yapmayin (Bakiniz Ozet 6).

* Kredi kartlarinizin hileli bir bigcimde kullanimina
karsi sigortalandiginizdan emin olun. Yetkisiz satin
almalar igin kredi karti hesap 6zetlerinizi dikkatlice
kontrol edin.
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* Kayit ve sartlari okuyun. Metin uzun ve teknik
olabilir ancak okumamis ve anlamamis iseniz,
anlamis ve okumus gibi bunlari tiklamayin.

* Gizli maliyetler. Bunlar vergiler veya satici
tarafindaki teslimat tcretleri olabilir. Gimrik
vergileri, ayrica yurtdigindan Urln siparisi verdiginiz
takdirde, Gcretlendirilebilir.

* Internet sitesi glvenli mi? Internet tarayicinin sag
alt kdesindeki bir asma kilit ve anahtar semboli
glvenli sayfalari isaret edecektir. Gonderilmeden
once verinin sifrelenmesini saglayan Secure
Sockets Layer (SSL)
(http://en.wikipedia.org/wiki/Secure_Sockets_Layer)
sertifikalarina bakin.

* Kisisel verilerinizin kontroliinin elinizde
oldugundan emin olun. Sizin verinizi bliinyesinde
bulunduran veya pazarlama maksatlari igin sizinle
temas kuran magaza sahibinin segenekleri ile ilgili
kutulara dikkat edin.

* Daha fazla bilgi i¢in *

* Microsoft'tan gevrim ici ticaret konusunda
ogrencilerinizi egitin:
<http://www.microsoft.com/office/previous/frontpage
/columns/edcolumn04. asp>.

* Bir sikayet i¢in Avrupa Komisyonu formu 11 dilde
mevcuttur:
<http://europa.eu.int/comm/consumers/redress/inde
x_en.htm>.

* TRUSTe- bagimsiz, kar gitmeyen, global bir
inisiyatif, cevrim ici islemlerde glven ve emniyeti
gelistirmeyi amaclamaktadir:
<http://www.truste.org/>.

* Ingiltere Adil Ticaret MudirlGgiinin (OFT) ¢evrim
ici alisveris konusundaki bilgilendirmesi:
<http://lwww.oft.gov.uk/Consumer/Your+Rights+Wh
en+Shopping+From+Home/Online+shopping/defaul
t.htm>.

* E-ticaret hakkinda Avrupa komisyonu sayfasi:
<http://europa.eu.int/comm/internal_market/en/eco
mmerce/>.

* Cevrim ici alisveris konusunda Amazon
<http://www.amazon.com> ve eBay
http://www.ebay.com/ iki ¢ok bilinen markadir.



http://informationsecurity.techtarget.com/
http://www.2privacy.com/
http://www.itsafe.gov.uk/
http://www.us-cert.gov/
http://www.the-dma.org/guidelines/informationsecurity.shtml
http://www.the-dma.org/guidelines/informationsecurity.shtml
http://www.ebay.com/

* Paypal hile 6nleme ipuglari:
<https://www.paypal.com/eBay/cgi-
bin/webscr?cmd=p/gen/fraud-tipsbuyers-outside>.

* Cevrim ici BBC makalesinde eBay “en popller
marka”:
<http://news.bbc.co.uk/2/hi/technology/4468745.stm
>,

* Kelkoo farkli magaza sahiplerinden fiyatlarin
karsilastiriimasi konusunda bir internet sitesidir:
<http://fr.kelkoo.com/>.

Ozet 19
Aktif bir e-yurttag olma

E-yurttas olarak kendi haklarimizi elimizde
bulundurma

Internetin genis tabanl olarak kullanimi ve yeni
iletisim teknolojileri biylime ve is i¢in gucli bir
motor olmus ve pek ¢ok yurttasin hayat kalitesini
gelistirmistir.

Dijital ekonomi olarak bilinen konuya tim
yurttaslarin bilgili olarak katilimi daha genis bir
okuryazarligin gelisimine baglidir.

Bu husus, bizim tabi oldugumuz bilgi ¢esitliligini
kritik bir bicimde analize etme ve otonom kararlar
olusturma ve toplum konularina aktif bir bigcimde
mudahil olma yetenegini icermektedir.

Toplumda aktif olarak yurttaglar icin gerekli yeni
yetenekler nelerdir?

* Bilgi ve iletisim teknolojileri, giinlik hayatimiza her
ybnden ¢cabucak ulagsmakta ve toplum Uyelerinin
aktif olabilmeleri icin gerekli yetenek tiplerini
degistirmektedir.

Bizim e-yurttas haline gelmemizde yardimci olma
konusunda Internet ne gibi avantajlar saglar?

* Internet daha fazla bilginin daha kisa zamanda
yayinlanmasini saglamanin yaninda, bu bilgilerin
surekli olarak gincellenmesini de saglamaktadir ve
bu sayede yurttaslar ilgi konularindaki son
gelismelerden haberdar olmaktadir.

* Gegmiste, basinin bizi bilgilendirmek tzere se¢mis
oldugu surimlere givenmek zorundaydik, ancak
bugtnlerde bilgimizi edinmek igin birinci elden
kaynaga direkt olarak siklikla gidiyoruz.

* Yurttaslarin daha iyi bilgilendiriimesi hususu, gerek
kendi ulkelerinde gerekse Avrupa o6lgegindeki
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demokratik yasama daha iyi katilim yapmalari
konusunda onlari glglendirmektedir.

* Kamu ve 0zel sektor kurumlarindan toplanan
cografi, trafik, kilttrel ve turist bilgisi yurttaslarin
yasamlarini 6nemli oranda zenginlestirmektedir.
Bazi ulkelerde, yurttaslar interneti resmi olarak
kendi adreslerini dedistirmede, pasaport
yenilemesinde veya eski zaman diger farkh tuketici
faaliyetlerini icra etme konularinda bile
kullanabilmektedir. Ancak, 6zel bilgilerin verilmesi
esnasinda belirli sayida tedbirlerin de alinmasi
gerektigini unutmayin (gizlilik ve glivenlik hakkindaki
hususlar igin, bakiniz 15 ve 16nci1 Ozet)

* Internet kablosuz aglarin bliylimesiyle gelismeye
devam ederken, buglnin teknolojisini kullanma
(http:// en.wikipedia.org/wiki/Wireless_network) ve
3G (http://en.wikipedia.org/wiki/3G) mobil teknoloji)
ve hem okuryazarlik hem de Internet
okuryazarhiginin 6tesine gegecek bigimde verimli
bilgi alimi ve iletimi konusundaki yeteneklere artan
bir bicimde 6nem verilecektir.

* Internet ayrica yurttaslarin gevrim ici tartismalara
ve kamu veya yerel yasam konulu mizakerelere
katilmasina ve hatta e-oylama yoluyla segimlerde
oy kullanmasina da imkan tanimaktadir
(http://en.wikipedia.org/wiki/E-voting).

E-yurttaslik konusundaki etik hususlar

Sdurekli olarak guincellenen kaliteli bilgiye ulagarak,
yurttaslar, kendi temel insani haklarini kullanmada
daha iyi bir konumdadirlar. Ancak, teknolojinin bu
haklar Gzerinde olabilecek olumsuz etkilerinin de
mutlaka farkinda olmaliyiz, 6zellikle:

* Bilgiye esit erisim: Dijital bolinme, bilgiye “sahip
olanlar” ve “sahip olmayanlar” arasinda iki katmanli
bir toplum yaratmaktadir. Durum devam ettigi
takdirde, demokrasi, daha az sanshlarin kademeli
olarak ifade 6zerkligini kaybedecegi sekilde tehdit
edilecektir. Bilgiye direkt erisim olmaksizin, kendi
dislincemizi tam olarak olusturamayabiliriz ve bu
yuzden yeni teknolojileri kullanma konusunda iyi
olanlar tarafindan kolayca manipiile edilebiliriz.
Buna ilaveten, kamu sektérQ bilgilendirmesi
demokratik ve sivil yagsam icin ve 6zellikle ekonomik
faaliyete iligkin ana kaynak i¢in daha fazla 6nem arz
etmektedir. Hepimiz igin esit firsatlari
saglayacaksak, hepimiz i¢in esit bilgiye erisimi
saglamamiz gerekmektedir.

* Konugma 6zgurligu: Bilgi ve iletisim teknolojileri
kendi hayatimizda dyle dnemli bir rol oynuyor ki,
yakinda bunu sadece iyi kullanabilenler kendi



“seslerinin” gergcekten duyulmasini
saglayabilecektir.

* Gizlilik hakki: Bilginin biylk miktarlarda transferi
ve aligverisi, kendi hakkimizdaki veriler, diger bir
deyisle gizlilik hakkimizi koruma konusunda 6zen
gOstermeliyiz.

(Asagiya bakiniz “En iyi uygulama”)

Sinif caligmasina iligkin fikirler

* Yurttashk konusu: Sizin yurttaslik calisma
programiniza temel teskil edebilecek saglam bir
kaynak,

http://www.hrea.org/erc/Library/First Steps/index e
ng.html adresindeki Avrupa Konseyi ¢evrim igi insan
haklari faaliyet programidir.  Sinifinizdan, kendi
kendilerine bir insan haklari yasasi hazirlamalarini
isteyebilirsiniz. Sanal bir ortama yénelik insan
haklari konusunda edindikleri yeni bilgileri
uygulamalari i¢in serbest birakin, érnegin, interneti
nasil daha iyi bir galisma ve oyun yeri haline
getirebilirler.

* Tarih: Fransiz ihtilali: Ogrencilerinize, modern
degerlerle Bastil hapishanesinin basiimasina ait
ihtilal tablolarini karsilastirmak suretiyle gergekleri
hipotezlerden ayirma konusunda yardimci olun.
“Bastilin nasil ve neden basildigini farkh bir sekilde
yorumladiklarini agiklayabilmeliler”. Bu husus,
medya egitimi kavramlari ile birlegtirilebilir, 6rnegin
gercegin ve kanit gtvenirliliginin farkli maksatlarla
nasil temsil edildigi kullanilabilir.

* Cografya: Diunyaya acllan kapi: Internette
dunyada bulunan farkh yerlerin nasil temsil
edildigine iliskin hususlari 6grencilerin tartismasina
acin ve internet sitelerinde belirli bir yer baglaminda
vurgu ve tutumlarin nasil farklihk gésterdigini analiz
edin.

* gerik analizi: Bir konu segin ve ardindan farkl
kaynaklardan haber sitelerine bakin ve bunlari
sinifta analiz edin. Farkli organizasyonlar farkli
yaklagimlar mi kullanmaktadir? Neden bdyle
distnlyorsunuz?

En iyi uygulama

* Her yurttas toplanan ve kaydedilen kisisel bilginin
bir kopyasini alma hakkina sahiptir. Bu hakkinizda
Israrci olun ve gerekmedigini distinliyorsaniz, 6zel
bilgilerinizi vermeyin.

* Her zaman anketler Gzerindeki sizin hakkinizdaki
bilgilerin nasil kullanilacagini anlatan kiguk yazilari
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okuyun ve gizlilik konusunda daha fazla tavisye igin
Ozet 15'e bagvurmayi unutmayin.

* Okuryazarlik yeteneklerine ait iletisim ve bunlarin
okula, yuksek 6grenime ve sivil topluma
devredilmesi, demokratik katilm sirecine katilim
artacaksa, esastir.

* Halihazirda pek ¢ok okul kendi 6grencilerinin
bugtinki bilgi toplumunda yasama, g¢alisma ve oyun
oynama yeteneklerinin gelistiriimesi saglamak tzere
Internet yeterlilik programlari Gzerinde
calismaktadir. Bunlar asagidakileri icermektedir:

- Internette bulunan bilgi labirentinde gezme
yetenekleri;

- Bilgi ve yanlis bilgiyi birbirinden ayirma kabiliyetini
gelistirme;

- ligi ve gegerlilik konusunda bilginin analiz edilmesi;
- Proje bazli 6grenmede bilginin kullaniimasi;

- Bir tarayicinin ve Internetin sundugu ¢ok sayidaki
firsati anlama ve kullanma.

* Daha fazla bilgi igin *

* Amnesty International <http://www.amnesty.org/>
ve insan Haklari izleme Orgiiti (HRW)
<http://www.hrw.org/> insane haklari igin
kampanya yapan sivil toplum 6rgutleridir. Amnesty,
o6gretmenler i¢in genglere insan haklarini
6grenmelerine yardimci olmak Uzere tasarlanan gok
dilli bir kilavuza sahiptir.
<http://web.amnesty.org/web/web.nsf/pages/hre_fir
st>.

* Avrupa Komisyonu, gorsel ve isitsel hizmetleri
icinde cocuklar ve insani degerleri koruma
konusunda bilgilendirmeye sahiptir:
<http://europa.eu.int/comm/avpolicy/regul/
new_srv/ipmhd_en.htm>.

* “Bana bir bilgisayar attilar... ancak benim esas
ihtiya¢c duydugum bir hayat kurtariciydi" konulu
Internet hakkinda bagimsiz degerlendirmeye sahip
First Monday’de ¢ikan makale dijital bolinmenin
dort 6zelligini tanimlamaktadir; okuryazarlik, erisim,
icerik ve egitim, takiben bu kapasitelerin her birinin
gelistiriimesinde kitiphanelerin ve mizelerin
rollerini tartismaktadir:
<http://www.firstmonday.dk/issues/issue6_4/wilhelm
/index.html>.

* Klresellesen Demokrasi:
<http://www.prospect.org/print/\V11/20/barber-
b.html>.


http://www.hrea.org/erc/Library/First_Steps/index_eng.html
http://www.hrea.org/erc/Library/First_Steps/index_eng.html

* Makale, yanit veren sinif: Demokratik fikirleri
gunlik sinif yasami dokusuna eklemeye yonelik
pratik bir
yaklasim:http://www.newhorizons.org/strategies/de
mocratic/gimbert.htm.

Ozet 20
Mobil Teknoloji

Giris
Egitim

* M-6grenim, mobil teknolojilerin yardimiyla, cep
telefonlari, el bilgisayarlari ve PDA'lar ile
6grenmeye atifta bulunmaktadir.

1983 yilinda kullanima sunuldugunda, ¢ok az
sayida insan cep telefonlarini satin almisti. 1995'te,
Avrupa Birliginde her bir 100 kiside 5 adet cep
telefonu abonesi bulunuyordu. Eurostat (2005)
verilerine gore, 2003 yilinda bu sayi genisletilmis 25
AB Uyesi devlet arasinda her bir kisi i¢in 80
aboneye ulagsmistir. Cep telefonu kullanimi, en
hizli Afrika’da blytyen diinya ¢capinda olaganisti
bir olaydir.

Cep telefonuna ait standart 6zellikler, arama ve kisa
mesaj hizmetidir (SMS).
(http://en.wikipedia.org/wiki/
Short_message_service). “Akilli telefonlar” olarak
adlandirilan telefonlarin, e-posta, resimle
mesajlasma ve video gibi yeni kabiliyetleri
bulunmaktadir.

Mobil teknoloji ve kigisel bilgisayar diinyalari, pek
cok telefonunun Internet tarayici ve e-posta
kabiliyetine sahip olmasi ve bilgisayarlarin kablosuz
hale gelmesi nedeniyle giderek daha az bir ayrima
ulasmaktadir.

* 2003 yilinda SRI International arastirmasi, mobil
teknolojiyi kullanan 6gretmenlerin %90'i bunun
6grenci 6grenimine pozitif olarak katkida
bulundugunu tespit etmistir. <http://www.
intel.com/education/handhelds/ SRI.pdf>.

* M-6grenme, dgrencilere verilen 6gretimin
kisisellestiriimesi imkanini sunmaktadir. Ornegin,
Amerika Birlesik Devletleri’'nde bir okul, ders vermek
ve ingilizceyi ikinci dil olarak kullananlara ilave bir
yardim saglamak Uzere teknolojiyi kullanarak
“kagitsiz sinif” teskil etmistir. <http://www.
paperlessclassroom.org/>
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* M-6grenmenin gelecegi sadece teknolojinin
gelistiriimesine degil, ayrica el cihazlari Gzerinden
verilebilecek egitim malzemesinin gelisimine
dayanmaktadir.

* Kore mobil 6grenme konusunda 6ncllerden biri
olarak ortaya ¢ikmaktadir. 2004 yilindan beri,
A6grenci mobil el cihazlarina ders notlarini
indirebilmektedir.

* Cep telefonlarina yonelik oyunlar da teknolojinin
gelismesi ile artan bigimde populerlik kazanmaktadir
ve egitici oyunlarin ve diger yaygin 6grenme tipleri,
cihazlara uygun bi¢cimde uyarlanacaktir.

* El bilgisayarlarinin tasinabilirligi, strekli hareket
halinde bulunan 6gretmenler ile saha ¢alismasi
yapan ve grup halinde galisan 6grenciler icin
yararldir.

* El bilgisayarlarinin kullanimi ile 6grenciler kendi
isleri icin sorumluluk alma yéninde tesvik edildikleri,
not ve ddevlerini daha az kaybettikleri tespit
edilmistir.

* Cep telefonlarinin gencler arasinda ¢ok popler
olmasi nedeniyle, 6gretmenler SMS kullanimiyla
ogrencileri sinif faaliyetlerine yonlendirebilir.

Konular

* Cocuklarin cep telefonlarini ¢ok erken aldiklarina
dair endiseler bulunmaktadir. Zaman igerisinde
radyasyona maruz kalma konusundaki tehlikelere
iliskin arastirma, bunu az olarak tespit etse de,
henlz bir karara varmamisgtir.

* Bilgisayar halen evde dizenli kontrol altindadir.
Ancak, cep telefonu kullanimi pek ¢cok ebeveyn igin
halen 6zel olarak dederlendiriimektedir.

Yeni 6zgurlikle cesaretlenen gocuklar, zil sesleri
gibi “ucuz” medya kampanyalari veya
aksesuarlarina para harcayarak kendilerini mali
sorunlar igine dusurebilirler.

* Cep telefonlari izleme cihazi olarak kullanilabilir.
Ozgurlige karsi emniyet konusu tam anlamiyla
birbirine zit bir konudur.

* Bluetooth teknolojisi (http://en. wikipedia.
org/wiki/Bluetooth) kod kirma ve istenmeyen mesaj
g6nderme gibi glivenlik konularini ortaya
koymaktadir.


http://www.newhorizons.org/strategies/democratic/gimbert.htm
http://www.newhorizons.org/strategies/democratic/gimbert.htm

* Moblog (http://en.wikipedia.org/ wiki/Moblog) cep
telefonu bloglandir (internet giinlikleri). Gengler
bilgi vermek ve fotograf géndermek suretiyle
potansiyel bakimdan kendi emniyetlerini tehlikeye
dUsurmektedir.

* Mobil taciz artan bir endisedir.

“Mutlu tokatgilar”
(http://en.wikipedia.org/wiki/Happy_slap- ping)
olarak adlandirilan gengler saldirilari kaydetmek
Uzere cep telefonlarini kullanmakta ve sonra
kurbani asagilamak tzere resimleri Internete
yuklemektedir. Bu genellikle Birlesik Krallik i¢inde
gerceklesir (kabadayilik ve taciz konulu Ozet 17’ye
bakiniz).

* Dikkat dagitici bir cihaz olmasi sebebiyle, cep
telefonlar siiriis esnasinda bir risk teskil edebilir.

* Virusler
(http://en.wikipedia.org/wiki/Computer_virus) ve
solucanlar
(http://en.wikipedia.org/wiki/Computer_worm) 2004
yilindan beri cep telefonlarina bulagsmaktadir. Bir
ornek “Cabir solucanidir”.

Nasil?

* Cep telefonlari popliler olup, bir tanesine sahip
olmak nispeten kolay ve ucuzdir.

* Bir cihaz aldiginizda belirli dakika artiglari igin
karth 6demeyi veya belirli bir saglayiciya hizmetler
icin aylik tUcret 6demeyi secebilirsiniz.

En iyi uygulama

* Genglerin cep telefonu kullanimlarini
kisitlamalarini tesvik edin. Ancak, kullanimi
yasaklamayin. Cep telefonu kullanimi genglerde ve
pek cok arkadas grubunda yaygin bir olaydir, bu
Ozellikle akranlar arasinda ag iletisimi igin esastir.

* Guvenlik risklerini 6nlemek maksadiyla
kullaniimadigi zaman Bluetooth 6zelligini agik
birakmayin.

* E-posta ile, sadece guvenilir kaynaklardan veri
kabul edin.

* Telefon kullaniminda makul davranin.
Etrafinizdaki kimseler sizin telefon konusmanizi
dinlemek istemeyebilir.

Internet okuryazarlik el kitabi
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* Daha fazla bilgi i¢in *

* E-0grenme Merkezinin e-0grenme sayfasi:
http://www.e-
learningcentre.co.uk/eclipse/Resources/mlearning.h
tm>.

* Cep telefonlarini dederlendirmeye ydnelik
bagimsiz ingiltere sitesi: <http://www.mobile-
phones- uk.org.uk/>.

* Birmingham Universitesine ait bir rapor olan Mobil
Teknolojilerde Literatlir Degerlendirmesi ve
Ogrenim, vaka analizleri ve mobil 6grenmenin
gelecegine iligkin gorUsleri icermektedir:
<http://lwww.nestafuturelab.org/research/reviews/rev
iews_11 and12/11 01.htm>.

* M-6grenme, sosyal dislanma riski tagiyan gencler
arasinda mobil 6grenmeyi sorgulayan bir arastirma
ve gelistirme programidir:http://www.m-
learning.org/.

* Kablosuz diinya forumu:
<http://www.w2forum.com/>

* Cocuklar ve cep telefonlari, eylem igin glindem,
Childnet International kaynakli ¢gevrim igi yayim:
<http://www.childnet-
int.org/downloads/CMPAAA_A4.pdf>.

* Bagimsiz Mobile Siniflandirma Organi (IMCB):
<http://www.imcb.org.uk/>

* Mobil Veri Kurulugu (MDA): <http://www.mda-
mobiledata.org/mda/>.

* Bluetooth and kétu yazilimlardan telefonunuzu
koruma konusunda Nokia sayfasi:
<http://europe.nokia.com/nokia/0,,76016,00.htmI>.

* Bluetooth’un guvenlik sayfasi:
<http://www.bluetooth.com/help/security.asp>.

* Mobil operatér ebeveynlere yonelik Vodafone
kilavuzu:
<http://www.vodafone.co.uk/download/CSR%20Par
ent%20guide.pdf>.

Ozet 21

Internet giinlikleri

Girig
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* “Blog” (http://en.wikipedia. org/wiki/Blog) “internet
gunlagandn - weblog” kisaltiimig halidir ve gruplar
ile bireyler tarafindan yaratilan ve yayimlanan
cevrim ici glinlige atifta bulunmaktadir.

* “weblog” kelimesi, Oxford s6zligine 2003 yilinda
eklendi. Bloglar, Internet lizerinde yakin zamana ait
bir olaydir.

* Gunlik yazanlar, makaleleri ve bilgileri gevrim igi
goénderirler ve bu egilim pek ¢ok haber grubu
trafigini Gzerine almaya baslamistir (haber gruplari
konulu Ozet 8’e bakiniz).

* Bazi politikacilarin ve Unlilerin blog yazmaya
baslamasina ragmen, bloglar daha ¢ok normal
insanlarin kendi goruslerini dile getirdikleri ve kendi
hayatlari hakkinda konustuklari konularla ilgili
olmaya devam etmektedir.

* Bloglarin yakin zamandaki popularitesi nedeniyle,
yayin yaratmaya ve yayima yardimci olan pek ¢ok
yazilim sunan internet sitesi olusturulmustur. Bir
blogtaki her bir girise yonelik olarak tartisma igin
firsat yaratacak sekilde yorum yapilabilir ve yeni
fikirlerin ortaya konulmasina yardimci olunabilir.
Daha ¢gok moblog olarak bilinen mobil bloglar,
(http://en.wikipedia.org/wiki/ Moblogging) mobil
telefonlarda e-posta 6zelliklerinin gelistiriimesi
sayesinde yakin zamandan ortaya ¢ikmistir (mobil
teknoloji konulu Ozet 20’e bakiniz).

* Vloglama (http://en.wikipedia.org/wiki/ Vlog)
kullanicilarin kendilerini ifadeye yonelik yorumlarini
videolar ile birlikte géndermesi yoluyla yapilan yeni
bir egilimdir. .

* RSS (http://en.wikipedia.org/ wiki/
RSS_%28file_format%29) veya zengin site dzeti,
halihazirda bloglari birlestirmek Uzere
kullaniimaktadir. Kendi iceriklerinin diger
websitelerinde yayimlanmasini isteyenler bir XML
(http://en.wikipedia.org/wiki/ XML) veya
genigletilebilir bigcimlendirme dilini web
sendikasyonu igin kullanmak suretiyle kullanima
sunabilirler. XML, HTML’ye benzer bir kod tipi olup
ayrica “besleme (feed)" olarak bilinir. Temel olarak,
okuyuculara icerige “abone olmalarina” imkan tanir
ve kendilerine gelen bloglarin gtinceller, bu sayede
kullanicilar blogu almak Uzere tekrar siteyi ziyaret
etmezler. Bu biraz karmasik gértinse de, fiili olarak
pek ¢ok blog yazma yaziliminda standart bir
segenektir.

Blogun egitici maksatlara yénelik kullanimi
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* Bloglar 6grencilere kendi 6grenimlerinin
kontrollini alma, kendi duygu ve dislincelerinin
yayimlanacagi bir kamusal forum olusturma sansi
vermektedir.

* Bloglar, tartisma ve igbirligi konusunda yenilikgi bir
dgretim araci olarak da kullanilabilir.  Ornegin,
modern edebiyat dersinde, Arilarin Gizli Yasami adli
romani ¢alismak Uzere blog yazimindan
yararlaniimistir (http://weblogs.
hcrhs.k12.nj.us/bees/). Yazar, derse yonelik bir giris
yazmis ve 6grencilerle ailelerinden, her giin okuma
Odevine ait kendi goruslerini yazmalari istenmistir.
Daha sonra, yazar bunlar hakkinda yorum
yapmisgtir.

Bakiniz: <http://weblogs.hcrhs. k12.nj.us/bees/>.

* Blog yazarken U¢ adimli bir stirecin gergeklestigini
uzmanlar belirtmektedir.

Bu husus http://www.thejournal.com/magazine/v
ault/A4677C.cfm adresinde anlatiimistir. Blog
yazanlarin surekli olarak acele etmesi, filtrelemesi
ve yayini gondermesi gerekmektedir. Yorum
yapilacak yayini ararken, 6grenci artan bir bigcimde
farkli teori ve fikirlere asinalik kazanmakta ve igerigi
elestirel olarak analiz etmek igin gerekli
yeteneklerini gelistirmektedir.

* Teknoloji egitimde motive edici bir faktor olarak
kullanilabilir. Ogrenciler, bloglarin orijinal olmasi ve
kendilerini ifade etme olanagi sunmasi nedenleriyle
bloglara ilgi duymaktadir. Bu yol, pek ¢ok konuda bir
seyi 6gretmek Uizere bir arag olarak kullanilabilir.

* Bloglar, gocuklari farkl perspektifleri gésteren bir
tartismaya her 6grencinin sinifta katilmasina yénelik
bir sans sunmaktadir.

Etik faktorler ve riskler

* Ogrencilere kamusal internet alanlarinda kisisel
bilgi vermemeleri hatirlatiimahdir. Bu 6zellikle,
siklikla nitelik bakimindan kigisel olan bloglara 6zgi
bir problemdir.

Nasil?

* Teknik yeteneklerin varsa, en bastan bir blog
yaratabilirsiniz. Cogu insan, blog olarak i¢erik
yayinlama ve olusturmaya ydénelik araglar sunan
siteleri kullanmaktadir. Ucretsiz hizmet veren
School Blogs <http://www.schoolblogs.com/> ve
Blogger (asagiya bakiniz) populer sunuculardir.
Size bir hesap yaratmaniza, blogunuza isim
vermenize ve bir sablon segmenize yardimci olan
kolay ve sirall islemleri saglamaktadirlar.
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* Blogunuz hazir olup ¢alismaya baslayinca, ana
sayfadan girisleri diizenleyebilir ve degistirebilirsiniz.
Popdiler yazilima ait arayiz WYSIWYG
(http://en.wikipedia.org/wiki/WYSIWYG) formati
olup, son derece kullanici dostudur.

* Blogunuza gelen ziyaretgiler igerik konusunda her
bir girigin altindaki yorum baglantisina tiklamak
suretiyle yorum yapabilirler.

* Yorumlarinizi hyperlink ve resimlerle
zenginlestirmeyi unutmayin! Bu 6zelliklere iligkin
butonlar, igeriginizi girdiginiz metin kutusunun
Uzerindeki arag gubugunda bulunmalidir.

En iyi uygulama

* Blog, dusuncelerinizi belirtmek i¢in blyuk bir
firsattir ancak takma ad kullanmak ve bazi kisisel
detaylarinizi vermemek suretiyle gizliliginizi
korumak isteyebilirsiniz.

Internet okuryazarlik el kitabi

* Cocuklar ve gencler bir blogta kisisel bilgilerini
verme konusunda 6zellikle dikkatli olmalidirlar.

* Telif hakki kanunlarina saygil olun ve baskalarinin
blog tasarimlarini onlarin izni olmadan kullanmayin.

* Kendi blogunuza, sinifta tanitmadan énce pratik
yapmak suretiyle kendinizi alistirin ve baslatin.
Diger bloglari fikir ve bilgi edinmek igin ziyaret
etmek yardimci olacaktir. School Blogs
(http://www.schoolblogs.com/) 4000’den fazla tyeye
sahiptir ve kullanicilarina kendi okul bloglarini
olusturma imkani vermektedir.

* Kendi 6grencilerinize blog yazma konsepi
konusunu acgiklamak icin zaman ayirin. Neden
yapildigini anlatin ve iyi ve kétu bloglara dair
ornekler verin. Daha sonra, iletilerin uzunluk ve
sikhgini, hyperlink/fotograf sayisi vb gibi hususlari
icerebilecek kesin kurallar dizisini 6grencilerinize
verin. Ogrencilere bir blog tutmalari 6devini verin,
tecrubelerini ve digerlerinin bloglarina dair
yorumlarini tartisin.

* Daha fazla bilgi igin *

* Blogger, blog yazma ve moblog (mobil blog
yazma) iligkin araglar sunan bir sitedir:
<http://www.blogger.com/start>.

* Blog yazanlar igin 14 telif hakki tlyosu:
<http://weblogs.about.com/od/issuesanddiscussions
/alcopyrighttips.htm>.
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* Blog yazanlar i¢in Electronic Frontiers Vakfi (EFF)
yasal kilavuzu:
<http://lwww.eff.org/bloggers/ig/>.

* Dartmouth koleji cevrim igi sinif tartismalarina
iliskin thyolar:
<http://www.dartmouth.edu/~webteach/articles/disc
ussion.html>.

* 23 Ocak 2005 tarihli BBC makalesi, bloglar
konusunda ders vermektedir:
<http://news.bbc.co.uk/2/hi/uk_news/education/419
4669.stm>.

* Weblogged — bu site egitimde halihazirda
kullanilan blog yazma egilimlerini takip etmektedir:
<http://www.weblogg-ed.com/>.

* Subat 2004 tarihli Journal'deki makale,
Blogosferde Igerik Dagitimi
<http://www.thejournal.com/magazine/vault/A4677.c
fm>,

* Blog yazma ve RSS — Egiticilere yonelik Gigli ve
Yeni Internet Araglarinin “Bu nedir?” ve “Nasil?”
ozelligi

<http://www.infotoday.com/MMSchools/jan04/richar
dson.shtml>. Egitici Webloglar:
<http://educational.blogs.com/>.

* Egitimli Blogger: Sinifta okuryazarhgi artirmak
uzere Webloglarin kullanma:
<http://ffirstmonday.org/issues/issue9_6/huffaker/>.

* K-12 Ogrenci Yazilarini desteklemeye yénelik
Araglar:
<http://www.cesal2.k12.wi.us/teach/write/blogs.htm
>

* Fikir Dosyasina Blog Yazma: Ogretmenlerin
bloglari kullanma yollarina iligkin liste:
<http://www.weblogg-
ed.com/stories/storyReader$100>.

* Egiticiler icin Blog yazma kaynaklari:
<http://www3.essdack.org/socialstudies/blogs.htm>.

SSS: Sik Sorulan Sorular

Bu bélim hayali bir gérisme seklinde medyaya
iliskin olarak siklikla sorulan sorulari cevaplamaya
calismaktadir. Gergekten, pek ¢ok insanin cevap
verilmeyi hak eden sorulari ve supheleri
bulunmaktadir. Konuya iliskin son s6zden olmasi
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baglaminda, bu insanlarin yasaminda ve toplumun
genelinde medyanin roll hakkinda disinmek Gzere
ilave bir cabadir. Bu bdlim arastirmaya iligkin
blylk ihtiyacin ve hem medya hem de medya
egitimi konusunda yapilacaklarin altini gizmektedir.

Medya, pek ¢ok yénden, kamu endiselerini
beraberinde getiren bilinmeyen bir realitedir. Bu tir
endiselere iliskin iyi gerekcelendirilmis nedenler var
midir?

iletisime ait her bir yeni yola karsi, toplum bireylerin
yasamlarinda birakacagi izlere iliskin korku ve
endiselerle cevap vermistir. Yunan filozof Platon’un
bir eserinde yazinin bulunmasina yonelik bir Misir
efsanesine atifta bulunan bir diyalog gegmektedir.
Bu efsanede, kral yeni sanati bulan tanrinin
memnuniyeti ile karsilagsmis ve yazinin getirecegi
seytani sonuglara iligkin endigesini dile getirmistir.
“Bu husus kayitsizliga sebep olacak, ¢lnki insanlar
kendi hafizalarini kullanmayi ihmal edecekler ve
kendi iclerindekinin yerine kendilerinin diginda
olanlara —karakterlere- glivenmeye baslayacaklar’
demisgtir.

Gutenberg’in baski makinesi, yayinlanan yayima ait
resmi ve dini sansir dahil olmak lzere detayli
arastirmanin bir objesidir. Aynisi sinema igin,
siraslyla, ¢izgi film, radyo, televizyon, bilgisayar,
video oyunlari, Internet vb igin sdylenebilirdi. Ve
yine benzerleri gelecekte medyada ortaya konacak
digerlerinin de basina gelecektir. Buglinlerde
alisageldigimiz bir yol olan Radyo 1936 yilinda
Kuzey Amerikall bir yazarin agagidaki yorumu
yapmasina sebep olmustur: “Bu yeni zaman
gecirme yonteminin popularitesi cocuklar arasinda
hizli bir bicimde yayildi. Yerel mahremiyete yonelik
bu yeni isgalci kendi gelisimi konusunda rahatsiz
edici bir baski kurmaktadir. Aileler yavag yavas
cocuklarinin davranisinda énemli degisikliklerin
farkina varmaktadir. Bas edemeyeceklerini
distndukleri yeni problemler dizisi ile saskina
dénmdaslerdir.”

Ve simdi, radyonun etkileri konusunda kim endise
ediyor? Ozellikle aramali sovlarda genglerin
dinleme yéntemlerinde goéruldagu Uzere, endiseye
ybnelik nedenler olmasina ragmen, tarihi perspektif
acisindan bakildiginda avantajlar bulunmaktadir.
Medyada pek fazla bir sorunun bulunmadigini
g6stermeye calismasina ragmen produktor,
yayimcl, diizenleyiciler ve kamu gibi bir dizi sosyal
aktorlerle etkilesim yolunda problemler
bulunmaktadir. Bunun yani sira, verilen kulture
adapte olma seklinin de dikkate alinmasi
gerekmektedir.
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Bu korkular nereden kaynaklanmaktadir?

Gorindrde bu korkular, teknolojileri kullananlari ve
ugrasanlari etkilemeye yonelik belirli bir
kapasitelerinin bulunduguna dair inangtan ve bu tar
teknolojilerin yaydidi ve iletti§i mevcut iceriklerden
kaynaklanmaktadir. Siklikla endiseye yol actigi
dusunulen husus, bu yeni iletisim yollari ve
sureclerinin pek ¢cogu ile baglantili gekim ve
cazibenin etkisidir. Bunlarin yarattigi ilginin geng
nesillerin egitimi ve sosyallesmesinden sorumilu
diger kuruluglarla rekabet edebilecegine ve hatta
bunlarin yerine gegerek, bunlari modasi gegmis ve
kullanigsiz kilacagina dair bir korku bulunmaktadir.
Ancak, bu tir endiseler medyanin benimsenmesine
ait sosyal surecin pargasidir ve dikkate alinmadan
g6z ardi edilmelidir. Belirli bir “6fke hakki”
bastirilmamalidir, ¢inkl yeni medya, dizenleme ve
orijinalligin olmamasi avantajini kullanarak, ilgili
toplumun karsilikli anlayisa dayali ve baglayici
degerlerini hatta evrensel insan haklarini hice
sayma egiliminde olacaktir.

Bu tiir korkular 6zellikle gocuklar ve genglerle
ilgilidir. Bugiin, gengler lizerinde televizyonun
etkilerine ait ihtilafli konulara nasil kargilik
verilecektir?

Geng nesiller 6zellikle hassas ve egitimle ilgili
gorevlere iliskin kiltirel ve ahlaki bakimdan sorumlu
bu tir varliklar tarafindan kontrol edilmeyen icerik
ve slreclerden etkilenebilir olarak
degerlendiriimektedir. Bu husus, televizyon
etrafinda dénen mevcut elestiri yagmurunu
aciklamaktadir.

Genglerin gelisimi icin modellerin ve temsillerin
Onemini gdsteren arastirma hatirlanmahdir.
Sektorde ilk galismalarin bazilari, 1950'lerin
sonlarinda bu yénde goris birligine varilan
sonugclari gostermektedir, bu tir bir projenin
koordinatori olan Profesdr Himmelveit 1958’de
yayimladigi zaman sunlari sGylemistir: “Televizyon
bazilarinin tasvir ettigi gibi karanlik degildir, ancak
partililerin istedigi sekilde, kultire ve aydinlamaya
ait blyuk bir elcide degildir.” Arastirma medyadaki
yeni araglarin ve yeni igeriklerin temininin yani sira
0 zamandan bu yana gelismistir. Arastirma
sonuglari, cok karsit ve ¢cok karmasik bir evren ile iki
ana egilim sunmaktadir —etki okulu ile okulun
kullanimlari ve ek 6demeleri.

Etki okulu televizyonun (ve genel olarak medyanin)
fiili olarak genglerin davranigi Uzerinde bir etkiye
sahip oldugunu arastirmaya yonelik bir 6ngéride



bulunma egilimindedir. Bunlar televizyonu,
beklenen tutum ve sosyal degerleri yerlestirmek
Uzere rol modelleri bulmak i¢in kullanmaktadir.
Ekranda temsil edildigi Gzere eriskinlerin yetkisini
degerlendirmektedir. Bu okul ayrica televizyon
sisteminin, bir kurum olarak, sosyal bir etkiye sahip
oldugunu arastirma ve aktif olarak model ve
temsilcileri sunma olgularini birlestirmektedir.
Ornegin, prodiiksiyon sirketleri, tahrik etmeyi
umduklari kitleye ait kendi vizyonlarini iceren hedef
stratejileri gelistirmigtir.

Ancak, arastirma etkilerin mekanik olmayacagini ve
bunun yani sira beklenen yerde olmadiklarini tespit
etmistir. Medyanin tiketimi veya Profesér George
Gerbner’in 1970’lerde ortaya attigi terimi kullanarak
“gelisme” seviyesi ile baglantili olarak zamanla
yayilma ve yogunlasma egilimde olacaktir. Siddet
konusu, dikkate alinan bir durumdur: Siddet
insanlari daha saldirgan yapma egiliminde degildir
(medya tarafindan asiri sekilde temsil edilen taklit
durumlari haricinde), siddet, insanlari 6zellikle
siklikla kurban olarak temsil edilen kizlari daha ¢ok
korkar hale getirmektedir.

Kullanim ve Tatmin okulu televizyonun (ve genel
olarak medyanin) herhangi bir etkiye sahip
olmadidina dair bir 6ngéride bulunma egilimindedir.
Bu okul, her bir bireyin kendi davranisi konusunda
herhangi bir zararli sonug olmaksizin, ne gérdigunu
ve ne duydugunu ¢ok 6zerk ve kisisel davranis
olarak benimsedigini iddia etmektedir. Goriinurde,
birey medyanin etkisine kargi kendi antidotlarini
sosyal ve entelektlel faaliyetlerle tiretmektedir.
Ayrica, imaja (psiko-pediatristler tarafindan yakin
dénemde degistirilen durus) ait bir travma
olmadigini da degerlendirmektedir. Produktorlerin
mesajlari kamunun c¢esitli katmanlari tarafindan
degerlendirilir ve geri dénusturalur, olagan
yasamlarinda farkli olarak kullanilirlar. 1980’lerde
Profesor Stuart Hall tarafindan teklif edildigi Gzere,
kabul calismalari bunu tasvir etmektedir. Kabul,
hegemonyaci (produktérler ile hedef halk arasinda
muikemmel uyum bulunmaktadir), karsit (uyum
yoktur) veya uzlasmaci (kismi uyum mevcuttur)
olabilir.

Esasen, bu okullar iki farkl perspektif ve takdir
seviyesinden etki olayini degerlendirir ve oldukca
tamamlayici ve antagonistik bir 6zelliktedirler. Etki
okulu medyanin siyasi ekonomisinin makro
seviyesinde produktérler ve yayimcilarin kilttriine
6zel bir odaklanmayla yerini alir. Kullanim ve
Tatmin Okulu kabul ve bireylerin mikro seviyesinde,
cesitli kamu katmanlarinin kulttirine 6zel bir
odaklanmayla yogunlasir.
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Sosyallesme nosyonu, medya egitimine yonelik
olarak kullanigh olan bu iki ug arasinda bir yer
bulmaya ¢alismaktadir. Produksiyon sisteminin
baskisini ve kamuya ait derin anlayis ile kamunun
tasarrufundaki 6zgurlik derecesini dikkate alir.
Elestirel dislinmeye yodnelik tek bir ydonteme
dayanmamaktadir ve katilim ile en iyi uygulamalarin
yani sira ihtiyat ve 6fkeye iligkin bir gerekce
Onermeye galismaktadir. Sosyallesme, karmasik
olan diren¢ ve etkinin kombinasyonu olarak kabul
durumunu degerlendirmektedir ve zaman ve olaya
gére bireyden bireye degisiklik gosterebilir. Medya
egitimi, genclerin medya metin ve igeriklerine iligkin
karmasikliklarin farkindahgi olusturmaya yardimci
olmak Uzere en iyi arag ve en iyi filtre haline
gelehilir.

Neden televizyon alici tarafa bu tiir siirekli
elestiriye maruzdur?

Diger higbir iletisim yolunun birey ve aile
yasaminda, genel olarak toplumda sadece varlik
bakimindan degil, ayrica TV'nin kendi Gzerine
topladigi dikkat ve ilgi bakimindan bu mihim yerde
olmadidi dikkate alinmalidir. Diger taraftan, “gérmek
inanmaktir” populer deyisi baska bir boyut
kazanmistir. Onceden, birisi gazetede okumasi
nedeniyle bir konunun dogru oldugunu ifade
edebilirdi. Ancak simdi, kimse daha ileri gidemez:
Herkes, kendi gozleriyle gérdiguine dair bir nosyona
sahip olabilir. Gergeklik duygusu daha acik hale
gelmektedir. Diger yanda, televizyon kendisini,
biyuk bir kurgu hikaye anlaticisi olarak
betimlemektedir. Tiyatro, sinema, ¢izgi film ve
romans dil ve ifadelerinin kullanimiyla,
canlandiriimig resimler yoluyla hikayeleri anlatma
avantajina sahiptir. Hikayelerle birlikte,
kahramanlarin yerleri ve maceralari gelmektedir ve
bunlar yoluyla, izleyicilerin kimlik ve projeksiyona
dair ihtiyaci maddi bir anlam kazanir. Oykileme
boyutu, hayat ve diinya hakkinda anlatiminin en
eski yollarindan biridir. Televizyon bu boyutu ele
almis ve bunu ilerletmeye galismistir.

Televizyonun bazi elestirileri, televizyonun éncesi
ve sonrasinda oldugu gibi diger medyalara
yoneltilenlere benzer anlamda kendini
tekrarlamaktadir. Bazilarinin bugiiniin medyasiyla
bireylerin iligkisini tanimlamak igin kullandiklari
yabancilagma fikrinin belirli 6l¢ciide yazinin kesfiyle
yukarida belirtildigi gibi platonik bir efsanede zaten
var oldugu dikkate alinmahdir. Radyonun kendisi
bazilari i¢in gizlilige yonelik bir tehdit olarak
gorulmustir. Radyo dizi bélimileri, sarki liriklerinin
olumsuz sonuglari olabilecegi degerlendirilmigtir.
Televizyonda, her gsey insanlari, durumlari ve



maddeleri fiili olarak gérdiigimuz olguyla daha da
siddetlenmekte veya -abartiimaktadir. Gulnlik
yasam enstantanelerinin kurgusal strlimlerini bazen
en ug ve en gizli yonleri ile sunarak, dinya, daha
acik sdylemek gerekirse, agiimaktadir. Ornegin,
cinsler veya cinsel iligkiler arasindaki ilgi konusunu
ele alin. Eskiden, erigkin yasaminin gizlerinin ortaya
cikariimasi bir cocugun gelisiminin sonuna kadar
kontrol edilebilmekte ve geciktirilebilmektedir.
Bugln bu imkénsizdir. Bazilari, ifsanin ve sonsuz
tekrarinin sadece nesiller arasindaki sinirlarin
azalmasi degil, ayrica bireylerin ve toplumlarin
hayatlarinda dramatik bir dlislsu getirdigini
gormektedir. Digerleri, hassas konularin daha 6zgur
bigimde tartigilabilmesi nedeniyle bundan elde
edilen kazanglari ve zenginlesmeyi gérmektedir.
Herkesin medyanin toplumla surdirdtgu iliskideki
denge ihtiyacini dikkate alarak fikir beyan etme
hakki bulunmaktadir. Tim kétiliklerin sebebinin
bunlar oldudu ve gercek kazanim sagladig kesin
degildir, ayrica bunlar akla baskici bir otorite
uygulayan temsilleri sunmaktadir.

TV’nin etkilerine yonelik endigeler seks ve
ozellikle siddete odaklanmaktadir, bu dogru
degil mi?

Bunlar, en fazla goérinir problem alanlaridir.
Ancak, daha dlistk dneme sahip olan bagka bir
problem de, endise duyulmasinin nedenidir Reklam
ve satin alma tesviki. Bir dil problemi de mevcuttur,
bu da, Fransa gibi tlkelerde goérinirde ilgisiz
kalirken, ingiltere gibi tilkelerde biiyiik bir sorundur.
Bu tip endigelere iliskin neden temelde aynidir,
ornegin en hassas sosyal gruplara 6zelliklere
cocuklara uygulanabilecek etki. Ustelik baglangigtan
beri TV seyretmeye ait etkilerle ilgili oldugu farz
edilen bu sikayetler de bulunmaktadir: Okul
basarisizlig, pasiflik, gérme problemleri, obezite,
okuma aligskanliklari eksikligi ve benzerleri. Bu
durumda, sorgulanan igerik veya programlara ait
belirli bir tip olmasa da, televizyon igin her seyi
temsil ediyor seklinde degerlendiriimektedir. Dogal
olarak, bu itirazlarin dnemli bir kismi internetin
kullanimina dogru gegcmektedir.

Bu konulari daha derin bir sekilde tartismadan 6nce,
TV’nin ¢ocuklar tarafindan tiketimi konusundaki
arastirma calismalarinin sonuglarina bakmak
faydali olacaktir. Bahsedilecek ilk konu belirgin
olani anlatmaktadir: Cocuklarin blytk ¢odunlugu,
gunlerinin énemli bir kismini televizyon ile beraber
gecirmektedir. Nicel bakimdan, bu kabaca glinde
Uc saattir ve hafta sonlari daha az veya daha az
olabilir. Pek ¢ok durumda, bunu hafta sonlar veya
tatil guinleri olmayan bir i oldugunu dikkate alirsak,
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cocuklarin uyuyarak gegcirdikleri zamani saymazsak,
digerlerinden daha fazla zaman alan bir faaliyet
oldugunu soyleyebiliriz. Ancak, ortalama
zamanlardan bahsettigimiz hatirlanmalidir: Cok
televizyon seyretmeyen ve ortalama saat
sayisindan daha fazla televizyon seyreden pek ¢ok
cocuk bulunmaktadir.

Bu tur veriler, kliclk ¢cocuklarin Televizyon
karsisinda ailelerinden veya 6gretmenlerinden daha
fazla zaman gecirdigini gdstermektedir. Bu yuzden
Televizyona genel olarak bakici veya elektronik
blylUkanne denmesi sasirtici olmaz. Ancak, hemen
sonuglara varmamak gerekir, tiketim, Televizyon
setinin agik oldugu zamanla karistirlmamali veya
tum televizyon tiketiminin erigkinlerin olmadigi
durumda gergeklestigi disunilmemelidir.

Tabi olarak, buyuklerin oldugu gibi cocuklarin da
kacirmamak i¢in her seyi yaptiklari ve siki bir
baglilik ve zevkle seyrettikleri programlar
bulunmaktadir. Ayrica, zamanin gogunda,
televizyonun, ayni sémine gibi yari farkinda olunan
bir ¢cesit arkadas oldugu da dogrudur. Birisinin
zamanini gegirmek igin diger ilging yollarin olmasi
durumunda, televizyon kenara konulur.

Bir bagimli gibi ekrana agzini agmis bir sekilde
sabitlenmis bir cocuk stereotipinin abarti oldugu
anlamina mi gelmektedir?

Bu tdr durumlar vardir ancak belirli anlara karsilik
gelmekte veya belirli sartlar altinda yasayan
cocuklara atifta bulunmaktadir (izolasyon, ihmal vb).
Bu tur durumlar, endige verici olsa da, cogunlugu
teskil etmez.

Televizyon bagdimhhgi, televizyonun sonucundan
zZiyade, ilk olarak ciddi bir problemin semptomu
olabilir, gercek diinya olarak adlandirilan direkt iligki
diinyasindan daha fazla televizyon dinyasini ¢ekici
ve tahrik edici kilan bir seylerin yanlis gittigine dair
bir isaret olarak degerlendirilebilir. Neyse ki, bu
¢ogu cocuk icin gerceklesmez. Tabi olarak, daha
kiguk cocuklarin bir hikaye, dizi veya eriskinlerin
hissettidi gibi bir kahraman tarafindan
etkilenmeyebilecekleri anlamina da gelmemektedir.

Hangi faktorlerin televizyon tiiketimine daha az
veya daha fazla katkida bulunmalan
muhtemeldir?

Sayisiz faktor bulunmaktadir ve bunlarin gogu kabul
tarafindaki sartlar ve durumlar oldugu kadar mevcut
farkh kanallardan sunulanlara dayanmaktadir.

Televizyon menusu ilgili oldugu dlgude, bir kimsenin



hem program gridlerini ve ayinlerini (belirli bir
zamanda, haftanin belirli bir gliniinde yayinlanan
diziler gibi) hem de belirli ve bir kerelik olaylari (bir
futbol maginin yayimlanmasi gibi) dikkate almasi
gerekmektedir. Kabul tarafindaki ilgili faktorler
bireysel karakteristiklerden (yas, gelisim asamasi,
sosyallesme aglari), zaman dénemlerine (gunin
saati, haftanin guini, sezon), hava sartlarina,
alternatif faaliyet, aligkanlik ve rutinlere, evin
karakteristiklerine, ailenin yagsam tarzina ve kulturel
uygulamalara kadar uzanan bir yelpazede
bulunabilir. Yagli veya issiz aile bireylerinin evde
bulunmalari da televizyon tiketimini artirma
egilimindedir. Okulda bulunma zamanlari da tatiller
gibi buna etkide bulunabilir. Ortalama olarak, okula
sadece sabah veya 6gleden sonra giden bir gocuk,
hem sabah hem de 6gleden sonra okulda bulunan
bir 6grenciden daha fazla televizyon seyretmektedir.
Tatiller esnasinda, ¢ogu yayinin geng nufusun
varlidina yonelik olarak olagan yayin akisini
degistirme egiliminde olmasi nedeniyle, bu durum
daha da siddetlenebilir. Bunlar distintldiginde,
imalarin yeterince dikkat ¢ekici oldugu sasirtici
degildir.

Aileler tarafindan televizyon kullanim tipi
¢ocuklarin televizyon tecriibesini hangi él¢lide
etkilemesi muhtemeldir?

Arastirmacilarin buyuk bir gogunlugu, ¢ocuklarin
medya ile olan ilgisinde televizyonun karar verici
faktor olarak belirlendigi ortami ve yasam stilini
degerlendirmektedir. Bu glgli olabilecek dolayli bir
aracilik yontemidir. Bu husus 6rnek, sureklilik ve
rutin yoluyla uygulanir. Size hatirlatmak gerekirse,
burada tek s6z konusu olan televizyon dedgildir.
Televizyon, ailenin sosyal tutumlarini ve
uygulamalarini, bog zaman faaliyetlerini ve genel
kulturanua de iceren daha genis bir kumasin, sadece
daha fazla anlamli bir ipligidir. Tim bunlar
cocuklarin buytudugi kulttrel ortam olusumuna
yonelik bir katki saglamaktadir.

insanlarin evlerindeki TV setlerinin artisi olumlu
mudur yoksa olumsuz mu?

Evde birden fazla televizyon setinin varligi olumlu
veya olumsuz bir faktér degildir. Esas sorun teskil
edecek olan, daha fazla veya daha az olan
setlerden dogan kullanimlar ve uygulamalardir.
Coklu setler, anlik olarak, iki veya daha fazla aile
bireyinin izlemek istedikleri farkli programlarin
cakismasini ¢goziimlemektedir. Ancak, sistematik
olarak her bir bireyin kendi kii¢ik kdsesine
cekilmesi ve etkilesim ve toplanma icerik ve alaninin
ortadan kalkmasi durumunda ¢ok farkh bir durum
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teskil etmektedir. Ancak, konu, evdeki
televizyonun ve artan sayisinin bu “6zellesmeyi”
saglayip saglamadigi veya artmasi durumunda,
iletisim konusunda daha derin ve buyik bir ifade
eksikligi olusturup olusturmadigidir. Organin iglevi
yaptigini séyleyenler bulunmaktadir: Ayni bunun
gibi kasitli olarak evde televizyon bulundurmamayi
secen aileler gibi, bu tutuma hem saygi duyulabilir
hem de sorgulanabilir, evin ortak alaninda sadece
tek bir sete sahip olma konusunda kasitli olarak
karar veren digerleri de bulunmaktadir. Her bir
durumda, televizyon seti, aile zamaninin ve alaninin
yapilandiriimasina katkida bulunmaktadir.

Okulun yani sira, diger faaliyetlerle mesgul olan
bir cocugun TV’a daha az bagimh oldugu
soylenebilir mi?

Cocugun disari gikarak zamanini gegirmesini
zorlayan baska faaliyetlerin olmasi durumunda, TV
tiketimi azalma egiliminde olacaktir. Buna ragmen,
bazi arastirmacilar asiri derecede mesgul
¢ocuklarin ayni zamanda buyuk TV tuketicileri
oldugu durumlarla da karsilasmaktadir. TV tuketimi
ve diger faaliyetlerin frekansi arasindaki iliski ne
basittir ne de diizdur. Bazi durumlarda, diger
faaliyetlerin frekansi, TV tarafindan etkilenmektedir.
Diger durumlarda, kesinlikle karsit olan
gerceklesmektedir. Bir Fransiz bilge Frangois
Mariet bu konuda sunlari yazmistir: “Bir kisi
cocuklarin bazi seyleri yapmasini énlemek igin
televizyonu elestirmektedir, ancak bu kesin olarak
diger faaliyetlerin olmamasi nedeniyle televizyon
seyretmeleridir”. Her bir durumda, ¢ocuklara farkli
icerikleri ve durumlari tecriibe etme olanagi ile kendi
edlence ve oyun faaliyetleri belli bir 6zerklikle
organize etme firsatl sunmak olumlu bir seydir.
Ancak, bu maksatla, aileler ve yerel toplumlar ile
Ozellikle yerel makamlarin asiri bir sekilde olmasa
da cocuklarin rahat olacaklari gerekli emniyet
sartlariyla uygun alanlari dizenlemesi
gerekmektedir. Cocuklarin ifade ettigi buyuk istek
dis ortam faaliyetlerini yapma olanagidir: Sporlarin
yapilmasi, bisiklet binme, gezme, oynama vb.

Bir cocugun yagsaminda televizyonun etkisinin
diger herhangi bir faktérde daha gii¢lii oldugunu
soylemek kabul edilebilir mi?

Bu tdr Ustlnkoérl savlar yapmak kolaydir, ¢liinkd
dikkate alinan degiskenler ¢oktur. Normal sartlar
altinda gocuklarla direkt insani iligkiler kurmadan
daha gui¢li higbir distincenin olmadigina dair
goreceli bir ortak goris bulunmaktadir. Esas vurgu,
insan etkilesimlerinin kalitesi Gzerindedir. Cocugun
kisiliginin olusmasina ve durumlari



degerlendirmesine imkan taniyan referanslarin
teskiline yardimci olmada bunlar en etkilidir.
Televizyon dahil olmak Uzere ortamdan
kaynaklanacak saldirganliklarin seyreltimesinde,
filtre edilmesinde ve anlasiimasinda bunlar
belirleyici bir rol oynamaktadir. Cocuk bu
etkilesimlerin azaldigini ve hatta kayboldugunu
goérdugunde (ve hissettiginde) durum kétulesir. Bu
tdr bir durumda, hassaslgi 6zellikle televizyonun
ilgili oldugu durumlarda daha da artar.

Kurgusal programlarda gosterilen siddetle,
haberlerde gosterilen siddet arasinda
anlasilabilir bir fark var midir?

Bir gocuk belirli bir programa ait kodlarda asgari
kontrole sahip oldugunda ve gérdigunin kurgusal
oldugunu bildiginde, o eylemin iginde bulunan
duygu ve hisleri tecriibe etmektedir. Bu tecribe,
hayal Griini bir oyunda gergeklesmektedir. Bunun
icinde bazen yizeye gikan bizim riyalarimiza,
zalimlige veya siddete yonelik paralel bir sey
bulunmaktadir. Haber raporlarina ait resimlerin
seyredilmesi, asagidaki kodlarin kontrolini ima
etmektedir: Gergek insanlar belirli eylemleri yapar,
digerleri bunlarin eylemlerinin kurbani olur; bazi
insanlar fiziki ve zihinsel olarak belirlenir ve
muhtemelen 6lUr, érnegin bu bir terdrist saldirisinda
veya savasta gergeklesebilir. Bu sebeple, haber
editorleri ve gazetecilerin bu kodlara karsi hassas
olmalari ve eylem konusunda son derece dikkatli
olmalari, 6zellikle bu durumda, dengeli ve duyarli bir
sekilde, hareket etmeleri gerekmektedir. Dinyanin
her yaninda kolaylikla filme alinacak olan korku ve
zalimlige iliskin marazi kesifleri dahil etmemeleri
gerekir. Kamuda bilgilendirme yaparken ve
farkindaligi artirirken belirli kodlara bagl olmalari
gerekir.

Cocuklar, tiim yaglarda fotograflari ayni sekilde
algilamazlar. Farkli yas gruplarina gore
televizyon ve medyanin etkisi nedir?

Gunimuze degin, cocuklar tarafindan elde edilen
gelismisligin en buyuk boyutlarinin 5ila 7 yas
olduguna dair yanhs bir diglince stiregelmistir.
Bunun benzeri en ¢ok bebeklikle ilgili olan goérsel
travma icin gecerlidir. (ve bu yizden medyaya ile
bagdastinlamaz). Fotograflara yonelik iligkinin
lineer ve slrekli oldugu da distunUimustur. Diger bir
deyisle, ¢cocuklar gercek ve kurgu arasindaki
farklihg1 gérmek Uzere asamali olarak 6grenim
icindedir. Ancak, biligsel bilimler ve diger arastirma
bize daha karmasik bir cerceve vermektedir. Beyin,
en fazla 25 yasa kadar gelismeye devam etmekte,
bununla birlikte bazi 6mr boyu uzatmalar da
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muUmkun olmaktadir. Bilissel regresyon anlari
cocugun gelisiminin belirli evrelerinde fark edilmekte
ve en ¢ok eriskinlerin keyfiyeti (sosyal baglama gore
ailede, okulda, dijital aglarda vb) ile
karsilagsmalarinda uyariimaktadir. Ergenlik dncesi
ve ergenlik gibi belirli evreler 6zellikle kritik olarak
tanimlanmistir, bunun nedeni daha énceden tam
olarak yerlestiriimis olarak degerlendirilen deger ve
referanslarin sorgulanmasi egilimidir.

Bu tir evreler potansiyel olarak zararl davraniglarin
gerceklesecebilecegi duygusal krizlerle karakterize
edilmektedir.

Genel olarak ¢ogu Ulkede, televizyon 5-6 yasina
kadar olan kiglk gocuklara ¢gizgi film sunma
egilimindedir. Bu onlarin eylem ve etkilesim dolu
dinyaya ait bir anlayisi i¢in yeterlidir. Esas énemli
olan harekettir. Cizgi filmler, her ne kadar bazilari
vasat olsa da, bunu saglamaktadir. Yedi ila on iki
yasindaki gocuklar etrafinda dondikleri diinyayi,
sosyal degerlerini ve beklentilerini tam anlamiyla
kesfetmektedir. Kendi algilamalarini ve
kontrollerine de ince ayar yapmakta ve gercek ile
kurgu arasindaki karsilikh etkilesimi
anlamaktadirlar. 12 yasindan itibaren, kendi
kimliklerini ve digerleri ile, 6zellikle akranlari ile olan
iliskilerini sdylemektedirler. Televizyon muzigin
avantajini ve ilgili karsilagma ritGellerine (tasinabilir
telefonlar ve valkmanlar ile kolaylastirildigi
uzere)yonelik bir kisim énemi kaybedebilir.
Duygusal zeka, en ¢ok delikanl ¢aginda aktiftir, bu
da gengleri kirilgan yapar. Medya, kendi narsist
egilimlerini tahrik etmek Uizere davranis ve
degerlere ait modlari sunarak bu kirilganlik Uzerine
oynayabilir.

Televizyon programlarn ¢ocuklara ve ergenlere
adapte edilmis midir?

Cocuklara ne saglandidi ve bunlarin biligsel gelisimi
arasinda bir farklilik bulunmaktadir. 7 yasina kadar,
cocuklara hedeflenen pek ¢ok televizyon programi
¢izgi film olma egilimindedir, bu da onlarin yas
gruplarinin beklentileri ile nispeten uyumludur.
Ancak, bu yas 6tesinde ve 6zellikle 12 yasindan
sonra, pek az sov onlara yoneliktir. Sonugta,
cocuklar, okulda karsilastiklari gibi televizyon
konusunda da erigkinlerin keyfiyetinin aynisiyla
karsilasmaktadir. Sadece eriskinler igin planlanan
realite programlari veya dizilerini bulabilmektedirler.
Kendi belirgin ilgilerine adanan veya kendi yas
gruplarinin biligsel beklentileri ile uyumlu
programlari nadiren bulmaktadirlar. Bu 6zellikle
haberler, bilimsel veya kiilturel belgeseller
durumunda dikkat cekicidir.



Medya gengleri nasil temsil eder ve sonuglari
nelerdir?

Ergenlerin kimliginin kurgulanmasi, onlari
cocukluktan erigkinlerin diinyasina tasiyan dinamik
bir stregtir. Kimliklerinin ve digerleri ile olan
iliskilerinin surekli olarak detaylandiriimasi
etrafindan déner. Kimlik, birinin kendi kisisel ge¢gmisi
ve Ozel alanina gore kendi imajina atifta bulunur.
Kimlik, digerleri ile iliski, etkilesim kurmak ve
digerlerinin yansittigi imaji karsilastirma (tanima,
geri cevirme, saygi duyma vb) yoluyla gelisir.
Sosyal dokunun genellikle medya tarafindan verilen
degerlerle goéreceli olarak tutarli oldugu bir
toplulu@a, bir topluma aidiyet baglaminda uzantilari
bulunmaktadir.

Genglerin medyada temsili, 6zellikle haber
programlarinda genellikle olumsuzdur. Fransa’'da
Conseil National de la Jeunesse (Milli Genglik
Konseyi) inisiyatifinde bir galisma yapilmistir: La
Jeunesse une arlésienne télégénique? (Genglik,
imkansiz bir temsil midir?) Calisma gengler
hakkinda ¢ok az sayida olumlu haberin (%5)
bulundugunu sliphe birakmadan géstermistir.
Genglik konularini anlatan haberlerin geri kalani en
cok siddet ve suglarini veya potansiyel olarak zararl
icerige sahip diger hususlari (anoreksi, oburluk,
intihar vb) vermektedir. Bu programlar genglerin
konusmasina izin verdiginde, bunu sicagi sicagina
ve duygu yukli bir bicimde yapmaktadir.
Konugmalari her zaman uzmanlarin veya
kontrolden sorumlu kurumlarin (polis, okul, hastane)
temsilcilerinin konusmalari ile birlikte verilmektedir.
Sonug olarak, bunlar gug¢ ve yetki altinda bir
durumda, gengclerin zararina olacak sekilde
gOsterilmektedir.

Bir psiko-pediatrist olan Patrick Huerre medya
hakkinda sunlari ifade etmektedir: “Eger, bu
problemli %5’lik grubu olusturan ergenleri
seyretmeye devam edersek, kalan %95’in de dogru
hareket ettiginden stiphe duyacagiz. Siddete
bagvurmayan, uyusturucu bagimlisi olmayan veya
pornografik filmlerde gosterilen sekilde cinsi
munasebetlerde bulunmayan ergenler “normal”
olmadiklarini digiinmeye baglayacaklardir. Ve bu
yeni olan bir olgudur:  Bu tir olumsuz imajlar,
medyada gosterilen sekilde, gencleri sug teskil eden
davranisin bir norm oldugunu distiinme konusunda
tahrik edecektir’. Multimedya oyunlari ve cihazlari,
yakin zamana ait teknolojik ve ticari birlesimin
adimindan ortaya ¢ikmistir. Onlar bu islevleri kendi
kapasitelerini artirirken yapabilmektedir, ¢linki pek
¢ok ifade ve temsil modlarini oynayabilmektedirler
(yazili, s6zll, gorsel, fiziksel). Ancak, belirli halk
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gruplarinin hedeflendigi piyasada, multimedya 6zel
hale gelmis olup, digerlerine nazaran bir veya daha
fazla iglevi 6n plana ¢ikarma egilimindedir. Bu,
egitici yazihm (iletim islevi) veya ¢evrim ici oyun
yazilimlari (eglence islevi) veya anlik mesajlasma
(korelasyon — karsilikli iletisim islevi) icin gecerlidir.
Bazilari, kapali kullanima (CD-Rom) izin verir ve
bazilari agik kullanima izin verir (¢evrim igi oyunlara
sahip internet siteleri), hatta bazilari taginabilirlige
imkan tanir (cep telefonu, el bilgisayari vb).

Gengclerin medyada temsili, realitede sonuglariyla
birlikte erigkinlerin onlari nasil gérdiginun bir
yansimasidir. Gengleri damgalamak tim toplumu
kot bir bicimde etkileyebilir. Esasen, problemli
genglige ait bu imajin ardinda, erigkinlerin
sorumluluk sorunu ile uygulanabilen otoritenin kabul
edilebilir ve gegerli formlari yatmaktadir. Medya
egitimi buna tam anlamiyla katkida bulunabilir ve bu
katki genclerin sadece dengeli bir perspektiften
temsilinin yapilmasi ile de olabilir.

Multimedya oyun ve cihazlarinin toplumumuzda
artan varhigini nasil agiklayabiliriz?

Geleneksel olarak, medyalar g islevi yerine
getirmistir: Gézlem (ortamin izlenmesi), korelasyon
(karsilikli iletisim ve birlesme) ve iletim (bir kiltirin
norm ve degerleri ile sosyallesme). Daha sonra
diger islevler eklenir: islem (hizmetlerin satis),
edlence (bos vakitten zevk alma) ve kdlturel uyum
(temas halindeki ve kiresellesme igindeki kultirleri
ayarlama). Bu yeni iglevler medya ve
telekominikasyon sektortindeki buyuk sirketlerin
esasen artan ticari ihtiyaclarini karsilamak tzere
genigletilmigtir.

Mevcut dénem, temsile ait hibrit medya ve
araclarinin gelisiminin bir ivmelenme yaptigini
gOstermektedir. Bazi insanlar ic¢in ise, bunun
geleneksel hiyerarsileri ve beklentileri bulandirmasi
nedeniyle sarsici bir niteliktedir. Kararsizlik ve
belirsizlige iliskin bir izlenim, medyanin ortak goérus
veya sosyal baglar gelistirmeyi amaglamayan bir
his ile desteklenerek yaygin hale geldigi yonindedir.
Diger yandan, bunlar sosyal uyumu riske atarak,
nesiller ve yas gruplari dahilinde ¢atlaklar olusturma
egilimindedir.

Gengler neden multimedya cihazlarina ve
oyunlarindan etkilenmektedir?

Gengler icin, bu islevler gelisme ihtiyaglari ile
paraleldir. Bu husus, kullanicilar igin bir dncekine
nazaran daha da kolay hale gelen teknolojiyi neden
Ozel bir sezgi ile anladiklarini kismen
aciklamaktadir. Bu islevler diinyayi kesfetme,



digerlerini dikkate alma ve uzaktan, dolayli cihazlari
deneme ihtiyaglarina karsilik gelmektedir.
Simulasyon oyunlarinin basarisina bu perspektiften
bakilmalidir. Bu oyunlar macera sunmakta ve
cografi, tarihi ve kultirel ufuklari genigletmektedir.
Tek bir medyayla gesitli iletisim modlarina erisme
kapasite gelistirme, kendini ifade ve kendi kendine
yayin yapma Ozellikleri gelistirmektedir. Bu
sayede, digerleri, aileler ve akranlar ile geliskili bir
iliski olusturulmaktadir: Bir yanda gok
maddilestirilmis, disa donlk ve sosyal, diger yanda
asiri icsellesmis, narsist ve ferdiyetgi.

Kendi sosyallesmesine ait maddi boyuta iliskin
olarak, gezinti kendi evlerinin duvarlarinin étesine
cikinca, gengler, reklam olmasa da, bir topluluga
ihtiyag duymaktadir. Multimedya cihazlarini cadde,
tren veya kahve evleri gibi kamusal alanlarda
gOsterigli bir bicimde kullanarak kendilerinin
gbrulmesine izin vermektedirler. Bu sayede yasal
ve taninmig bir yere nadiren sahip olduklari ortak
alanlarda kendi varliklarini hissettirirler. Herhangi
bir etiketten habersiz ve tabi olmayacak sekilde,
artan 6zgurlesme konusunda israrci olarak
konustuklari bir taninma talep etmektedirler.

Favori multimedya cihazlari (cep telefonu ve
valkman), kendilerinin degisen durumlarinin dikkat
cekici isaretleridir. istege bagh ailelerini secmek ve
kendi biyolojik ailelerinden uzaklasmak Utzere kendi
isteklerine vurgu yapmaktadirlar. Onlar igin, bu
cihazlarin sosyal katma degeri, nesiller boyu
gengligi karakterize eden bu kimlik donisimine ait
kamusal gOstergeler olmasindan gelmektedir.

Kendi sosyallesmelerine ait i¢sellestiriimis boyuta
iliskin olarak, gengler kendi kendine kesfetme ve
kimligin gelistiriimesi konusundaki ihtiyaglarini
karsilamak zorunlulugu duymaktadir. Multimedya
cihazlari, buyuklere yasak olan kendi yatak
odalarinin mahremiyetinde bu bdlgesel
isaretlemeye katiimaktadir. Bu husus,
bireysellesme silirecine ait ¢eligkili durumlara
uzanabilir: Yonlendirdiklerini hissettikleri hayati
yonlendirmek ve digerlerinden farkli olmak
maksadiyla ergenler, akranlarinin sahip oldugu
benzer medya erigimine sahip olma ihtiyacindadir,
bu suretle kendi iceriklerini taklit edebilecek ve
cogaltabileceklerdir. Internetten indirilen en son
sarkilari sdyleyebilmeli, televizyonda gdsterilen
Lolitalarin hareketlerini yapabilmeli ve video
oyunlarinda ileri bolimlere gegebilmek igin bazi
hileleri bilmelidirler.

Gencler tarafindan multimedya cihazlarinin farkli
kullanimlari ile baglantili riskler bulunuyor mu?
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icsellestirme ve maddilestirme arasindaki bu cifte
hareket sektor tarafindan ¢ok iyi anlasiimis ve
somurdlmastir. Gengleri hedefleyerek, multimedya
sektorl Urlnler arasinda tamamlayicilik ve
dongusellik getirmistir. Gorsel — isitsel programlar ile
kendi ticari Grlnleri etrafindan ¢ok uyumlu isaretlere
ait genel bir evrenin yaratiimasini desteklemistir.
Bazi valkmanlerin mizik kanallarinda liste basindaki
muzik pargalarini indirebilme imkani saglamasi
sasirtmamalidir; internet siklikla genclerin hedef
oldugu televizyon ve radyo programlari ile birlikte
kullaniimaktadir, giink( genglere sekil verilebilir ve
yeni bilgilere a¢ bir durumdadirlar.

Multimedya oyunlarinin ve cihazlarinin kurgusal
evren ile gergek olan arasindaki gegisine izin veren
itici gucler halen iyi bir sekilde anlasiimamistir. Ayni
husus, kiilttirel uyum stregleri ve bunlarin genglerin
kimlik geligimi Gzerindeki etkileri igin gecerlidir.
Ancak, arastirmacilar gerek olumlu egilimler
gerekse olumsuz egilimler gérmektedir. Bazi
oyunlarda simule edilen evrenler yaygin 6grenmeye
yonelik alanlari verimli olarak gii¢lendirmektedir. Bu
oyunlarin getirdigi diger evrenler, saldirganliga ait
tekrar eden sahnelere oyuncularin dikkatlerini
cekme egiliminde olan ¢ok siddet iceren hayali
dinyalari temsil edebilir. Bazi geng oyunculara
psisik tepkiler besleyebilirler ve kétl ydnlendirilmis
bagimli davranislari tetikleyebilirler.

Pedafilik predasyon (yirticilik), yasadisi veya yasak
uyusturucu satisi ve korunmasiz cinsel iligkiler
(AIDS dahil seks yoluyla iletilen hastaliklarin
bulagma riskleri) seklinde her ne kadar asiri
baglayici bir edilim gdsterse de, ihmal edilmemesi
gereken potansiyel olarak zararli davranig tehlikeleri
bulunmaktadir. Genel olarak pek ¢ok geng bu tur
davranis ve iligkilerden etkilenmez. Marjinal, hassas
veyahut cok merakli olanlar daha fazla risk
altindadir. Internette sorf yapma ve 6zerklik arama
bir ergenin bunlari aramasa da bu tir olaylara
maruz kalmasina veya dengeli bir ergenin risk
almasina sebep olabilir. Bu tur bir ergen, riskin
sinirli ve yonlendiriimesi nedeniyle uzak oldugu
izlenimine kapilabilir.

Herhangi bir koruma 6nlemi var midir ve bunlari
kim uygulamalidir?

Bu tur riskleri dnlemeye yonelik ¢céztimler cesitlidir.
Bu tir dnlemlerin bir kismi sektor Ureticilerine baski
uygulanmasinin yani sira gesitli sosyal gruplarin
tiketim aliskanlklarinin bir él¢tide revize edilmesine
atifta bulunmaktadir. Kendi kendine diizenlemeden
mustereken diizenleme arasinda farklilk
gOsterebilir. Her durumda, siklikla farz edilenin



aksine erigkinlerin genclere eslik etmesi 6nemlidir,
gencler blyuklerinden biraz otorite gdstermelerini
veya rol model olarak hareket etmelerini
beklemektedir, bu gerek sadece kendilerini kiyasla
degerlendirmek icin gerekse otoriteye karsi ¢ikmak
igin olabilir.

Erigkinler gogunlukla gengler tarafindan kullanilan
ticari multimedya cihazlarinda yayinlanan icerik
hakkinda herkesin bildigi gibi iyi bir bilgiye sahip
degildir. Bunlari sorgulamazlar ve bunlarin
yayllmasina katkida bulunma egilimindedirler:
Almi finanse etmektedirler (veya islemi kendileri
yapmaktadirlar). Genellikle, béyle yaparak, bir
Urinin modern zamanda direkt baglanti yoluyla
kendi gocuklarinin avantajini artiracagini
ummaktadirlar. Ayrica, kendilerinin vicdanlarini
rahatlattiklarini ve kendi ¢ocuklarina ayiramadiklari
zamani bu sekilde telafi ettiklerini distinmektedirler.
Multimedya iletisim modlarinin yani sira bunlarin
dijital aglardaki ve internetteki eklentileri tarafindan
sunulan buyuk faydalari sirdirmek Gzere, cevap
sansurl artirmak degil, ancak erigkinlerle gengler
arasinda canli diyalog yoluyla gézetim ve s6zlU
elestiriyi gelistirmektir. Ylzytze iletisim halen bazi
fayda olanaklarini barindirmaktadir.

Bilgi toplumu internet ve dijital aglar yoluyla
genislemektedir. Bunlarin genglere yonelik
icerikleri nelerdir?

Simdiye kadar, gencler ve erigkinler medya ile olan
iliskileri baglaminda ug¢ yoldan degerlendirilmigtir.
Bunlar halen her Ulkede cgesitli formlarda
bulunmaktadir. ileride yurttas olacak olan geng,
kuralci bir tiketici olan geng ve az ¢ok egitimli
kullanici olarak geng. Dijital aglarin potansiyeli ile
gelistirilen ancak ihmal edilecek olan ilave bir bakig
acisi ise: Bilginin, temsili simulasyonun ve c¢esitli
6grenme durumlarinin detaylandiriimasi
bakimindan oyunun egitime verecegi degere sahip
oyuncu nitelikli geng. Olayin bu boyutu tam
anlamiyla kigimsenmektedir. Buna daha fazla
6nem vermek, internetin katihmci potansiyeline ait
ana faydalarindan biri seklinde bunu teyit etmek
ivedi olarak gerekmektedir. Kultirel kimligi, herkes
icin adaleti iyilestirebilir, tim bunlarin yaninda ve en
onemlisi gencleri yasadiklari toplumun geleceginde
daha sorumlu ve daha yetkili hissetmelerini saglar.

“Bilgilendirilmek” internet ve bilgi toplumunda
ne anlama gelmektedir?

“Bilgi” kelimesi aglarin genislemesiyle pek ¢cok
anlamda zenginlestiriimistir. Geleneksel deger halen
oradadir, haberlerin sunumuna y6nelik olarak
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baglantil olmak anlamina gelmektedir. Ancak veri
madenciligi ve iletim bakimindan bilgi, sohbet etmek
gibi bir anlamda eklenmistir, akranlar arasinda
bilginin paylasiimasi nosyonunu igeren kisilerarasi
diyalogla ilgili bilginin kullaniciya dost tipi anlamina
gelmektedir.

Bu Ug tip bilginin hepsi birden internette mevcuttur
ve ayni sosyal kullanimda yer almadiklari igin
karisikliga sebep olabilir. ilki, ortamin izlenmesini
hedefleyen haberler; ikincisi ekonomik katma deger
Uretmeyi amagclayan veri; Gglncusi gayri resmi
bazda iligkisel toplumda ortak mal olarak atfedilen
diger bir gesit mall betimlemektedir. Uygulamada
ve gunlik kullanimda, bu g tip bilgi arasindaki
ayrim ¢ok belirgin degildir: Her seyin bir baglantiya
tiklamak suretiyle internette birbiri icine gegmesiyle,
biri bir tipten digerine gegebilir, rnegin bir sohbet
odasindan ticari bir siteye sorf yapmak. Aglarin
kamusal alanlar oldugunu hatirlamak her zaman igin
O6nem arz etmektedir ve hatta sohbet durumunda ve
bazi insanlar i¢in “bilgilendiriime” digerleri igin “kendi
hakkinda bilgi saglama” yolu olabilir.

Herhangi bir risk var mi?

Diger medya icin, bazi zararli davranis tipleri
internette gérilebilir. Bunlar, aglarin kisilikler arasi
ve Ozel karsilikli bilgi dedisimine iligkin alanlar
olduguna dair genglerin yanlig algilamasi ile ilgilidir,
esasen bir bilgiyi gdénderdiklerinde, bu bilgi kamusal
olmakta ve bazilari igin karli hale gelmektedir. Bu
sohbetin, bazi gencleri yeni bir zararl davranisg
formuna maruz birakan nasil bir iletisim tipi
oldugunu géstermektedir. internette kendi
resimlerini, digerleri tarafindan degistirileceginden
suphe etmeksizin yayimlarlar; ergenlere yonelik
pazarlama ve hedef group olarak
kullanilabileceklerini fark etmeden kendi kisisel
verilerini verebilirler.

Eriskinler ve gencler arasindaki potansiyel
bakimdan zararl davranis tipleri, kamu
sagduyusunu alarma gegirmis ve 6zellikle aileleri
endiselendirmistir: Pedofili, pornografi, siber-giddet
vb... Gengler arasinda diger potansiyel bakimdan
zararh davranis tipleri de bulunmaktadir, érnegin
fare yakalama veya siber ezme (digerlerine yénelik
sembolik siddet) veya daha tehlikeli olarak obezlik,
anoreksi vb gibi bozukluklara iliskin canh siteleri
yanlis yonlendirerek intihari tesvik etme olabilir.
Sonug olarak, insanin itibarina da zararli olan
sitelerde bulunmaktadir, buralarda sosyal olarak
hos gdrulenin sinirlarinin 6tesine gegerek bir uyari
olmaksizin, yabanci dismanhgi ve irkgilik bir oyun
olarak gosterilmektedir.



Diger potansiyel bir tehlikede, genglerin sektor
tarafindan hedeflenmesidir. E-pazarlama, sarihen
her bir geng tiketici ile glvenilir bir iliski kurmayi
amagclayan “bire bir” pazarlama olarak algilanan ve
cogunlukla ergenlere yonelik ticari uygulamalara
sahip pazarlamadan olugsma egilimindedir. Katihmci
uygulamalari arasinda, gengler igin siber-nakit,
ailelerden habersiz olarak ve hatta resmi kurum
kisvesi altinda ailenin kisisel ve mali verilerini,
cocuklar mevcut risklerin farkina varmaksizin, elde
etmeyi de i¢eren physing (phishing? — e-
dolandiricilik) yer almaktadir. Bu durumda,
aglardaki insanlarin gtivenini strdirmek
maksadiyla, tim kullanicilarin hassas davranmasini
gerektiren gizliligin ve mulkiyetin korunmasi s6z
konusudur.

Bilgiyle ilgili olarak, indirme hakkinda pek ¢ok
sey sOoylenmistir, korsan ve telif hakki
kanunlarinin hilafina olarak sunulmustur. Bilgiyi
indiren genglere ve ailelerine suglu olarak mi
davranilacaktir?

Genglerin medyaya katihmiyla ilgili olan gizlilik
hakki, internetteki herkesin hak ve sorumluluklarina
iliskin hizli bir inisiyatif sireci gerektirmektedir. Aksi
halde, ¢ok sayida degerli ve zor kazanilmis insan
hakki gecerlilik ve itibarini kaybedebilir. Gengler,
siklikla bu tir hak ve sorumluluklardan bihaberdirler.
En iyisi, bunlar hakkinda baz Glkelerde sivil toplum
dersinde verildigi kadariyla soyut bir nosyona
sahiptir. Uygulama politikalarinin uygulanmasi ve
bu hak ve sorumluluklara ait kesin bagvurularin
farkinda degildirler. Genellikle, medyada ve
internette resit olmayanlarin korunmasina yonelik
hidkimler hakkinda bir sey bilmemektedirler. Kendi
imajlarinin internette acik olarak kullanima hazir
oldugu olgusuna yonelik bir endise
duymamaktadirlar. Herhangi biri bunlari alabilir,
degistirebilir ve bazi erigkinler tarafindan kotu
maksada yonelik olarak kullanilabilecek sekilde bir
baglam igine yerlestirilebilir. Bu ylizden genglerin
profesyonellerle etik iliskileri gelistirme konusunda
hazirlanmalari gerekmektedir, diger yandan
erigkinlerin de resit olmayanlari koruma konusuna
ehemmiyet géstermeleri gerekmektedir.

Risklerden kaginirken, Internetin faydalarini
muhafaza etmek igin neler yapilabilir?

Internet kullaniminin, ¢esitli uygulama formlarinin,
etiklerin ve katilim tiplerinin avantaj ve
dezavantajlarini mimkin oldugunca netlestiriimesi
ve guvenin tegkil edilmesi, tim egiticilerin yani sira
aglara dahil edilecek ilgili tim taraflarin gorevidir.
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Bundan ziyade, mevcut ¢ézimler, kendi kendine
dizenleme, dlizenleme ve mustereken dizenleme
strateji ve politikalarinin bir karigiminin sonucudur.
Medya egitimi, bilgilendirilme ve kendi hakkinda
bilgi verme arasindaki farkliliklara odaklanmasi
halinde, ayrica dagitik aglarin zekasina énemli bir
miktarda katki yapabilecektir. Katma deger, ag
kurma boyutunda barinmaktadir. Tam iyi
uygulamalar, yayimlanma, vurgulanma, okullarda ve
hatta evde, akran gruplari arasinda 6grenme
ihtiyaci ile ilgilidir.

Kotiye kullanim tek tarafli degildir. Gengler,
erigkinlerin 6zellikle daha ¢ok Ureticilerin haklarinin
icine dogru girisler yapabilirler. Bu korsanlik
durumunu teskil eder ve muzik gibi fikri haklarin
kanundisi indiriimesini igerebilir. Uretici haklari, bir
dedikodu veya LIBEL seklinde bilginin batinliginin
/ dogrulugunun garpitiimasi durumunda daha az bir
dlgide ihlal edilir. indirmenin durumuna dair pek
cok Ulkede devam eden tartismalar bulunmaktadir.
Bazilari bunu 6zel kopya veya not alma gibi
gormekte ve 6zellikle ticari bir islem
ongorilmemisse kabul edilebilir
degerlendirmektedir. Digerleri bunu bir hirsizlik
olarak gormekte ve telif hakki kanunlarinin ihlali
oldugunu belirtmektedir. Her iki durumda da,
genglere ve ailelerine suglu olarak davranmak tim
toplum tarafindan kolaylikla kabul edilebilir bir
¢6zim degildir ve gerginligi artirabilir. ilgili tim
taraflarin Internet ve bilgi toplumunun geleceginde,
yeni kulturel bir ortamin eskilerin yani sira yeni
uygulamalarla birlikte yavasga sekil aldigini fark
etmeleri gerekmektedir. Muhtemelen mustereken
dizenleme gergevesinde, esnek ve uzlagsmaci
cozumleri degerlendirmek ve agik bir bilince sahip
olmak énem tasimaktadir.

Giderek daha fazla Ulke aile ikaz sistemlerini kabul
etmeye baslamaktadir.

eski hem yeni olmak Uzere tim medyaya yonelik
kapsamli ve butunlestirici bir egitim olarak
gorulmektedir.



ON MEDIA VE DUZENLEME VE ES DUZENLEME
STRATEJILERI

Gittikce daha fazla lke ebeveyn uyari
sistemlerini benimsemektedir. Bu sistemlerle
ilgili iyi uygulamalar var midir?

Ebeveyn uyarilan Ureticiler ve yayincilar tarafindan
ifade &zgurliklerinin  bir ihlali olmakla itham
edilmislerdir. Aglar  programlarini kendileri
siniflandirdigindan, bu bir tir kendi kendine
gergeklestirilen dizenlemedir. GUnlik uygulamalar
icerisinde, bunlar yeni Urlnlerinde uyarilar
beklemekte, ebeveyn standartlari ile uyumlu
olmalarini temin etmektedirler. Bazi kanallar ¢ok
siddetli veya edebe aykiri bulduklari bazi film
sahnelerini keserek  gonulli sansir  bile
uygulamaktadir.  Digerleri  programlarini  aile
yonelimli bir boyut kazandirmak icin
degistirmektedir. Bu davranig, endustrinin  yanit
verme fonksiyonunu ve sosyal ¢evreye adapte olma
kapasitesini ortaya koymaktadir.

Ebeveynlerin  glnlik  uygulamalarinda, uyari
sistemleri karar alma ile ilgili araglar haline gelmistir.
Bazi aileler otomatik olarak bunlara basvurmaktadir
ve ebeveynler cocuklari ile bunlari
tartisabilmektedir. Cogu zaman ¢ocuklarin yaslarina
uygun olmayan bir programi izlerken bazi sinirlari
astiklarini anladiklari goérilmektedir. Bazilari bu
durumun geng¢ izleyicileri bu tlr programlar
konusunda bastan c¢ikardigini  daslinmektedir.
Digerleri ise bunu bir avantaj olarak goérmektedir,
¢linku uyari geng insanlari kendi kiltirleri igerisinde
paylasilan sosyal normlar agisindan
hassaslastirmaktadir.

Bu tiir uyari sistemleri mikemmel degildir. Ornegin
bazi ulkelerde, uyarinin nedeni belirtiimemektedir.
Tuim dlkeler yas limitinin yani sira gorsel logolar
kullaniimasini  benimsememistir (cinsellik, siddet,
uyusturucular veya diger itiraz edilebilir materyalleri
gOsteren). Bu tur uyari sistemlerinin diger medyaya
genisletiimis oldugu da belirtiimelidir; bunlar video
bantlar ve erisimin bloke edilmesi icgin sifreli
sistemler sunan Internet siteleri Gzerinde gorulebilir.
Bununla  birlikte, uyari  sistemlerinin  varligi
ebeveynlerin, egitimcilerin ve sivil toplum birliklerinin
dikkatinin yerini alamaz. Medya sirketleri daima
bunlari bypass edebilecek stratejiler aramaktadir....
gencler gibi! Kesinlikle bu tir sistemler ailelerdeki
jenerasyonlar arasindaki diyalogun ve medya
egitiminin yerini alamaz.

Baz uilkelerde siddet ve diger potansiyel olarak
zararh icerigin bloke edilmesi igin bir V-¢gip
(Televizyona tesis edilen bir siddet ¢ipi) sahibi
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olunmasi zorunludur. Bu tiir bir teknik cihaza
yatinnm yapmaya deger mi?

V-Gip, ebeveynlerin daha énce kodlamis olduklari
bazi programlari bloke etmek igin televizyona
yerlestirebilecekleri bir cihazdir (bir entegre devre).
Bu cihaz siddet igeriginin bloke edilmesi amacini
tasimaktadir ancak ayni zamanda diger icerik tdrleri
icin de uygulanabilir. Kanada’da icat edilen bu
cihaz, bu llkede ve Birlesik Devletlerde
kullaniimaktadir. “Sinirsiz  televizyon” Direktifinin
ardindan, Avrupa Birligi v-¢ipi kendi alanina
getirmeyi didsinmastir. Avrupa Birligi tarafindan
calismalar yapilmistir, bununla birlikte bu ¢ézimun
cok az ilgi godrecedi gergegine isaret edilmigtir.
Bunun performansinin halihazirda kullaniimakta
oldugu Ulkelerde degerlendiriimesi gerekmektedir
(6rnegin Kanada’da).

V-gipin statikoyu korumak amaciyla politikacilar ve
karar alicilar tarafindan bir durdurucu tedbir veya bir
kaginma mekanizmasi  (teknolojik  faktorlerle
mesrulastirilan) olarak kullanilabilecedine dikkat
cekilmelidir. V — ¢ip iki olumsuz etkiye yol agabilir ve
bunlarin her ikisi de kaygilandiricidir. Bir taraftan, igi
teknolojiye birakacak ve c¢ocuklarinin televizyon
kullanimina  dikkat etmeyi birakacak olan
ebeveynlerden sorumlulugu kaldirabilir.  Diger
taraftan  operatérleri  sugluluk  duygusundan
kurtarabilir ve her seyi yayinlamak konusunda
kendilerini 6zgur hissetmelerine neden olabilir. V-¢gip
ebeveynlerin inisiyatif almasini ve hazir bulunmasini
gerektirmektedir, ve bu da gunlik yasamda bugiin
genellikle eksik olan bir seydir. Buna ek olarak, bazi
arastirma gostergeleri, uygulamada, bu cihazi
kullanan ebeveynlerin fazla gevsek olma egiliminde
oldugunu ve daha dikkatli olduklari gorilenlerin
kesinlikle v-¢ip olmayanlar oldugunu ve bunlarin
cocuklarinin medya tuketimi konusunda halihazirda
oldukca gayretkes oldugunu gdstermigtir.

iki yasindan kiigiik gocuklarin televizyon izlemesini
engelleyecek bir o6neri, Amerikan Pediyatistler
Akademisinin 6nerdigi gibi, desteklenmeli midir?

Bu, bir tir ebeveyne ait kendi kendine dizenleme
gibi gorinmektedir. Bu tir bir yaklasim birgok
cocugun ebeveynleri ile etkin bir etkilesime sahip
olmak konusunda izolasyonu ve hatta terkedilmesi
sorununa ve dolayisiyla da bu ¢ocuklar igin
ebeveynleri ile etkin bir etkilesime sahip olmanin ne
kadar 6énemli olduguna iligkin bilincin ylUkseltiimesi
avantajina sahiptir. Ayni akademi, ¢ocuklara ydnelik
tibbi, psikolojik ve psikiyatrik akademilerle birlikte,
TV’deki siddet ve toplumdaki siddet davraniglarinin
artmasi arasinda nedensel bir iligki oldugunu agikca
beyan etmiglerdir. Ebeveynlerin ¢ocuklarinin yatak



odasinda bir TV’'ye sahip olmalarina izin vermesi
Onerilmektedir.

Bu tor duruglarin evrensel kurallar olarak
benimsenmesi zordur, ancak bunlar ideal kontrol
altindaki bir dinya ile bugin i¢inde yasadigimiz
diinya arasindaki farkin temelindeki nedenlerdir. Bu
tir duruglarin  farkh yanitlara sahip olabilecek
paylasilan kaygilara iliskin ifadesi olarak kabul
edilmesi, duruma bagli olmak kaydiyla, muhtemelen
daha Uretkendir. Bunlar, ilk ve en 6nemli olarak,
cocuklarimiza 6zen gOstermemiz ve onlarn
televizyona dogru itmememiz gerektigi konusunda
bir uyan isaretidir. Hepsinin 6tesinde, denge ve
sagduyu hakim olmalidir. Hepsinin 6tesinde,
“denizin yaninda yasiyorsaniz, evin etrafina bir
duvar érmektense gocuklariniza yizme égretmeniz
daha iyidir’ bigimindeki popller 6zdeyise uyulmasi
muhtemelen daha iyi olacaktir. Amerikan Akademisi
tarafindan belirlenen kural, televizyonun etrafindaki
duvardir. Kritik becerilerin tesvik edilmesi daha iyi
bir ¢bézUmdur ... ve kiyidan uzaga tasinmak da bir
baska ¢6zimduir (her ne kadar su anki haliyle
medyayla yasamak, deniz kiyisinda yagsamak kadar
istenir goriinse de).

Dizenleme veya Es dizenleme sistemleri
kuruldugunda sansiir alinan en buyiik risklerden
biri degil midir?

ifade 6zglrligli ve basin  dézgirligu  temel
haklardandir ve surekli olarak animsanmasi gerekir.
Gegmiste, sansiur Devletin bir niteligi olmustur,
bugtin ticari sansur gittikge blylyen bir sorun haline
gelmistir. Her durumda, gazetecilerin haklarinin ve
sorumluluklarinin diger aktorler tarafindan tecavize
ugramas! durumunun dikkatli bir sekilde izlenmesi
gerekir. Bu, kullanicillarin ifade &6zgurliginin
susturulmasi gerektigi anlamina gelmez. Kinama ve
ister olumlu ister olumsuz olsun elestirinin ifade
edilmesi 6zgurligu de savunulmalidir. Dolayisiyla,
birden fazla ve cesitli gorugleri yansitan bagimsiz
medyanin  korunmasi konusuna acilen dikkat
gOstermemiz gerekmektedir.

Sansurden kacinmak icin, medya ve genel olarak
kamu arasindaki tim iletisim ve isbirligi
olanaklarinin  goérisilmesi ve kolaylastiriimasi
gerekir. Herhangi bir ¢6zim veya politika, kendini
aciklamayl amaglamali ve herkese medyanin etik
boyutlarini ve sosyal sorumluluklarini hatirlatirken
gazetecilik ve iletisimin bagimsizligi ve 6zgurligu
prensiplerinin uygulanmasi icin destek vermelidir.
Bu tdr bir ¢6zim genel olarak kamunun medyanin
sorumluluklari ve i¢ sinirhliklari (zaman, kaynaklar,
gelir ihtiyaci, hissedar baskisi) konusunda bilgi
sahibi olmasina olanak verir. Demokratik katihmla
ilgili 6nemli konular mevcuttur, ancak katihmin
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kendisi insanlarin glvensizliginin gideriimesine
yardimci  olabilir ve hatta sadakati ve
bagdimsiziginin  zarar  gordigune inandiklari
medyanin genel bir uyarisini énleyebilir.

Medyanin kompleksligi ve cesitli aktorler
arasindaki etkilesimler dikkate alindiginda, es
diizenleme denenmesi gereken bir sans midir?

Es duzenleme, igerisinde yer alan cgesitli aktorlerin
gbrev  ve sorumluluklarindan  vazgegtiklerine
inanmalarina yol agmamasi gereken bir surectir.
Devletin bu sirece tamamen katilmasi ve bdylece
diger taraflarin da es diizenlemenin iyi calismasi
icin bu kapsamda kalmasi gerekir. Farkli aktorlerin
beklentilerini ifade etmesine yol acan saglikli bir
diyalog kosullarinin  olusturulmasi  anahtardir.
Dolayisiyla, medya egitimi konusunda ortak bir
kiltlrin olusturulmasina iliskin kosullar acik bir
sekilde incelenebilir. Bu kosullarin karsilanmasi
halinde, surecin sonunda, bunlar geng insanlarin
cesitli sehirsel katilim bigimlerini de kolaylastirabilir.

ON MEDIA VE MEDYA EGITiMi

Medya egitimi ve goérsel okuryazarlik kalici okul
mufredatinin bir par¢asi olmamali midir?

Bu tlr bir nosyonun ¢ok sayida destekgisi vardir.
Bunlar, medya egitiminin 6gretmenlerin baslangi¢
temel egditimine dahil edilmesi gerektigi konusunda
Israr etmektedir. Birkag¢ Ulke bunu yapmaktadir.
Bunun mevcut oldugu yerlerde, bu baslangi¢
bireysel ilgili nedeniyle veya kisa bir atdlyenin (bir
veya iki gun) bir sonucu olarak bireysel temelde
gerceklestirimektedir. Bugtnlerde en zor
engellerden birinin 6gretim merciinden ¢ok okul
idaresi oldugu gorilmektedir, bununla birlikte egitim
eksikligi nedeniyle 6gretmenlerden bazilari arasinda
da ketumluk mevcuttur. Bazi inisiyatiflerin karar
alicilar  tarafindan  taninmamasi ve  gecerli
kilinmamasi sogutucu bir faktor olabilir, bunun yani
sira kullanici dostu araglarin (6rnegin kilavuzlar)
olmamasi da olumsuz bir faktérdir. Ogretmenler
ayni zamanda medya egitimini, diger daha klasik
disiplinlerle ilgili mufredat taleplerinin  yerine
getirilmesi igin kullanilabilecek degerli vakti alan ek
bir sinirhlik olarak algilamaktadir. Buna ek olarak,
cok disiplinli projeler ve c¢apraz disiplinli ¢alisma
bazi kurumlarda her zaman tegvik edilmez ve
medya egtiiminin degerlendiriimesi heniz gulvenilir
kriterlere sahip degildir.

Medya egitimi evrensel bir ¢ézim degildir. Bunun
hakkinda dikkatlice duslnUlmesi gerekir. Gorsel
okuryazarlik ve gorintilerin nasil kullanilabilecegi
ve  yonlendirilebilecegi  dikkate  alindiginda,
cocuklarin duygulari Uzerindeki uzun sdreli etkiler
bir tehlike ortaya koymaktadir. Cok atilgan



davranarak biylcinin c¢iragini oynamaya gerek
yoktur.

Ogretme son derece kompleks bir istir. Medya
egitimi icin, 6gretmenin programlama ile iligkisini ve
ogrencileriyle olan iligkisini onlarin  sorunlarini
kanalize etmek suretiyle ydnetmesi gerektigini
ortaya koyar. Resmi mekanizmalara, érnegin okul
mufredatina biyuk 6zen gosterilmelidir.
Ogretmenlere hazirliksiz bir seyi yapmalar veya
yapmamalari sGylenemez. Medya egitimi siki kuralli
olamaz, yerel ihtiyaclara gbre adapte edilebilecek
olan anahtar kavramlar sunmaldir. Uretim, diller,
beyanlar ve halklar gibi anahtar konseptler
o6gretmenin 6grencilere bir gorintinin her zaman
bir insaat oldugunu, medya metninin asla noétr
olmadigini, ancak ideolojik bir fikir vermesinin de
gerekmedigini anlatmasi gerekir. Tam
mufredatlarda ve tim disiplinlerde medya egitimine
bir alan ayriimali, bu alan tim c¢agdas okullardan
beklenen goérevleri tam olarak yerine getirmelidir.
Tabanda, derinde, konu okullarin tanimlanmasi
gereken yeni roli etrafinda dénmektedir. Tim
egitim toplulugu, duvarlar icerisinde ve duvarlar
olmadan ilgilidir.

Egitimde Yeni Bilgi ve lletisim Teknolojilerine
yonelik beklentiler ¢ok yiiksek degil midir?

Medya okuryazarligi ortaokul &gretmenleri igin
egitim moddullerinde gittikge daha fazla
kullaniliyorsa, yeni bilgiler igin bu durum gecerli
degildir. Bunlar, ek bir egitim, mekanik veya teknik
sekilde calisan bir akla sahip olmadigi distnllen
Ogretmenleri  korkutabilecek bir teknik duzey
gerektirir. Teknik ustaligin yani sira, s6z konusu
egitim ihtiyaglar kavrama ve gelisme yoOnlerinin yani
sira isbirlikgi 6drenme ydntemlerine de 6zel bir
pedagojik yaklasimla desteklenmelidir. Bu tur bir
egitim navigasyon becerileri konusunda resmi bir
yaklagim gerektirir ve o6gretmenler icin — kaynak
kisiler ve aracilar olarak — yeni rollere neden olur,
bu da 6gretmenin siniftaki otoritesinin incelenmesini
ve kavramsallagtiriimasini gerektirir.

Temel egitim ¢ok gucli degildir ve surekli veya
hayat boyu egitim mevcut durumda daha iyi degildir.
Kendi kendini egitim (6zel bir tema veya yodntemle
O0zel temaya sahip c¢oklu ortam materyallerinin
tasarimi ve Uretiminde) tam olarak taninmamis veya
gecerliligi kabul edilmemistir, Bununla birlikte, son
derece zaman ve enerji tiketicidir. Su anda, bir¢ok
Ulkede onaylanan 6gretmenler web navigasyonu,
site tasarimi, ¢evrim igi kurs olusturma veya diger
temel fonksiyonlar konusunda temel bir baslangi¢
almamaktadir.  Bunlar mevcut sitelerin  ve
kullanimlarina acik diger araclarin kalitesinin
degerlendirilmesi i¢in egitim bile almamiglardir.
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En iyisi kullanildiginda, iletisimle ilgili yeni
teknolojiler senkron veya asenkron, g¢evrim igi veya
cevrim digi olabilecek erisim modlarini tesvik etmek
egilimindedir. Bunlar her zaman belirtilenmis
geleneksel okul programlari ile uyumlu degildir.
Teknolojiler ve okullar ayriimis zaman
cergevelerinin hatlari boyunca calisir
gorinmektedir. Bunlar ayni zamanda ayriimis
alanlardan caligiyor gérinmektedir. Cevrim igi
navigasyon o&grencilerin siniftaki kapali alandan
kurtulmasina olanak verir. Bu arada, sinifin
icerisinde, bilgisayar, klasik usta - &grenci
iliskisinde var olmayan akranlar arasindaki baglihgi
destekleyebilir. Etkilesim bu nedenle farkli sekilde
dizenlenebilir, glinkl gdrsel — isitsel ve navigasyon
kodlar yakinlk fonksiyonlarini, 6grenme bigimlerini
ve Ustten akredite edilmis tek bir yetkilinin yetkisine
bir alternatif saglama beklentilerini ortaya getirir.

Bilginin iktisabi tird, yani bireysel ihtiyaglara gore
gelistiriimis ve uyumlandirimis olan ve 6grencinin
bir medya uyumlandirma mantidina égrencinin aktif
katilimina isaret eden  bilgiler bir medya
uyumlandirmasi  manti§i icerisinde hiyerarsik,
stabilize nosyonlar ve bir lUretim mantigi temelinde
geleneksel bilgi iktisabinin kargisina g¢ikarilamaz.
Okul sistemlerinin 6gretmenlerin bu ikili zaman
cerceveleri ve ikili alanlar Gzerinde oynamasina
olanak vermesi gerekir. Ayni zamanda 6zel sektdri
ureticileri ve yayincilarinin 6gretmenlerle ve diger
ses, goruntl ve bilgisayar bilimi uzmanlariyla
ortaklasa calismasi ve bdylece egitim yazilimi
kullaniminin pedagojik kalite 6zellikleri hakkindaki
skeptiklik azaldikga, yaygin hale gelebilmesi gerekir.
Bu kosullar karsilanmadiginda, sonug¢ bir atik ve
basarisizlik duygusudur ve bu duygu bir¢ok Ulkede
editimsiz  6gretmenler tarafindan &énemli destek
eksikligi ve teknik bakim personelinin olmamasi
nedeniyle ortaya c¢ikan isitsel — goérsel ve dijital
ekipmanlarin yetersiz kullanimi bigciminde
algilanmaktadir.

Goriintiulerin veya medya metinlerinin kiginin
kendisi tarafindan ve Kkisinin kendisi igin
uretilmesinin nasil bir faydasi vardir? Bu,
sorundan kurtulmanin bir yolu degil midir?

Fransiz arastirmaci Jacques Gonnet su hikayeyi
anlatmayl sever: 1924 yilinda, siradan bir okul
O0gretmeni, Célestin Freinet, sinifina bir matbaa
makinesi getirmeye karar vermistir; bir gazete
olusturmak istemektedir. Cocuklarin  bununla
ilgilenmeyecedi ve kendilerinin  bircok sey
kesfedecegini ileri surmustir. Ogrenciler blok
harfleri kesfetmis, kendilerine heceleme hakkinda
sorular sormus, okuyuculari ve birgok didger yayinla
ilgili konu hakkinda endiselenmislerdir. Dolayisiyla,



Freinet okullarda son derece 6nemli bir hareketin
dogumunu saglamistir, bu hareket o zamandan bu
yana cgesitli pedagojiler biciminde evrim gegirmistir
ve Uretim araglarina erisim de bunlara dahildir.

Freinet Modern Okul hareketi 6grencinin kendine
glveninin, sorgu temelli 6drenme ve induktif
yontemin gelistiriimesinin onemini bize
O6gretmektedir. Uretimin gercgek yasam
deneyimlerinin kullaniimasi ile otantik égrenmenin
cesaretlendiriimesi, geng insanlarin yetigkinler kadar
desteklenmesi gerekir, ¢unkli deneme ve yanilma
sureci bunlarin testleri igeriden kigiler olarak
gerceklestirmesine olanak vermektedir. Ogrencilerin
yerini alabilecek ve onlarin Uretime iligkin anlayigini
ve sorularin sifrelerini ¢gdzme ve sorular sorma
kapasitelerini gelistirecek herhangi bir slre¢ son
derece dnemlidir.

Freinet hareketinin kullanimindaki bazi fazlaliklar
insanlarin  medyanin ve yeni teknolojilerin bu
pedagoji yalnizca makinelere bagliymis gibi induktif
yontemleri tesvik ettigine inanmasina neden
olmustur. Aslinda, indiksiyon baska yollarla
Ogretilebilir. Farklilastiriimis pedagoijilerin teknolojiye
bagimli oldugu duygusu, bunlari kendi
inisiyatiflerine gore benimsemek konusunda isteksiz
olan o6gretmenler Uzerinde sogutucu bir etki
yaratabilir, bu da Uzlcldlir c¢lnkl bunlar sinifa
degisiklik ve yenilik getirebilir. insan faktériiniin
makinelerin kullaniminda bile ileri strllmesi gerekir.
Bunlarin  rolinin uygun c¢ergeve igerisinde
belirlenmesi gerekir, yoksa bunlar tretkenlik karsiti
hale gelir, okullar igin ekipman alimi ve bunlari
kullanmak konusunda isteksiz olan ve bunlara
o6denek ayirmak igin ¢ok az araci olan insanlar
araciligi ile butgeleri tuketir.

Bu tir bir 6denek ayirma taginabilir ekipmanla daha
kolay hale gelmistir. Bununla birlikte, s6z konusu
aracglarin benimsenmesini engelleyen geriye kalan
bir baski s6z konusudur, bunun nedeni égretmenler
Uzerindeki zaman sinirhliklaridir.  Ogretmenler
halihazirda ilgilenmeleri gereken ¢ok sayida taleple
karsi karsiyadir (programlar, okul projeleri, vb).
Cocuklarin  ebeveynlerin  varhginda g¢alismasi
muimkuinken, 6gretmenlerden zamanlarini igbirlikgi
Uretim igin tahsis etmelerinin istenmesi ¢ok az
tesvikle ek bir ylk haline dénisebilir.

Bu nedenle, halihazirda test edilmis ve standart
hale getirilmis olan ve dgretmenin kiltiriine entegre
edilen aracglarin veya pedagojik kitlerin kapsamli
sekilde kullaniminin tesvik edilmesi 6dullendirici
olabilir. Baglangigta, 6gretmenlerin gogu s6z konusu
kitlerin kullanimina uyacaktir, bircok sey geleneksel
okul kilavuzlarindaki ile aynidir. Ancak daha sonra,
yavas yavas, kosullara adapte olundugunda,
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o6gretmenler bu araglari kendi kullanimlarina adapte
edecek ve bunlari tamamen uyumlandiracaktir. S6z
konusu arag ve kitler mevcuttur, ancak bunlar genis
sekilde bilinmemektedir veya yaygin degildir. Bunun
yani sira, son bir engel s6z konusudur, bu engel fikri
mulkiyet haklar ile ilgilidir; siklikla, bu tlr araglarin
genigletiimesi ve bunlarin sinifa uyumlandiriimasi,
yeterli telif hakki yasasinin olmamasi nedeniyle
engellenmektedir. Bazi Ulkelerde, egitimciler ve
O0gretmenler tarafindan bir dizi tedbir alinmaktadir:
bunlarin telif hakki ile ilgili olarak bir egitim
istisnasina veya isitsel gorsel ve dijital malzemelerin
adil kullanimina yoénelik lobi ¢alismalari kar amagli
olmayan okul ve egitimcilik baglaminda devam
etmektedir.

Medya egitimi s6z konusu oldugunda, isitsel gorsel
teknik 6grenimi ayni zamanda aile igerisinde de
gerceklestirilebilir. Hafif, portatif ekipmanla araca
¢ok erken erisim sahibi olunmasi bir yoldur.
Cocuklarin sifre ¢ézme ortami hakkinda bilgi
almalarinin alternatif bir yoludur, kendi kulttrel ve
estetik uygulamalari baglaminda gérintu etkisinden
daha az etkilenir. Bu, o6zellikle nasil yazilacagini
o6grenirken zorluk yasayan c¢ocuklar igin ilging
olabilir ancak gorsel dil veya ¢oklu ortam gdrevleri
konusunda da iyidir. Bu tdr araglarla, birgok
duygularini ifade edebilir ve sorularini sorabilir ve
bu arada da hem egitim hem de iletisim cihazlari
olarak bunlarin kullanimi ile gti¢lenirler.

Bir ileri teknoloji / diisiik teknoloji ugurumu riski
yok mudur, yani 6zel sektérde meydanin teknik
evrimi (her zaman daha kiigiik, daha portatif,
daha performansl) ve okullarin bu tir araglan
satin alma kapasitesi arasinda buyiiyen bir
boélinme s6z konusu degil midir?

Medya egitimi, her bir medyanin (sesler, goruntuler,
metinler...) tasidiklari ve katiimci rasyonel ve
duygusal etkisinin yani sira icerigi ve Ozellikleri
Uzerinde odaklanmak egilimindedir. Yeni dijital
teknolojiler, 6zellikle de Internet konusundaki egitim,
baglanti ve erigsim iglemleri ve modlari ve bunun
yani sira navigasyon ve induksiyon Uzerinde
odaklanma egilimindedir. Bunlarin higbirinin ileri
teknoloji araglarin  kullanimina isaret etmesi
gerekmez. Dusuk teknolojili araglar, ustalik ve
anahtar kavramlarin anlasiimasi igin yeterli olabilir.
Bir hiper teknik yaklasim gerekli degildir ve
sogutucu bir etki yaratabilir. Medyanin ve yeni dijital
teknolojilerin Otesinde, egitimin kullanimla
karistirlmamasi veya kullanima indirgenmemesi
gerekir:  kullanim uyumlandirmanin en temel
seviyesidir (ve bu ihmal edilmesi gerektigi anlamina
gelmez, Ozellikle kizlar, mekanik olarak uygun
olmadiklari seklinde kategorize edilmektedirler).
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Sonugta, hedef hem eski hem de yeni tim medya
icin genis, kapsamli bir egitim olarak kalmaktadir.



MEDYA EGITIMI ICIN SEGILMiIS TERIMLER
sOzLUGU

Bu segici sozlikge, bu kitte sunulan cesitli el
kitaplarinda kullanilan temel terimlere atifta
bulunmaktadir. Medya teknikleri ve egitim teknikleri
sOzcukleri alanindaki terimler hakkinda agiklamalar
saglamaktadir. Ek analiz elemanlari, mevcut medya
ve iletisim teorilerinde en genel olarak kullanilan
terimlerden turetilmistir. Bu teoriler burada “kritik
pozisyonlar” olarak adlandiriimaktadir, gtinkd bunlar
yalnizca medyaya referanslarinda gorilmektedir ve
dikkatli ~ deger vyargilari veya vyazarlarina
derinlemesine atif s6z konusu degildir. Sozlikce
tam kapsamli degildir ve her kullanici bunu
tamamlamak konusunda tesvik edilmektedir.
Onerilen tanimlar tekliftir ve her kullanici, bunlarin
degistiriimesi, incelenmesi ve 6zel ihtiyaglarina gore
uyumlandiriimasi konusunda tesvik edilmektedir.
italik olarak yazilan terimler soézlikgedeki
tamamlayici nosyonlara atifta bulunmaktadir.
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Erigsim: Vatandaslarin temel bir hakki ve gocuklarin
haklarindan  biri  olup  genellikle  katilimla
baglantiidir. Medya egitiminde, 6grenciler, kimin
sesinin dinlendiginin, kiminkinin diglandiginin ve
bunlarin nedenlerinin belirlenmesi konusunda tesvik
edilirler. Bkz. Sivil toplum: dikey entegrasyon.

Faaliyetler: medya egitiminde, yaratici faaliyetler
(6rnegin  fotograf c¢cekme9 genellikle analitik
faaliyetlerden ayirt edilir (6rnegin reklamlar veya
haberler konusunda g¢alisma). Ogrenciler igin
c¢alismalar arasinda, kiiglik gruplar halinde veya tim
sinifla  devam ettirilen tartismalar, roller ve
simulasyonlar, metin analizi, kompozisyon yazma
ve medya dUretimi, is Uzerinde bir yaklasimla
gergeklestirilebilir. Medya egitimine bakiniz.

Reklam. Uriinlerin veya fikirlerin satisini amaglayan
ikna edici mesajlardir. Reklamlar, bir¢ok ticari
medyanin ekonomik temelidir, c¢lnkl sponsorlar
programlarin veya sovlarin dretimini spotlarinin ve
reklamlarinin yayinlanmasi i¢in 6dedikleri parayla
desteklerler. Bkz. Uretim: kamu hizmeti ilanlari.

Yabancilagma. Baskalarindan veya kendi
dogasindan, kisinin sosyal kosullari Gzerinde kontrol
olmamasi nedeniyle ayrilmasi hissidir (ekonomik,
kiltirel, politik). Ayni zamanda, bazi durumlarda
medya tarafindan slrilen, kendinden ayrilmaya
neden olabilecek herhangi bir siiregtir. ince moda
mankeni ideali, normal yapidaki kadin gérintisu ile
ve Kkulltirel ve seksuel rolleri ile celisebilir.
Psikoanalizde, yabancilagsma ayri bir subjektiflige
karsilik gelir, bunun nedeni, kisinin bilingsiz veya
bastirimis istekler nedeniyle kendi eylemleri
Uzerinde tam bir kontrol sahibi oldugunu
hissetmemesi gercegidir. Bkz. Psikoanaliz.

Analojik siireg¢. Verilerin toplandiklarinda sirekli bir
Olcekte aciklanmasi veya kaydedilmesi icin fiziksel
bir islemin kullaniimasidir.  Analojik  sinyaller
degdiskenligi icerisinde hareketi hiz ve sk
seviyelerinde (6rnegin gercek zamanli olarak)
g6zlemciye bir fiziksel gerceklik duygusu vererek
kaydedecektir. Verilerin ayri birimlerde toplandigi
dijital islem, daha sonra yeniden derlenecektir ve
ters bir etkiye sahiptir. Bkz. Dijital teknoloji.

Animasyon Teknigi: Cansiz nesnelerin veya
goruntdlerin canlanir gibi gériindigu bir islemdir. Bu
etki, nesnelerin veya kaydedilen g¢izimlerin bir
manipilasyon serisi ile elde edilir ve hizl bir sekilde
projeksiyonu yapilir, bdylece beyin bunlari,
gérantiinin tutarlihd1 sayesinde hareket eder gibi
algilar.

Mal etme. Kamunun, medya mesajlarini kendi
kisisel ve farklilastiriimis kullanimi icin
yorumlamasindan meydana gelen bir faaliyettir.
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Aktif bir alim stratejisine isaret eder. Medya alimi
teorisinin  “kullanimlar ve dduller” ekolunin bir
parcasidir, bu ekol genellikle, kamunun pasif
oldugunu kabul eden “etkiler” ekolinin zitti gibi
goraltr. Bkz. Kullanimlar, etkiler.

izleyici. Bir medya metninin Uretilmis oldugu tiiketici
grubu ve bunun yani sira bu metne maruz
kalabilecek diger gruplardir. Belirli bir medyay: belirli
bir zaman araliginda izleyen veya dinleyen
insanlarin sayisi dikkate alinarak Istatistiksel olarak
Olgtlme egilimindedir.

Yazar. Bir medya metnini olusturan kisidir. Nosyon
bir Fransiz kritik pozisyonunu temel almaktadir ve
bu pozisyon, bir bireyin, genellikle direktorin,
yapmis oldugu programdan veya filmden sorumlu
oldugunu kabul eder. Diger analizlerde, prodiktér
veya bir sirket grubu programdan sorumlu kabul
edilir. Yazar teorisi, kisisel stillerin tanimlanmasina
olanak verir, ancak medya metinlerinin etrafindaki
tiim Gretim siirecini maskeler. Bkz. Uretim.

Otantiklik. Mevcut mekanik ve dijital ana metin
roprodiksiyonu medya sisteminde, neyin orijinal
oldugunu ve bu nedenle de g¢ogaltiimamasi veya
kopyalanmamasi  gerektigini  vurgular.  Ayni
zamanda metinsel analiz ile algilanabilecek bir
kalitedir ve amaci neyin inanilmayi hak ettiginin
veya neyin gergeklikle degilse bile dogruyla uyumlu
oldugunun gosterilmesidir (sahit hesaplari, tarihsel
olaylar, durustlik). Bkz. Gergekgilik.

Grup Rezervasyonu. Bu tur pazarlama stratejisi,
medya dagiticilari tam bir Gretim buketini, igeriginin
detaylarini  segmeksizin almaya zorlar. Grup
rezervasyonu ile bir produktor blylik basarilardan
ve yetersiz kalitedeki programlardan olusan bir
kombinasyonu satabilir. Bkz. Dikey entegrasyon.

Biiyiik bomba. Ticari sinemanin kutsal kasesidir.
Prodiktorler Grdnlerinin - gise rekoru kiracagini
umarlar. Bu sonucun elde edilmesi i¢in, promosyon,
pazarlama ve ticaret stratejilerine buyidk miktarda
yatinm yaparlar. Bombacilar belirli 6zellikleri
paylasmak egilimindedir: goérilmeye deger etkiler,
dag treni aksiyonu ve giddet. Bunlar, ikincil veya
turetilmis pazarlara entegre olarak daha uzun bir raf
Omrine sahip olurlar (video bant, DVD...). Bunlar
kiresellesme olgusuna, sinirh miktarda drinle
buyuk karlar elde etme amacini guderek katilirlar.
Bir bombanin dretimi, teorik olarak Hollywood
sirketlerinin daha az agir butgeli malzemeyi finanse
etmesine olanak saglar. Uygulamada, devasa
basarisizliklar Uretebilir ve her yil daha az film
uretilir. Bkz. Prodiksiyon, pazarlama: yan uUrinler.

Bloglar. iki kelime birlestirilerek tiiretiimistir: web ve
log (kayit). Kamu kuresindeki ¢gevrim igi gunluklerdir,



kisisel, kurumsal veya tematik sitelerde yer alirlar.
Anlam, Internet’in navigasyon metafor 6zelligi ile
ilgilidir ancak ayni zamanda performansin ve
depolamanin geligtiriimesini saglayacak sekilde
izlemenin ilerlemesi nosyonu ile de ilgilidir. Blog
kiresinin ylkselisi 11 Eylll 2001 tarihinden bu yana
dikkat ¢eker olmug ve dijital medyanin interaktif
dinamik kapasitelerini gostermistir.

Marka. Genellikle bir logo olarak ifade edilen ve bir
sirketin Urdnlerini isaretlemek igin kullanilan ayirt
edici isimdir. Markanin basarili bir tGrine reklamcilik
ve pazarlamada uygulanmasi, kamuda sirketin
“‘marka imajin1” olusturabilir.

Brikolaj. Medya metinlerinin veya ticari mallarin
anlaminin veya orijinal amacinin bunlara yeni bir
okunus veya bozulmus, ve hatta muhalif bir
kullanim kazandirarak birine ait kilmak amaciyla
degistiriimesinden olusan kulturel uygulamadir.
Sinifta veya evde, eldeki duasiuk maliyetli
malzemeler kullanilarak (kadit, video) teknigi
dogaclama olan bir goreve donusturilebilir. Bkz.
Uyumlandirma, metalastirma.

Yayincilik. Telsiz ve isitsel gorsel igerigin genis
dinleyicilere ulagsmak Uzere genis elektromanyetik
dalga spektrumlari Gzerinden havadan iletimidir.

Kablo. Isitsel gorsel icerigin koaksiyel kablo veya
optik fiber Gzerinden tele — yayinidir. Genigletme
yoluyla, herhangi bir program tirinin abonelikle ve
bir kanal buketinin secilmesiyle alinmasina izin
veren igitsel gdrsel sistemdir. Bkz. Televizyon:
prodiksiyon.

Davetlilerle program. Kullanicilarin kendilerini
ifade etmelerine ve sorularini ve aksi yondeki
yorumlarini seslendirmelerine olanak verilen bir sov
formatidir. Kamu dyeleri arasinda  katilim
duygusunu artirir. Bkz. MAS.

Vaka cgalismasi. Ogrenenlerin kendi sectikleri bir
medya  konusunu  derinlemesine  arastirmak
konusunda tesvik edildikleri egitim stratejisidir.
Bagimsiz arastirma ve sorgulama medya egitiminde
6nemli bir role sahiptir. Ogrenenler belirli bir metnin
Uretim, pazarlama ve  tiketimi  Uzerinde
odaklanabilir. Bunlar, ¢ok sayida medya araciligi,
difiizyon sureci Uzerinde odaklanmak suretiyle ile
belirli bir konu Uzerinde ¢alisabilir, drnegin politik bir
secim veya onemli bir spor olayi. Bunlar, anketlerin
incelenmesi ve saha notlarinin alinmasi veya
gérusmeler yapilmasi yoluyla kamunun dahil
edildigini  duslUnebilir. Bkz. Analitik stratejiler:
pedagoji.

Sansiirciilik. En siki  anlamiyla, bir medya
metninin veya bir fikrin neden — sonug¢ iligkisi
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icerisinde mahkum edilmesi ve yayininin veya
basiminin  yasaklanmasidir. Sansircilik ayni
zamanda yayin veya basim sonrasi bir artsal karara
da bagh olabilir. Kendi kendine sanstur,
profesyonellerin kendi tizerinde uyguladigi bir ifade
sinirlamasi olarak kabul edilir; kendi — kendini
dizenleme ile ilgili olabilir. Bkz. Kendi kendini
dizenleme, dizenleme; es diizenleme.

Karakterizasyon: Karakterlerin ~ bir  anlatim
icerisinde gelistiriimesidir. Karakterler iyi gelismis
(yuvarlak) veya gelismemis ve kaliplanmis (diz)
olabilir. Bkz. Anlati; hikaye.

Secgenekler. Metinsel analizde, bunlar paradigmatik
(bir dizi esdeger eleman arasindan bir se¢im) veya
sintagmatik  (cesitli elemanlarin  diziler veya
kombinasyonlar olusturmak Uzere gruplandiriimasi)
olabilir. Bkz. Dil: gramer, anahtar kavramlar.

Kilise / kult. Bkz. Dini érgutler.

Sivil toplum. Sivil toplumu olusturan birlikler
medyay! ve iletisimi genel gindemlerine eklemis
olan tiketici veya profesyonel gruplari olma
egilimindedir. Ozellikle medya ve iletisim iizerinde
odaklanmis izleyiciler birlikleri gibi gruplari icerebilir.
Sivil toplum orgitleri verilen politik yetkiler veya
baskin ticari glclerle karigtiriimak istemezler.
Bunlarin  mesruiyeti demokratik strece direkt
katihmla ilgili bir talebi temel almaktadir, bu siregte
medya zorunlu bir bélim olarak kabul edilmektedir.
bkz. Dizenleme, es dlzenleme.

Siniflandirma sistemi. Programlari dagitimlari
veya yayinlanmalari 6ncesinde igeriklerine gore
siniflandirir, bu islemi ihtiya¢ duyulmasi halinde
siddetin, pornografinin  veya gen¢ insanlarin
hassasiyetini zedeleyebilecek diger mesaj turlerinin
varligina isaret ederek gerceklestirir. Programlama
kurallari ve hatta yayin yasaklari ile iliskilendirilebilir
ya da iligkilendirilmeyebilir. Bkz. Dizenleme.

Ahlak kurallari. Bkz. Ahlak kilavuz hikimleri

Kod. Belirli bir mesajin olusturulmasinda yer alan
medya dillerinin ¢esitli bicimlerine ait konvansiyonlar
ve i¢sel Ozelliklerdir. Bunlar, paylasilan bir sosyal
uygulamaya isaret eder, bu da kamunun yazar veya
prodiktér tarafindan sifrelenmis olan mesaiji
¢bzmesine olanak verir. Medya egitiminde, kodlarin
taninmasi ve sifrelerinin ¢ozilmesinin 6grenilmesi
ogrencileri herhangi bir medya metninde kullanilan
sesli ve gobrsel etkilerin s6zli esdegerlerinin
bulunmasi ihtiyaci konusunda duyarli hale getirir.
Bkz. Sinirliliklar, dil: gramer, semiyotik.

Metalastirma. Sosyal iligkilerin aligsveris degerine
sahip pazarlanabilir mallara veya Iiligkilere
dondstirilmesini  yansitan surectir. Cinsiyet ve



seksuellik gibi kisisel kimlige yakin nosyonlar
metalastirilabilir, yani bunlar parasal degeri olan bir
iliski icerisine yerlestirilebilir. Bir baska deyisle,
medya bir kisinin kendisinin  bir bdlimuine
yabancilagsmasina neden olabilir. Bkz.
Yabancilasma; Pazar.

lletisim: Bir sinyal vericisi ve bu sinyallerin bir
alicisi arasinda, teknik araglar ve semiyotik
kaynaklar (gérintiler, ses, yazili dil) aracihdi ile
gerceklesen dinamik bir iliskidir. Genisletildiginde,
bir mesajin iletiimesi, kamuoyunun bilgilendiriimesi
veya bir sirketin veya kurulusun sayginliginin
korunmasi igin kullanilan tim medya teknikleridir.
Bkz. Bilgi; medya.

Topluluk Medya Merkezleri. Belirli bir toplumun
Uyeleri i¢cin kamu erisimi yerleridir. Bunlar, bazi
medya vasitalari ve kaynaklari ve 6gretmenler ve
egitimcilerden teknik destek sagdlarlar. Amaglari,
insanlarin egitiminin takviye edilmesi ve bu sirada
yerel ihtiyaglara cevap verimesidir. Bkz. Es -
dizenleme; tele — merkezler.

Degis tokus testi. Medya egitiminde, 6grencilere
bir metnin elemanlarindan birinin degistiriimesi
halinde, metnin anlaminin nasil degisecedinin
sorulmasindan olusur — 6rnegin, prodiktorler farkli
bir kisi, baska bir mulzik pargasi veya diger bir
ikonografi kullansaydi ne olurdu.

Yetkinlik. Bir kisi tarafindan, gramer ve bir dilin
s6zliguinin entegre edilmesi ve kendisine sanal
olarak, sonsuz sayida dogru olayl olusturma ve
diger kigilerinkini anlama olanaginin saglanmasidir.
Yetkinlik, kisinin iletisim eylemlerinin
gerceklestirimesinde etkin bir sekilde o&lguldr.
Medya egitiminin amaci, amaglari yalnizca yazil
kelime ile sinirlh olmayan, ayni zamanda goruntu ve
seslerden olusan diger sembolik sistemleri de
kapsayan  &grencilerin  genel bir  yetkinlik
kazanmasini saglamaktir. Bkz. Medya edgitimi;
performans.

Sikayet biirosu. Bir medya sirketinde veya medya
dizenlemesi amagcli ulusal mercide bulunan bir
varlktir. Kamunun elegtirilerini alir ve gorevi
bunlarin program yoneticilerine ve haber editorlerine
iletilmelidir. Varhi@i, bilgilerin dizeltiimesi hakki, bir
kisinin kamu imajina saygi gosteriimesi ve bilginin
dizeltimesi veya vyanitlanmasi olasiligi ile
baglantihdir. Bkz. Dizenleme.

Kavrama. Medya egitiminde, bir dizi “anahtar
kavramlar” hakimiyetidir. Bu yaklasim bir¢cok agik
avantaja sahiptir. Calismanin 6zel nesnelerini
belirtmez (6rnedin standardize bir metinler “topu” bir
okul programina dahil edilir) ve dolayisiyla da
o6grenenlerin ilgi ve isteklerine gore ayarlanabilir.
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Hizli bir sekilde modasi gegecek bir bilgi grubunu
belitmez. Bkz. Medya egitimi.

Bilgisayar igleme. Programlar veya yazilm
tarafindan bilgisayarlar ve sunucular araciligi ile
otomatik olarak islenen verilerin toplanmasi,
depolanmasi, islenmesi ve dagitimina iliskin tim
tekniklerdir. Bkz. Dijital teknoloji; Internet.

Sozlesme sartlari. Kamu piyasalari igin, Grlinlerin
gerceklestirime ve tamamlanma modalitelerini
belirleyen ve beklentiler ve tamamlama tarihleri
programi ve bunun yani sira medya kurumlarindan
beklenen kamu hizmeti yukimltlGklerine iligkin bir
aciklama iceren belgedir. Genellikle medya
dizenleme mercii tarafindan, kamu hava
dalgalarinin ve bant genigliginin yonetiimesi
kapasitesi dahilinde belirlenir. Bkz. Dizenleme.

Cagrisim. Semiyotikte, bir metnin literal anlamina
bazen izleyicinin veya dinleyicinin deneyimleri
aracihgi ile eklenen sosyal, tarihsel ve ideolojik
degerlerdir. Bkz. Belirtme, semiyoloji.

Sinirlhiliklar. Belirli bir medyanin yonetimi tarafindan
verilen veya medya sirketlerinin  sbzlesme
kosullarinda belirtilen sartlardir. Metin analizinde,
her bir medyanin 6zinde bulunan olasiliklar,
yalnizca kendilerine has o6zellikleri ile belirlenmez,
bunlar ayni zamanda Uretim baglamina ve
hedeflenen kitleye de baghdir. Bkz. Kod: baglam;
uretim.

Yapicilik. Gergeklerin ve olaylarin kendi kendilerine
var olmadigini, sosyal c¢ergevelendirmenin bir
sonucu oldugunu, ideoloji, ekonomi ve politikada
glic dengesi ve dil kullanimi ile baglantil
gostergeler ile diglinen kritik pozisyondur. Sunum
sistemler, 6zellikle de medya tarafindan tasinanlar,
insan yorumundan ayri bir anlama sahip degildir. Bu
tir sistemler insanlarin etraflarindaki dinyayi
anlamalarina yardimci olur. Bkz. Fenomenoloji.

Danisma konseyleri (programlama igin). Egitim
ve pediyatriden gelen uzmanlarin veya kullanicilarin
varligini iceren ¢ok hissedarli platformlardir. Bunlar
ileri  teknoloji Urinl arastirmaya ve somut
durumlara, kendilerini yalnizca karar alcilarla
sinirlamayan, genellikle Ureticileri ve yayincilari da
iceren tartismalarla atifta bulunurlar. Bazi kulturel
veya politik deger veya igerige, editorlik
stratejilerine, ve belirli bir toplumun beklentilerine
uygun 6zel formatlara iliskin dnerilerin taslaklarinin
hazirlanmasi ile sonuglanabilir. Bkz. Es diizenleme.

icerik analizi. Nispeten 6nemli bir malzemeler
grubunun kantitatif analizini icerir, bu analizde
Onceden belirlenmis kod veya kategorilerin yeniden
ortaya cikisi tanimlanir. Ornegin, dégrenenler cesitli



gazetelerde bulunabilecek olan ilgili goérinti ve
metin dnerilerini veya reklama ayrilan alan miktarini
tahmin edebilir. Ayni zamanda reklamlarda gorilen
erkek ve kadinlari sayabilir veya oynadiklari sosyal
rollerin tiriinii  belirleyebilir. igerik analizi sinifta
zaman alabilir, ancak 6grencilerin hipotezlerini test
etmesine ve genis bir érnek grupta gorilen dnemli
trendleri tanimlamasina olanak verir. Bkz. Metin
analizi: pedagojik stratejiler repertuari.

icerik: Medya metinleri tarafindan iretilen
mesajlardir ve daha sonra genis veya dar hedefli
kamuya gonderilirler. icerik analizi, amaci ¢ok
saylda metni almak ve bunlari kantitatif kriterlerle
analiz etmek olan 6zel bir ydntemdir, bdylece
sonugta istatistiksel bir degerlendirme elde edilir.
Bkz. Mesaj: icerik analizi.

Baglam. Belirli medya dili bigimlerini medya
egitimindeki iki diger anahtar kavramla, yani Uretim
ve kamuyla birlestiren linklerin belirgin  hale
getirilmesidir. Uretim ve hedeflenen kitle hakkinda
gOstergeler saglayan bir medya metnini acgilis ve

sonug sekanslari Uzerinde odaklanarak
muUmkundur.
Yakinsama.  Sirketler arasinda  gdrilebilen

teknolojilerin bir ¢goklu ortam sistemi Uretmek Ulzere
birbirleri ile bir araya gelirken birlesmesi egilimidir.
Birgok gdrev yapan Urinlerle sonuglanir (bilgisayar,
faks, telefon). Teknik agidan, yakinsama ayni
zamanda kagidi veya analojik sistemleri yok edecek
olan dijitallesmeye dogru genel bir egilim olarak da
yorumlanabilir. Bkz. Dikey entegrasyon; Uretim;
teknoloji.

Telif hakki. Sanatcgilar, gazeteciler ve medya
produktorleri tarafindan yayinlanan fikri mulkiyetin
ve bilgilerin kullanimi igin tazminat gerektiren
yasalardir. Ulkelere gére belirli istisnalar kabul edilir,
ornegin “adil kullanim” veya izin istemeksizin kisa
bir 6zet c¢ikartilmasi gibi. Telif hakki kurallari,
herhangi bir medya metninin sinifta veya herhangi
bir ticari olmayan yerde yayinlanmasinda veya
kullaniminda dikkate alinmahdir.

Es diizenleme. Birden fazla hissedar arasinda
gerceklestiriien bir 6z — dizenleme veya bir
gérusme dizenlemesidir. Yoénetim baglaminda,
devlet, Endlstri sektoéri ve diger toplum aktorleri,
yani digerlerinin yani sira ebeveyn gruplari, tiketici
hareketleri, aile ve dAgretmen birlikleri, arastirma
organizmalari arasinda daha aktif bir diyaloga isaret
eder. Bkz. Dizenleme: MAS

Govde (bilgi). Ogreniimesi gereken ve daha
kompleks analiz incelemesi ve medya metinlerinin
elestiriimesi ve yorumlanmasi i¢in temel olusturan
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bir gercekler veya icerik grubudur. Bkz. Medya
egitimi: muifredat.

Kurs siralamasi. Sinif i¢in gesitli faaliyetler de dahil
olmak Uzere ¢ok sayida dersi kapsayan bir is
birimleri dizisidir ve medya egitiminin anahtar
kavramlarinin dizenlenmesini amaglar. Analitik ve
yaratici faaliyetler saglamali ve ardindan bir
degerlendirme gelmelidir. Bkz. Medya egitimi;
anahtar kavram.

Kapsam. Medyanin bir olayla ilgilenmekte veya
bunu bildirmekte kullandigi yoldur. Objektiflik
kriterlerine uygun olabilir veya aksine, tarafli veya
subjektif olmakla elestirilebilir.

Krediler. Bir medya metninin basinda veya sonunda
gérilebilir. Bunlar, metni Ureten kigiler, buna sahip
olan veya bunu dagitan sirketler, bunun yapilmasi
icin mobilize edilmis c¢esitli gérevler hakkinda bilgi
icerir. Bu bilgilerin izlenmesi, 6grencilerin metnin
altinda yatan mali ¢ikarlara dikkat etmesine olanak
verebilir (ve bazen ideolojik olanlara). Bkz. Uretim.

Kritik Pozisyon. Bkz. Formalizm, post -
modernizm, psikoanalizz  realizm, semiyotik,
yapisalcilik, fenomenoloji

Elestiri. Mesajlarin anlami ve degeri hakkinda
kabul edilen bir pozisyon olup agik ve Ustl kapali
icerigin 6n plana cikartilmasi amacini tasir. Ayni
zamanda izleyici veya dinleyicinin  medya
metinlerinin basit tlketiminden ne kadar uzada
kendisini  yerlestirdigine iliskin  bir algilama
davranigidir, bunun amaci bunlarin  kullanimi
sonrasinda ortaya ¢lkan sonuglarin  analiz
edilmesidir. Bkz. Okuma; alim.

Capraz Kesim: iki sekanstan, iki sahne veya iki ses
kaynagi arasinda gegis yapilmasi amaciyla yapilan
degisken atislardir. iki eylemin es zamanl oldugu
izlenimini verebilir veya aksine, bir yer, ortam veya
atmosfer degisikligi saglayabilir. Bkz. Gramer.

Yetistirme. insanlarin medya tarafindan medyaya
sosyallestirildigi yoldur. Yetistirme kisiden Kigiye,
gruptan gruba ve bir bireyin tim hayati boyunca
degisiklik gOsterebilir. Medya tiketim
aligkanliklarinin mesajlarin yorumlanmasi ve bunun
yani sira sosyal g¢evrenin algillanmasi ve
kullanicilarin egitim seviyeleri Uzerinde bir etkiye
sahip olabilecegini gosterir. Bkz. Etkiler.

Kiiltiirel gesitlilik. Akil ilerinin ve 6zellikle de film ve
televizyon produksiyonlarinin diger Urtinlere benzer
olmadidini ve dolayisiyla da herhangi bir temel sarf
malzemesi ile ayni sekilde pazarlanmamasi
gerektigini, c¢lnkld bunlarin belirli bir Glkenin
kimliginin ve mirasinin bir parcasi oldugunu ileri
suren “kiltdrel hari¢ tutma” hakkindaki tartismanin



bir sonucudur. UNESCO himayesinde
gergeklestirilen uluslar arasi bir konvansiyon, 2006
yihinda yapilmis, kilttrel gesitlilik ifadesini bir Devlet
hakkina dondstirmustar. Bkz. Kdaltirel mallar,
metalastirma, kiresellesme.

Kultirel Mal. Ticari degeri sembolik degerinden
daha disUk olan bir Grindur. Bilgi ve medyanin
kiltirel mallar oldugu kabul edilir, bunlarin statisu
ticari mallarla ve hizmetlerle ayni degildir ¢inku
bunlar bir toplumun veya bir toplulugun kimligine
katkida bulunabilir. Bkz. Sivil toplum: Kkiltirel
cesitlilik.

Kiltirel emperyalizm. Yasam  bigimlerinin
hegemonyaya sahip bir (lke tarafindan diger
bdlgelere kiltlirel mallar ve medya metinleri araciligi
ile ihrag edilme yoludur. Birlesik devletler siklikla bir
kiltirel hegemonyaya sahip olma durumunda kabul
edilir ve dolayisiyla da popduler programlarin buyutk
miktarlarda ihrag edilmesi ve yerli piyasada bunlarin
uretimi ve dagitimi konusunda uygulanan kontrol
nedeniyle emperyalistiktir. Bkz. Kiresellesme: dikey
entegrasyon, kilttrel gesitlilik.

Miifredat. Belirli bir konuyu kapsayan bir calismalar
dongusu icerisinde 6gretilecek olan bilgi govdesidir.
Medya egitiminde, mifredat anahtar kavramlari
(Uretim, sunum, dil ve kamu) entegre bir sekilde
getirir, her bir anahtar konsept en azindan
potansiyel olarak digerlerine bir erisim noktasidir.
Bkz. Medya egitimi.

Siber — alan. Bilgisayarlar ve sanal teknolojiler
tarafindan tanimlanan sekilde, 6zellikle Internette
bir alanin gdsterimidir. Sunucular, web siteleri ve
hipertext linkleri ile mumkin kilinan bir aglar
cografyasidir. Bilgilerin ve verilerin transit gecisine
ve insanlar ve bilgisayarlar arasinda cesitli iletisim
turlerine olanak veren dijitallestiriimis bir cevre
yaratir. Bkz. Navigasyon; Internet.

Cyborg. Cybernetic ve organizma kelimelerinin
birlestiriimesi ile  olusturulmustur.  Teknolojinin
aracilik ettigi insan — makine iliskilerinin hareketli
sinirina karsilik gelir. Bu makine antropomorfizmi
teknolojik sistemlerin mental durumlari yasamasina
ve bunun aksine, insanlarin goévdelerine protezler
yerlestiriimesini kabul etmesine olanak saglar. Bu
sanal varlik, ¢gagdas toplumlarin medya ve haber
teknolojilerine bagimlihdinin altini gizer ve siklikla
medya metinlerinde, 6zellikle de bilimkurgularda yer
alir.

Tartisma. Medyada ve kamuoyunda, haberlerdeki
cogulcu goruslerle ilgili zit ve azinliklara ait fikirlerin
ifadesidir. Medya egitiminde, tartisma, analitik bir
faaliyeti ifade ederken égrenenlere bir program veya
konu hakkinda bir dizi yargi pozitif ve negatif
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incelemelerle verilir. Bunlardan daha sonra bu
onermeleri deg@erlendirmeleri istenir. Bkz.
Faaliyetler: kurs siralamasi.

Yorumlama. Bazi durumlarda prodiktorler ve
yayincilarin kendileri tarafindan gergeklestirilen bir
medya metnini yikma iglemidir. Medya egitiminde,
Ogrencilerin bir program ile ilgili olarak ifade edilmis
bir dizi yargiyl tartismak amaciyla okudugu analitik
faaliyet bir degerlendirmeye doénusur ve hatta
gorigslerin bir sentezini Uretir. Bkz. Kurs sirasi:
faaliyetler.

Sifre ¢dézme. Belirli bir klltirde paylagilan kodlara
gbre metinlerin ve kultirel mallarin yorumlanmasi
islemidir. Teknolojik aracilik, alim baglami, Gretim
kosullari ve kamu uyelerinin sosyal durumlari gibi
faktorler bu sirece bilgi sadlar ve mesajin yazar
veya produktor tarafindan beklendigi gibi sifresinin
¢ozulmesi gerekmedigi gercegini dikkate alir. Bkz.
Kod: uretim, alim.

Yikma. Bir medya metninin kavranmasi sirasinda,
belirli bir topluluk igin ¢esitli kararlara tabi
tutulmasidir. Ayni zamanda, alimda, bu mesajin
uretim modlarinin elestiriimesinden ve alimin olasi
postlrlerinden meydana gelen bir suregtir. Bkz.
Okuma: alim, postmodernizm.

Demografik profil. Tim taninabilir medya tuketicisi
karakterleri, 6érnegin yas, cinsiyet, egitim ve gelir.
Bu, cesitli kitlelerin ayrilmasi ve hedef alinmasina
iliskin pazarlama stratejilerinin bir bélimudir. Bkz.
Pazarlama: ticarilestirme.

Gosterim. Semiyotikte, bir medya metninin edebi
ve acik degeridir. Bkz. Gagrisim, semiyoloji.

Cihaz. Sinema veya diger medyanin, kamunun
psikolojik algilamasini  etkileyebilecekleri ~ fikrini
tasiyan teknik bilesenleridir. Bunlar, bir gerceklik
izlenimine katkida bulunabilir veya bulunmayabilir
ve hatta metindeki goérUntlleyicinin daldiriimasini
gerektirebilir. Bkz. Gergekgilik.

Dijital teknoloji. Analojik slrecin aksine, bir
elektrikli veya elektronik aralikli kodun (acik / kapall,
mevcut / yok) hareket ve 1sik gibi dinamik bir
fenomenin agiklanmasi veya kaydedilmesi igin
kullaniimasidir. Girilen verilerin, degiskenlikte bir
azalma ile tam olarak ¢ogaltilmasini garanti eder.
Bu, analojik bir siregle Kkarsilastirildiginda
gozlemleyici icin gergekgilik hissinde bir azalma
yaratir. Bkz. Analojik sureg.

Direktor. Bir gorsel isitsel metnin veya bir filmin
kuresel denetimiyle goérevli olan kisidir. Mise-en-
scene’i ybnetir ve dizenleme ve montajla iligli
kararlari verir. Bkz. Prodiksiyon, produktor.



Hitap. Bu, bir medya metnindeki anlati veya
hikayenin bir pargasi degildir, ancak acgik ve Usti
kapali anlamda genis bir acgikhga kavusturma
gerektirir. Bir konuyu tanimlayan ve ayni zamanda
sinirlandiran bilginin ve ayni zamanda bu konu
hakkinda ne sdylenebilecedine iligkin bilginin
uretimine karsilik gelir. Genis bir sosyal bilgi
gbvdesi igin gegerlidir, drnegin teknoloji, ekonomi vb
hakkinda hitap. Hitap analizi, 6zel metinleri almak
ve bunlar kalitatif kriterler kullanarak
degerlendirmek egiliminde olan 6zel bir yéntemdir.
Bkz. Mesaj: igerik analizi.

Goziinme. iki cekim arasindaki gérsel gegistir,
burada ikinci g¢ekim birincinin Gstine bindirilir ve
birinci ¢gekim kademeli olarak sénimlenir. Bu iglem,
zamanin gegctigi duygusunu veren bir atmosferin
yaratilmasinda kullanilir. Bkz. Gramer, prodiiksiyon,
yorumlama.

Dagitim. Filmlerin, film tiyatrolarina tahsisini ve
genisletiimis kapsamda, birincil piyasadaki (sinema
evleri) ve bunun yani sira ikincil piyasadaki tum
medya metni promosyon ve yayin iglerinin (bantlar
ve DVD’ler) tahsisini igerir. Bkz. Dikey entegrasyon,
piyasa.

Belgesel drama: Iki kelimeden: belgesel ve
dramatizasyondan gelmektedir. Ozel bir isitsel
gorsel hikaye anlatiminin adidir. Roman elemanlari
ile gergcek haberler veya tarihsel gerceklerden
cikartilan elemanlari birlestiren bir medya metnidir.
Bkz. Tur, gergekgilik.

Belgesel. Otantik belgeleri sunan ve egitimsel ve
didaktik amaglara sahip olan az ya da ¢ok uzun
metrajli bir filmdir. igerigi dengeli olabilir ve farkl
bakis agilarini kapsayabilir veya subjektif olabilir ve
direktoriin bakis agisini ve izlenimlerini verebilir.

Cift sifreleme. Sifreleme ve kiliteme teknolojik
sistemidir ve sinyalin agikca gorulmesini engeller.
Bkz. MAS.

Dramatik gerilim. Anlati yapisinda, yukselen
aksiyonu surukleyen catismalar kombinasyonudur.
Bir hikayenin ¢atismanin doruga ulastigi yerdeki ani
ve aksiyonun geri kalani kesilir ve ayni zamanda en
yuksek gerilim anina isaret eder.

Dizenleme (Montaj). Direktoérler tarafindan,
kullanilacak cesitli teknikler, kameranin
konumlandiriimasi, gorinti ve seslerin segilmesi
konusunda yapilan secimlerdir. Lineer diizenlemede
cercevenin icinde ve disinda olanlar arasindaki
dizgun gegcislere iligkin kesin kurallara uyulur.
Sirekli olmayan dizenlemede c¢ekimler, edebi
zaman ve mekandan ¢ok duygu ve fikirleri sunmak
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icin birlestirilir. Bkz. Capraz kesim, mise-en-scéne,
anlat.

Basyazi. Bir gazetenin personelinden gelen ve
bunlar veya yonetimleri tarafindan benimsenen
bakis acisinin altini gizen bir makaledir ve konusu
genel dizen veya 06zel ilgi konulandir. Kesinlikle
gercekleri bildiren ve objektifligi hedef alan diger
makalelerden farklidir.

Egitim amaglari. Ogrencilerin medyanin analiz
edilmesi icin hazirlanmasi. Bunlar, timdengelimci
ve timevarimci yaklagsimlarin kullanimini tesvik
eder, amag bunlarin kendi sonuglarina varmis igin
saglanmis olan materyalleri kullanmasidir. So6z
konusu amaglar, &grencilerin kompleks sorular
hakkinda sistematik olarak dUsUnecegini ve
onceden tanimlanmis herhangi bir konuma uymak
konusunda zorlanmayacagini varsayar. Bu tur bir
amag, ogrencilerin ve kullanicilarin gunlik hayati
veya vatandas olarak hayatlari hakkindaki
tartismalarin tesvik edilmesidir. Bkz. Medya egitimi.

Egitimsel televizyon. Egitimsel degerlerin eglence
degerlerinden daha yuksek oldugu programlari
ileten faaliyetler ve hizmetlerdir. Bazi Ulkelerde, tim
kanallar bu tlr programlarin yayinlanmasina
ayriimistir. Diger ulkelerde ise, kamu hizmeti
yukumlalUkleri ¢ergevesinde bunlara 6zel yuvalar
ayriimistir.

Egitimci. Ozel bir pedagojik egitim almis olan ve
siklikla bir ihtisas konusu olan, ¢ocuklarin veya
genglerin egitimiyle goérevli olan bir profesyoneldir.
Genigletilmis kapsamda, gen¢ insanlara yakin
referans dairede yer alan herhangi bir kaynak kisidir
(kOtdphaneciler, 6gretmenler, kolej danigmanlari,
ebeveynler).

Etkiler. Bu etkinin diger kurumlar, érnegin okul veya
aile tarafindan uygulanan etkiden ayirt edilmesi ¢ok
zor olmakla birlikte, medya temsilcilerinin kamunun
Ozel sosyal gruplari veya sosyal konulari, érnegin
kalipcihk ve irkcilik gibi konulari anlama bigimini
degistirdigini ileri stren kritik bir konumdur. Bkz.
ideoloji; yetistirme, alim, sunum.

Etik komiteleri (veya irtibat komiteleri). Kismen
medya kuresi digindaki Uyelerden meydana gelir
(6gretmenler, terapistler, topluluk liderleri...).
Bunlar, kamu ile ilgili konularda tartismalari,
demokratik tartismalari, insan onuruna saygiyi,
cocuklarin refahini ve medyanin gen¢ insanlarin
sosyallesmesindeki sorumlulugunu destekler. Bkz.
Oz - dlizenleme, MAS.

Etik kilavuz hiikimleri / iyi uygulama
standartlari.



Objektiflik, esitlik, kaynaklarin korunmasi,
bagimsizlik, ¢ikar ¢gatismalari, politik musteriler veya
nepotizm, vb hakkindaki sorular Gzerinde odaklanir.
Bazi sirket tuziklerinde izleyenlerin ve kullanicilarin
haklarini ve profesyonellerin goérevlerini iceren
kilavuz hikimler yer almaktadir. Bunlar, ifade
6zgurligu degerlerini tamamlamaktadir. Bkz. MAS.

Olay. Belirli bir toplum icin, medyada rapor edilmesi
gerekmesi ve 6nemli bir kapsamin odagdi olmasinin
yeterince 6nemli oldugu gercegdidir (yazili veya
gorsel medya).

Teshircilik. Bakilmaktan zevk alinmasi
sapkinhgidir. Ayni zamanda, musterilerinde izleme
durtlleri yaratmak igin aktorlerin  vlcutlarini
gbsteren medya metinlerine de uygulanabilir
(6zellikle kadin viicudu). Bkz. Skopdfili, rontgencilik,
pornografi.

Aile. Ayni c¢ati altinda yasayan yakin akrabalar
grubudur. Genigletme yoluyla, ayni zamanda, ayni
tar iliskiyi paylasan kisileri de icermektedir (evlat
edinme, kardeslik, kuzenlik, yeniden evlilik
yollariyla). Medya egitiminde, bu, hane halki
icerisinde gocuklari ve bakim saglayanlari igceren
sosyal varliga karsilik gelir.

Fan. Fanatik kelimesinden turetilmigtir. Bir yildizin
veya bir programin genellikle geng hayrani olan ve
coskusunu 6zel davranis bigimleriyle ve sosyal
etkilesim secimleriyle ifade eden kisi anlamina gelir
ve bir televizyon sovuna veya Unll bir aktér veya
aktrise baglanmis olan fan sitelerinde bulunabilir.

Geri besleme. Bir kisinin ayni fikirde olmadigini
belitmek, aciklamalar istemek veya modifikasyon
Onerileri yapmak igin bir mesaji geri gdonderebilecegi
iletisim islemidir. Bkz. iletisim.

Fetigizm. Bir nesneye duyulan agiri hayranlik olup
s6z konusu nesneyi genellikle cinsle iliski yerine
koyan asiri hayranliktir. Fetis, bu kisiye fizyolojik bir
kaylp ya da eksikigin yeirne konmasina olanak
veren sihirli veya ritlel gugler verir. Medya igin, bir
filmin veya film yildizinin posteri fana baska turlu
yeri doldurulamayacak olan miulkiyet veya yakinhk
hissi verebilir. Metalastirmaya bakiniz.

Hayal durunu. Br vyazarnn hayal glcinden
kaynaklanan bir yaratidir, 6érnedin gergegin bir
kopyasi gibi. Belirli semiyotik kaynaklara (sesler,
goruntiler vb) ve 6zel kodlari hayal dinyalarina
hayat vermek icin islenen medyaya dayanir. Bkz.
Hikaye, anlati.

Film. Gorintli ve seslerin sinemada kaydedilmesi
icin kullanilan prodiksiyon surecidir. Genigletme
yoluyla, ortam ve bunun aracilidi ile Uretilen estetik
bicimler ayni 6zellikleri paylasmasa bile, bu goérintu
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ve seslerle iglenmis hikaye anlatiminin yarattigi
gorantaddar.

Filtre. Bir program veya sovdaki istenmeyen
elemanlarin  siniflandirmalar ve  kriptogramlar
temelinde elimine edilmesine olanak veren teknik
cihazdir. Bazi durumlarda, insanlar veya varliklar
(yazarlar, yayincilar, kanal sahipleri) bir medya
metnini segmek veya reddetmek yetkisine sahiptir.
internet Gzerinde de arama motorlari gibi elektronik
filtreler bulunmaktadir.

Akis. Yayincilikta ve ayni zamanda Internet'te,
icerikleri kolay bozuldugu icin kisa omarld olan
programlar, 6érnegin talk sovlar veya TV haberleridir.
Reklam aralarinin neden oldugu kesintilere karsin,
bunlar kamuya bir sireklilik veya dalma izlenimi
verirler. Akis programlari, diziler veya filmler gibi,
bircok kez yayinlanabilecek ve diger medyada
dolasimi saglanabilecek olan stok programlarinin
zittidir. Bkz. Prodlksiyon, programlama: stok.

Resmiyet. ister edebiyat ister medya kapsaminda
olsun, bir metnin resmi yonlerini agiklayan teoridir.
Bu perspektifi kavramayr ve hissi algiyi
(psikoanalizin aksine) besleyen okuma faaliyeti
yaklasimi ile birlestirebilir. Kamu Gyeleri aktif olarak
algilanir, metin gelistikge hipotez olusturabilir ve
bunun igin kendi kisisel deneyimlerini ve tir ve
formatla ilgili beklentilerini izleyici olarak o6nceki
deneyimlerini kullanmak suretiyle ifade ederler. Bkz.
Yapisalcilik, gercekgilik.

Cergeve. Kenarlarn ile ilgili olarak, bir gérintinin
olugturulmasinda kullanilan yoldur, ancak ayni
zamanda bu kenarlar hakkinda karar alinmasi
slreci ve s6z konusu sinirlar iginde ve disinda
segilen nesnelerle iligkili olarak kullanilan yoldur.
Bkz. Mise-en-scene, montaj.

ifade ozgirligii: Tarihsel olarak medya
mesajlarinin  sansire ve bunlari sinirlandirmak
amaci tasiyan her turli dizenleme girisimine karsi
korunmasi igin kullanilmis olan bir insan hakkidir.
Bkz. insan haklari: 6z — diizenleme.

Oyun. Eglence ve zevkle ilgili fiziksel veya zihinsel
faaliyettir. Medyada, kazananlari ve kaybedenleri,
kazanci veya kaybi tanimlayan kurallarla bir faaliyet
olarak oynanabilir. Kamu uyeleri gittikce daha fazla
oyuncu olarak gorev almaktadir ve yalnizca tiketici
ve vatandas degillerdir. Egitimde, oyun en 6nemli
6grenme  boyutlarindan  biridir, 06zellikle de
simulasyonlar ve rol yapma yoluyla; ¢tinkd bunlar,
O6drenenlerin  sinif digina ¢lkmaksizin  medya
metinleri ile deney yapmalarina olanak vermektedir.
Bkz. Medya egitimi, stratejiler repertuari.



Bakis. Medya metinleri tarafindan sahnelendigi gibi,
ihtiras dinamigi icerisinde bakilmak ve bakmak
eylemlerinin merkeziligi igin kullanilan bir terimdir.
Psikoanalizdeki fantezi ve ayna safhasi ile veya
sosyolojide panoptik toplam gbzetim gucu iligkileri
ile baglantilandinlabilir. Bir gl¢ agi icerisindeki
kisiler arasindaki iliskiler, gérismek ve verilen bir
kurum veya toplum igerisinde bir vizyon empoze
etmek igin bir ara¢ olarak bakis eylemleri ile
yuruttlmektedir. Bunlarin bu gi¢ agi igerisine kabul
edilmesi kisinin davranisinin disipline edilmesinin bir
yoludur. Medya, kurumlar olarak, profesyoneller
arasinda ve toplumlarinin Gyeleri arasinda
normalize edilmis davraniglar indiklemeye c¢alistigi
seklinde analiz edilebilir. Bkz. Uretim; okuma, kamu;
alim; ayna safhasi.

Tiir. igerigin, 6zel metin tiirlerin (retilmesine yol
acan konvansiyonlara ve taninabilir formullere gére
siniflandiriimasidir. Diziler, belgesel — dramalar ve
gangster filmlerinin timua tdrlerdir. Bir metnin tard,
izleyenin icerigi, estetigi ve yapisi hakkinda bir dizi
beklenti olusturmasini indikler. Bkz. Kod: tretim.

Kiiresel Kiiltiir: Bkz. Kiiresellesme

Kiresellesme. Yerel, ulusal ve uluslar arasi
finansal, calisma ile ilgili ve toptan satis piyasalari
arasinda, ekonomik, sosyal ve kulttrel degisiklikleri
indUkleyen yeni bir iligkidir. Klresel medya sirketleri
piyasada baskindir ve ortak bir uluslar arasi kultar
sunmaktadir, bunun igin bireyciligi ve tuketiciligi
temel almaktadir. Bu baskinlik bilgiye ve medya
teknolojilerine  erisimde  esitsizliklere  neden
olmaktadir. Diren¢ ve desantralizasyon stratejilerine
yol agabilir. Bkz. Kiulturel emperyalizm, dikey
entegrasyon.

Yonetim. Gucun demokratik kullanimi igin yeni
temeller kurmayl amaglayan, cezalardan ¢ok
direktifler ve dnerlerle ilerleyen bir yénetim bicimidir.
Yerel, ulusal ve bodlgesel ve hatta uluslar arasi
dizeyde birden fazla aktérin etkilesimine isaret
eder. Bkz. Es dizenleme.

Gramer. Uyumlu mesajlar Gretmek amacini tasiyan
bir kurallar ve segimler organizasyonudur. Medya
dilleri iki kural seti Uzerinde calisarak metinlerin
olusturulmasina olanak saglar. Paradigmatik
secimler bir dizi esdeger eleman arasinda bir
secime isaret eder. Sintagmatik kombinasyonlar
siralamalarin veya kombinasyonlarin olusturulmasi
icin gesitli elemanlarin gruplandirilmasina izin verir.
Bu tar kurallar degistirilebilecek,
melezlestirilebilecek vb medya formati tdrlerinin
olusturulmasina yardimci olur. Bkz. Anahtar
kavram: dil.

INternet
Okur-Yazarhg
Elkitabi

Grafik tasarim. Ozel bilgi bélimlerinin kamuya
tasinmasi igin kullanilan gorsel elemanlarla (6rnegin
piktogramlar, fontlar ve tiir, semboller, fotograflar ve
geometrik sekiller) sunum teknigidir.

Habitus. Bkz. Yasam bigimi.

Donanim. Bilgisayarlari, diger veri isleyen sistemleri
veya yayin sistemlerini olusturan fiziksel cihazlardir
(hem merkezi birimler hem de cevresel cihazlar).
Yazihmda ve sanal dijital gerceklikte depolanan
mesajlar arasinda ara yiz baglantisi kurulmasina,
bdylece insan tarafindan okunabilir bir bigimin ekran
veya kagit Uzerinde elde edilebilmesine ve bir
gbndericiden bir aliciya tasinmasina olanak verir.
Bkz. Yazilim; bilgisayarli igsleme.

insan haklar. 1948 tarihli Evrensel insan haklari
Beyannamesi ile tanimlanmis olup dogal ve ihlal
edilemez haklardir. Bunlar arasinda, kadinlari ve
gengcleri de iceren tim toplum Uyeleri tarafindan tim
dinyada ifade ozgurliglu ve bilgiye erisim yer
almaktadir.

Melezlestirme. Tir nosyonuna uygulandidinda,
c¢agdas medyanin klasik konvansiyonlar kullandigi
ancak bunlari, belgesel — drama veya daha yakin
zamandaki reality — programlari gibi  sigramali
sinirlara sahip yeni kategoriler olusturmak igin
kullandigi sureci vurgular. Bkz. Tur.

Hipertext. Kullanicinin metin ve bir diger metin
arasinda linkler araciligi ile hareket etmesine olanak
veren bilgisayar metinlerini temsil etmek amagli bir
formattir. Kullanicilarin aglar Uzerinde kendilerine
saglanan derinlemesine belgelerde gezinimini
kolaylastirir. Bkz. Internet.

ikon. Semiyotikte, gerceklik ve gercekligin gdsterimi
arasindaki en yakin benzerligi belirleyen isarettir,
Ornegin bir Kkisinin portresi gibi. Bkz. Endeks,
sembol, semiyotik.

ikonografi. izleyenlerin gizim, ortam ve karakterle
ilgili cesitli seviyeleri anlamasina olanak veren bir
tekrarlayan gérsel motifler sistemidir. izleyenlerin
kendi beklenti grubunu olusturmasina olanak verir.
Bkz. Tur; grafik tasarim.

Tanimlama. Cesitli bigcimler alabilecek kompleks bir
bigimdir. ilk tanimlama, kamera aletinin kendisi ile,
kamera gozu igerisinden gérmenin bir yolu olarak
gerceklestirilebilir. Genellikle tanimlama bir medya
metninin aktérlerini veya karakterlerini icerir ve
durum medya metni ile aciklanir. Tanimlama ayni
zamanda medya tlketiminden alinan keyfin bir
bdlim0 igin de gecerli olabilir. Bkz. Anlati,
yorumlama, keyif.



ideoloji. Belirli bir toplumun lyeleri tarafindan belirli
bir zamanda paylasilan inanglar ve degerler
kiimesidir. Bu inang ve degerlerin 06zellikle de
baskin ve hegemonik bir boyuta sahip olmalari
halinde, dogal ve kaginilmaz gériinmesine karsilik
gelir. Bununla birlikte, bunlar toplumdaki azinlklar
tarafindan kabul edilmeyebilir ve bagka bir inang ve
degerler kimesi bunlarla rekabet edebilir ve
hegemonyasina direnebilir. Medya metinleri inang
ve degerlerin olusturuimasina ve dagitiimasina
katkida bulunabilir. Medya egitiminde, bir metin
yorumlanirken ideolojinin dikkate alinmasi, mesajin
anlaminin tanimlanmasi  6nemlidir. Bkz. Etki;
sunum.

Endeks. Semiyotikte, bozulmus bir benzerlik
gosterdiginden genellikle hayal gucl ile ilgili olan
isarettir ve genellikle gergeklik ve bunun gdsterimi
arasindaki sinirla baglantihidir, bununla birlikte
nedensel bir link veya fiziksel bir baglanti mevcuttur.
Ornegin, duman yanginin bir endeksidir veya bir
fotograf konusunun bir endeksidir. Bkz. Ikon,
sembol, semiyotik.

Endiistriyel sektor. Yayincilik ve
telekomunikasyon alanlarinda, bir medya metninin
teknik Uretiminde ve ticari dagiliminda yer alan
kurumlara ve sirketlere karsilik gelir. Bkz. Dikey
entegrasyon; piyasa.

Etki. Bkz. Etkiler; yetistirme, kullanimlar.

Bilgi okur yazarhg:. Dijital aglar Gzerinde gezinen
herkesin bilgi alabilmesini ve kendisi hakkinda bilgi
verebilmesini saglamak igin uygun olan tim
pedagojik ve egitimsel aletlerin kullanimidir. Bir
taraftan, veri bulabilmeyi, bunlari gruplandirmay: ve
degerlendirmeyi, diger taraftan da veri Uretmeyi ve
yayinlamay! ifade eder. Medya egitiminin bir
parcasidir. Bkz. Medya egitimi.

Bilgi. Kelimeler, sesler ve goéruntiler aracihdi ile
kamunun dikkatine sunulmus olan gercek, mesaj
veya fikirdir. Ayni zamanda olaylarin bildiriimesi
yoluyla kamuoyunun olusturulmasi eylemine veya
karar alma silrecine karsilik gelir. Bilgisayarli
islemlerde, bilgiler veri olarak paketlenmis bir dijital
sinyaller kombinasyonu tarafindan iletilen bir
eleman olabilir. Bkz. iletigim, Internet.

Kakma. Bir géruntlyu, belirli bir dis ¢izgi veya sinir
icerisinde diger bir goruntl igerisine yerlestiren
elektronik tekniktir.

Yenilik. Ticari Uretime baglaminda, bir prototipin
gelistiriimesine yapilan deneysel mudahaleden
endustriyel sektoriin norm ve standartlarina uygun
olarak nihai dagitima kadar genis Olclde
kullanilimadan ©6nce bir Urinin veya bir medya
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metninin konu oldugu farkh tesis safhalarina karsilik
gelir. Genellikle yenilik tirlerin melezlestiriimesi
veya basarili bir tir veya metinden yan drlnler
formile edilmesi seklinde karakterize edilir.

Etkilesim. Kisiden kisiye iletisimin kurulmasi igin
makinelerin kullanildigi kisiler arasi iligkilerdir. Bkz.
Interaktivite.

interaktivite. Ekran yoluyla, insan — makine iletisimi
kurulmasidir ve hesaplamalar, oyunlar, baglantilar
vb igin bilgisayar sistemi kapasitelerine erigim
saglar. Bkz. Etkilesim.

Ara yiiz. Kullanicilarla veya makineler arasinda
interaktifligi saglayan bilgisayar yaziimi tasarimi
bolimudur. Bunlarin segimler yapmasina, gorevleri
segmesine ve sistemde metinsel elemanlardan ¢ok
gorsel elemanlar kullanarak geziniimesine olanak
verir. Bkz. Internet.

Devietler Arasi Orgiitler (IGO’lar). Devletler
arasinda organize edilen ve Birlesmis Milletler
sistemine ait olan varliklardir. Bunlar tematiktir
(6rnegin saglk veya tarim). UNICEF ve UNESCO
cocuklar ve gencler Uzerinde 6zel bir odakla
medyayi, kultiri ve egitimi izleyenlerdir. Bunlar,
Onerileri inceler ve dinyanin durumunu yansitan
yillik raporlar hazirlarlar. Bkz. Es diizenleme.

Internet. Cesitli sunucular ve kisisel bilgisayarlar
arasinda dosya aktarimi ile fonksiyon gosteren bir
bilgisayar aglari agidir. Farkh yazihm pargalarinin
veri paketlerini almasina ve bunlar arasinda iletisim
kurmasina izin veren adresleme ve dosya aligverigi
icin bir dizi protokol kullanir. Internet gittikce daha
fazla her turli medya metnini alabilecek bir ¢oklu
ortam platformu olma egilimi gdstermektedir.

Yorumlama. Kamu uyelerinin bireysel olarak veya
toplu sekilde mesajlarin anlaminin ve bir medya
metninin anlamlarinin sifresini ¢6zdigu veya yiktigi
islemdir. Bkz. Sunum; anahtar kavram; anlam.

Metinler arasilik. Yayincilikta, bir metnin diger
metinler igerisinde, estetik, ironik veya oyunbaz bir
bicimde yer alan aktardiklar veya atiflari anlamina
gelir. Medya egitiminde, metinler arasilik metin
analizi igin bir stratejidir ve 6grenenlerin calisilan
metnin  atifta  bulunabilecegi diger metinleri
dusunmesini tesvik eder (veya diger turleri). Bkz.
Metinsel analiz; stratejiler repertuari.

Gazetecilik. Ana fonksiyonu cevrenin izlenmesi,
bilgilerin  toplanmasi  ve haberlerin  kamuyu
bilgilendirmek amaciyla bildirilmesi, bdylece bir
kamuoyunun gelistirilebilmesinin saglanmasi olan
meslektir. Gazetecilik tUm medyada mevcuttur:
yazili, yayincilik veya siber — basin. Belirli sayida



gorevi igerir, drnegin muhabir, editor, kdse yazari,
yorumcu... bkz. Medya.

Anahtar Kavramlar. Medya egitiminde, bunlar
uretimi, dilleri, sunumlari ve halklari kapsar. Bunlar,
tum medyaya benzer sekilde eklenebilecek olan
eski ve yeni teorik bir gerceve temin eder. Bkz.
Medya egitimi.

Etiket. Bir Grinin kaplamasi izerinde gorilen veya
ekran Uzerinde gdsterilen marker veya etikettir. S6z
konusu etiketin kapsama dahil edilmesi, kapsam
digi  birakimasi ve tasariminda  genellikle
produktorlerin  ve yayincilarin  goénulli  kararlari
kullanilir. Bkz. MAS.

Etiketleme sistemi. Medya izlemesine olanak
veren siniflandirma cihazi. Gondlli olabilir veya
vayincilar  ve  prodiktérlerle  uyumlu olarak
diizenleyici merci tarafindan uygulanabilir. Bkz. Oz
dizenleme; MAS

Etiketleme sistemi: Medyanin izlenmesine olanak
veren siniflandirma cihazidir. Goénullia olabilir veya
yayincilar ve produktorlerle  uyumlu olarak
dlizenleyici merci tarafindan uygulanabilir. Bkz. Oz
— diizenleme, MAS.

Dil. Her medya kendi “diline” veya dil
kombinasyonuna sahiptir (gorsel, sesli ve yazil) ve
bunlar anlamlarin iletisimi igin kullanilir. Bu medya
dillerinde  anlamli  bir ifade Uretmek igin,
paradigmatik secimler (bir dizi esdeger eleman
arasindan) ve sintagmatik kombinasyonlar (gesitli
elemanlarin  siralamalar veya kombinasyonlar
olusturmak icin gruplandiriimasi) yapmak gerekir.
Kolayca tanimlanabilecek olan 6zel kombinasyonlar
ureten bazi dil kurallan vardir. Bu kurallar ayni
zamanda stilistik etkiler Gretmek igin bozulabilir.
Bkz. Gramer; okuma.

Plan. Bir medya metnini gevreleyen ve bunu verilen
bir kanalin programlanmasi icerisine entegre eden
tim  elemanlardir  (jingle, krediler, yayin
koordinatérd...) Bunlar genellikle yabanci menseli
programlarin tanitilmasi igin kullanilir ve c¢ocuk
programlarinda o6zellikle belirgindir. Plan, kamuya
bir kimlik izlenimi amagli medya iletigsim stratejisinin
onemli bir pargasidir. Bkz. Prodiksiyon.

Ogrenme. Hem timdengelimci hem de
timevarimci yaklagimlari varsayar. Ogrenenlerin
halihazirda medya hakkinda genis bir bilgiye sahip
oldugunu ve bunun akitlmasi ve so6zle ifade
edilmesi gerektigini varsayar. Mevcut bilgiyi ve yeni
elde edilen bilgiyi birlestiren iliski, bu iligkinin
o6grenme ile ilgili etkileri de dahil olmak Uzere
zorunludur. Bunlar, yasam boyu &3renme igin
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gecerlidir ve yetiskinler de bunlardan faydalanabilir.
Bkz. Medya egitimi.

Yasam bigimi. Halkin tercihlerini, zevklerini ve
secimlerini yoneten ve yapilandiran modellerdir.
Bunlar genis olglide (ancak minhasir olarak degil)
gevrenin, egitim seviyesinin, sosyal sinifin vb bir
urinuddr. Bunlar dogal yetenekler (yaratilis veya
karakter gibi) degil, durumsal vyeterliliklerdir
(egitimle, sinifla ve baglamla ilgili).

Kilitteme Sistemi. Mesajlarin sifrelenmesi amacli
teknik bir sistem olup, ¢cocuklarinin yaslarina uygun
olmayan sovlara veya sitelere erisimini
yasaklayacak sekilde sifreli programlar almak
isteyen ebeveynler icin vyararidir. Bkz. Oz -
dizenleme, MAS

Logo. Bir sirketi, markayr veya bir bireyi temsil
etmek igin kullanilan semboldur.

Market. Medyada, kultirel mallarla ilgili tim arz ve
talep ve katilimci hizmetlerdir. Genisletilirse, bir
medya marketi belirli bir cografi alandaki Uretim ve
satiglara iligkin kosullari kapsar. Baz lkelerde,
market tekelci egilimlere sahiptir ve dikey
entegrasyonu tesvik eder. Diger bazi Ulkelerde ise
anti — trést yasalar ile diizenlemeye tabi tutulabilir.
Bkz. Dikey entegrasyon; kuresellesme; Uretim.

Pazarlama. Medya piyasasini analiz eden ve
tlketici talebini uyaran veya ylkselten eylemlerdir.
Pazarlama teknikleri cesitlidir, ticarilestirmeden
reklama, érneklemeye ve satis sonrasi hizmetlerin
saglanmasina kadar genis bir yelpazeyi kapsar.

Kitle yayincihgi. Mesajlari merkezi bir varliktan cok
saylda noktaya yayinlayan medyadir. Bu iglem
sunulan hizmetlerin kolayca faturalandiriimasini
saglar. Televizyon ve radyonun bu sekilde bir
izleyici kitlesine ulastigi kabul edilir. Kablolu tv
yayini bunun aksini yapar ve 6zel bir izleyici arar.
Bkz. Medya; Uretim.

Kitle Kiiltiiri. Endustriyel uretimin kitle tuketiciligi
icin kitle iletisimi ile baglantilandirildigindan bu yana
ortaya c¢lkan haliyle populer kdltir anlamina
gelmektedir. Surekli olarak artan kentlesme ve
kiltirel mallarin ve medya hizmetlerinin tuketimi ile
karakterizedir. Genellikle negatif bir ¢agrisima
sahiptir, ¢linki mesajlarin kitle hlainde dagitimi
kiltirel homojenizasyon, uyum ve Kkalitenin yok
olmasi ile esdegerdir. Kitle icerisindeki cesitli halk
gruplari arasindaki farkhliklari azaltmasi nedeniyle
elestirilmistir. Genellikle yiksek kiltlrin zitti olarak
kullanilir. Bkz. Kalite.

Kitle Medyasi. Gergeklerin veya Kkisilerin populer
sunumlarinin olusturulmasi i¢cin mesajlar Ureterek
kite  kdltirGnd  olanakli  kilan medya icin



kullaniimaktadir. En 6nemlisi televizyon, radyo,
sinema ve basindir. Bilgisayarli isleme ve dijital
aglarla, ornegin Internet, video oyunlari ve ¢oklu
ortam telefonlari ile ilgili yeni medya, geri besleme
ve katilm kapasiteleri eski kitle medyasindan farkl
olmakla birlikte, kitle medyasi haline gelme
potansiyeline sahiptir. Bkz. iletisim: bilgi, popiler
kultar.

Hakimiyet. Medya egitiminin amacidir. Ogrencilerin
medya “okuma” ve “yazma” becerilerinin anlamli bir
sekilde yeniden Dbirlestiriimesi i¢cin  bilgi ve
kapasitelerini gegerli kilar. Bkz. Medya egitimi.

Anlam. Onemle ilgili olarak yazili, sézlii, sesli veya
gorsel isaretlerle yapilan arastirmadir. Medya
egitiminde, aktif katihmi ve 6grenenler tarafindan
yorumlama gorevleri igerisinde, medya metinlerinin
icerigini ve baglamlarini dikkate alarak yapilan
arastirmalari ifade eder. Bkz. Dil, polisemi.

Medya Giivenilirlik Sistemi (MAS). Medya
profesyonelleri tarafindan dahili yénetim ve halkla
iligkiler igin gelisgtirilen tim araglari ifade eder.
Bunlar, meslegin temel aldigi deger sistemini
aciklar, c¢unkd bu araglardan bazilan 6z -
dizenleme ile ilgilidir ve profesyonellerin kendileri
tarafindan etiklerini ifade etmek igin uygulanir ve
incelenir. Bu tir bir c¢aba, bunlarin sosyal
sorumlulugunu bir anlamda onaylar. Bkz. Oz —
dizenleme.

Medya elestirisi. Kritik olarak diger sovlarin
icerigini inceleyen bir televizyon sovudur, genellikle
haberler, siklikla gesitli bakis acilari yer alir, buna
medya profesyonellerinin bakis acilari da dahildir.
Kendi igerigi dahilinde, bu tir bir sov sorgulama ve
raporlama tekniklerini analiz eder. Bazi durumlarda
gazetecilik etigine ¢ok az saygl gdsteren
programlari kinar. Bkz. MAS.

Medya egitimi. Endustrinin Gretim ve alim teknikleri
konusunda genel bir yetkinlik elde ederek medya
hakkinda egitim verme ve 6grenme surecidir. Yazili
metinle sinirli degildir, ayni zamanda diger sembolik
sistemleri de kapsar (goruntiler ve sesler).
Ogrenciye medya metinlerini analiz etme kapasitesi
verir (yazili, isitsel gbrsel ve dijital Uretimler),
bdylece bunlarin anlamini anlayabilir ve degerlerini
bigebilir. Yorumlama ve uyumlandirmay iceren bu
sureg, kritik ve vyaratici yontemleri aktif sekilde
birlestirir. Gen¢ insanlarin  kendi analizlerini
olusturmasina ve  bilingli yargilarini  medya
tuketicileri olarak iletmesine olanak verir. Ayni
zamanda kendilerinin medya produktorleri olmalari
icin gerekli kapasiteyi de verir.

Medya kitapligi. Cesitli medya vasitalarinin tasidigi
veriler  koleksiyonudur.  Genigletildiginde, bu
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koleksiyonun danisma amacli olarak
kullanilabilecegi ve kamu kullanimina agildigi yerdir
ve genellikle okul veya belediye kitaphdi ile iligkilidir.

Medya izleme varliklari. Medyanin izlenmesi ve
raporlar aracihgr ile kamunun duyarli hale
getirilmesi icin kokll birliklere olanak veren birgok
yerde kurulu yapilandiniimig varlklardir. Bunlar
arastirmalari  baglatabilir ve yayabilir, medya
sahipleri ve devletin karar alicilari ve arastirmacilar
arasindaki diyalogu gelistirebilir, bunlar, medya
Uzerinde sekmelerin tutulmasi ve dizenleyici ve 6z
— dizenleme amagh varliklar icin aktif bir rol
oynarlar. Bkz. Oz — diizenleme.

Medya uzmani. Okullarda, genis bir egitim gorevleri
yelpazesini yerine getirir. Isitsel gorsel veya dijital
ekipmana bakan teknisyeni, bilgi hizmetleri sunan
kitiphaneciyi, medya egitimi konusunda resmi
egitim almis bir profesori veya yetkinliklerini ve
kaynaklarini 6gretmenlere saglayan disaridan bir
kisiyi ifade edebilir.

Medya. “medium” (ortam) kelimesinin ¢ogulu olup
bilgiyi tasiyabilecek veya iletebilecek herhangi bir
vasitayi ifade eder. TUm modern iletisim araglari igin
gecerlidir: televizyon, sinema, video, radyo, fotograf,
gazeteler ve dergiler, mizik, video oyunlari, Internet
ve mobil telefon.

Mal alim satimi. Yayin Urliind veya bir medya metni
olmaslI amaglanan bir Grindn ambalajlanmasi ve
pazarlanmasi ile ilgili bir elemandir. Tuketiciler
olarak kamunun davranisina iliskin bir analiz,
herhangi bir medya ile ilgili vasita grubunda
satiglarin artinimasini hedef alir. Gengleri ¢ceken ve
ebeveynine karsi kotu olmayan Mickey veya Babar
gibi Unlu karakterlerin giysiler, okul malzemeleri
veya kahvaltilik gevrekler Uzerinde kullanimi, buna
iliskin bir érnektir. Bkz. Market.

Mimesis. Bir gerceklik aynasi olarak gosterim. Zitti
poiesis olup, saf bir bulustur ve gercegin taklidi
degildir. Ne surecleri dikkate alarak ne de sunum
yorumlarini  olusturan cihazlari dahil ederek,
mimesis bildigini izleyene goéndermekle sinirhidir.
Bkz. Poiesis; gercekgilik.

Ayna Safhasi. Psikoanalizde, c¢ocugun ilk
yabancilasma deneyimi, kendisinin farkliigini ve
digerlerinden ayrildigini anladiginda gergeklesir. Bu,
bir ayna vicut gorintisine (anneninkine...)
bakarken, bu bir aynaya yansimis gercek bir vicut
goruntisu olmaksizin gerceklesir. Medya
analizinde, kamu tarafindan gdruntilere yapilmis bir
duygu glcl yerine, bu yabancilasma safhasini ve
ayrilmanin ~ taninmasini  hatirlatacak  sekilde
kullanilan bir nosyondur. Bkz. Psikoanaliz, bakis.



Mise-en-scene. Grubun c¢esitli elemanlarina (alan,
hacim vb) ifade edebilime yetenedi vererek
gorantinin veya metin gergevesinin
olusturulmasidir. Dogal ve seffaf olmasi amaglanir.
izleyicinin dikkatini cizim veya ana karakter {izerinde
tutmaya calisir. Dizenleme islemi ile
karistirlmamalidir, ¢lnkl  bu olusturma iglemi
medya metninin kaydedilmesi Oncesinde
gerceklesir. Bkz. Dizenleme.

Motivasyon. Bir siralama veya bir programin
gerekgelendiriimesidir. Bunlar estetik olabilir ve stili
temel alabilir, otantiklik saglanmasi agisindan
gergekgi olabilir, hikayenin gereklerini kargilayacak
sekilde anlatici olabilir veya tlr konvansiyonlari ile
metinler arasi  sekilde oynayabilir. Medya
egitiminde, motivasyon bilinci égrencilerin bir metin
icerisinde farkli anlamlar aramasina ve analiz edilen
mesajlar  altinda  kendi  yorumlarini  teklif
edebilmesine yardimci olur. Bkz. Anlati; formalizm.

Coklu ortam. Ayni vasita Uzerinde cgesitli medya
kaynaklarini, 6érnegin ses, metin, stil veya hareketli
goruntileri ve interaktiflik olanagini birlestiren dijital
teknolojidir.

Cok hissedarli ortakliklar. Yoénetimi ve es
dlzenlemeyi etkileyen ilgili grup koalisyonlaridir.
Bunlar, ¢ok diizeyli gérisme forumlarinda bir araya
gelirler, burada devlet temsilcileri, medya ve
telekom endustrilerinin temsilcileri ve sivil toplum
temsilcileri, fikir birligi saglanacak c¢6zimlere
ulasmak ve Oneri taslaklarini hazirlamak igin bir
araya gelirler. Bkz. Yonetim; es — dizenleme.

Anlati yapisi: Bkz. Anlati.

Anlati. Bir hikaye olusturacak sekilde olaylarin,
karakterlerin ve ¢izimlerin organize edilmesidir.
Cizim ve hikaye vyalnizca bir siralama serisine
karsilik gelirken anlati bu daha karmasik surecle
ilgilidir ve yazarin veya produktérin sahne
dizenindeki ve duzenlemedeki amacina ve
konvansiyonlara iliskin bilgilerini ve deneyimlerini
akillarinda anlati hattini incelemek igin alan toplum
Uyelerinin beklentilerine iliskindir. Bkz. Mise — en —
scene duzenleme; hikaye, ¢izim.

Kablolu yayin. Mesajlari yerel dizeyde veya 0Ozel
topluluklar yaslarina, gelirlerine, cinsiyetlerine veya
ilgilerine gore tanimlayan platformlar araciigi ile
yayinlayan medyadir. Genellikle seyircinin
bélimlere ayrilmasi ile ilgilidir. Bkz. Medya:
prodiksiyon.

Dogalcilik. Sunumlari ve metinleri gergeklikle taklit
iliskilerine gbére dederlendiren ve disaridaki
gbrinime uygun tutan, bu gergeklik etkisini yaratan
kodlari ve konvansiyonlari gérinmez hale getiren
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kritik bir pozisyondur. Kendi karakterinde otantikligi
yakalamayl amaglayan bir aktor veya aktristin kaydi
icin gegerli olabilir. Bkz. Otantiklik; formalizm,
mimesis.

Navigasyon. Bu, dijital aglar Uzerinde yer alan
verilere sunucular ve arama motorlari aracihgi ile
danigma araci anlamina gelir. Bkz. Internet.

Haber malzemesi. Genellikle polis kayitlarindan
veya sosyal notlardan elde edilen bilgi parcasidir.
olaylarin aksine, belirli bir toplum igin dnemi c¢ok
kisa slreli ve anekdot niteligindedir. Bkz. Olay.

Haber. Gergekleri bildiren bilgiler ve bunlarin yazili
medyada ve elektronik medyada objektif olarak
sunulmasidir. Kesfedilen gerceklerin bir
dizenlemesi olan hayaller haber degildir.

Sivil Toplum Orgiitleri (STO’ler). Beyan edilmig
cikarlari ve gorevleri olan bagimsiz organize
gruplardir (gelisimin hizlandiriimasi, gazeteciligin
batinlagu, cocuk refahi). Bunlar arasinda, farkl
ulkelerde medyanin hak ve gorevlerini dikkatli bir
sekilde izleyen sehir haklar birlikleri bulunmaktadir.
Bunlar, uluslar arasi karsilastirmalar ve alandaki
kesin eylemler temeline dayanan arastirmalari
kullanabilirler. Bunlarin analizlerinin sonucunda, bu
haklarin belirli bir yerde ihlal edildigini distinmeleri
halinde, bu ihlaller ifsa edilir. Bu sekilde,
kamuoyunu etkileyebilir ve hatta olusturabilirler.
Bkz. es diizenleme.

Obijektiflik. Bilgi Ureticilerinin, érnegin gazetecilerin
islerini mesrulastirmak igin ulasmaya calistiklari bir
idealdir. Bu noktada, tarafsizlik ve tarafliidin
minimize edilmesi normlarini belirlerler. Gergeklerin
sadik kalinarak c¢ogaltilmasi veya gercekler
hakkinda birden fazla ve dengeli bakis agilarinin
sunulmasi bu ideale yaklagsmanin iki stratejisidir.
Bkz. subjektiflik.

Ombudsmanlar. Kullanicilar ve medya arasinda bir
itibat noktasi olarak gdérev yapan, halkin
sikayetlerini ¢ozimlemeye calisan veya dnerilerini
ileten gazetecilerdir. Bazi temel meslek kurallarina
dikkat ceker: bir konuya iligkin gazeteci ilgisi,
perspektif, yayin planina dikkat edilmesi, kilavuz
hikdmlerin ve 6nerilerin uygulanmasi. Bkz. MAS.

Ebeveyn. Bkz. aile.

Parodi. Guvenilir bir noktayr ve otonom bir anlati
yapisini, orijinalin elemanlari temelinde ve bunlari
kapsama dahil ederek korurken, daha ciddi bir
baska metni ortaya ¢ikarmak icin mizah ve hiciv
kullanan turevsel bir medya metnidir.

Katilm. Bir medya urdnunin Uretimi veya
elestirisinde aktif olarak yer alma. Medya egitimi, bir



ogrencinin  medyaya  kritk  katihmini  tesvik
etmektedir, ancak direkt katilm 6nceliklerinden biri
degildir. Sosyal roll karar alma seviyesinde katilim
gerektiren ebeveynlerin ve egitimcilerin
perspektifinden direkt katilim istenir bir durum
olmaktadir. Bkz. erigim: stratejiler repertuari; tGretim.

Pedagoji. Entelektiel egitimin gelistiriimesini
amaclayan o6grenci merkezli egitim ydntemleridir.
Medya egitiminde, mevcut bilgi ve vyeni bilgi
arasinda surekli bir gérisme, bazen bilginin direkt
iletimiyle, bazen bilgi i¢in yapilan induktif arastirma
ile gergeklestirilir. Medya egitimi, 6grenme slirecini
pasif olarak elde etmeden aktif olarak kullanmaya
gecirmeyi amaclayan bir pedagojiyi gelistirmektedir.
Bkz. medya egitimi.

Performans. Dil bilimde, bir sifreleme veya sifre
¢dzme islemi ile konusulan kelimeler veya yazilan
metinler araciligi ile gergeklestirilen bir iletisim
bigimidir. Genisletme yoluyla, medya egitiminde,
6grenenin yorumlama ve medya metinleri Gretme
kapasitesini belirlemek igin bir degerlendirme araci
olarak kullanilir. Bkz. yetkinlik.

Fenomenoloji. insan deneyiminin sibjektifligini
merkez alan kritik bir pozisyondur. Vicut ve bes
duyunun énemi konusunda, bireyin belirli bir zaman
ve yerdeki durumunu da dikkate alarak israr
etmektedir. Deneyim cinsiyet, irk, dil veya sosyal
statll ile belirlenmemektedir, ancak gergekle direkt
temasla belirlenmektedir. Medya ile ilgili olarak,
fenomenoloji her bir ortamin 6zelliklerini ve bunlarin
halkin gesitli bolimlerinin deneyimlerini ne sekilde
degistirdigini yakindan inceler. Bkz. varlik.

Fotograf¢ilik. Bir insanin, nesnenin veya bir
peyzajin  goruntisinu  hazirlanmis  bir ylzey
(emulsiyon, foto — iletim...) Gzerinde 1s1gin etkKisini
kullanarak sabitleme kapasitesine sahip olan
mekanik bir cihaz ve islemdir. Genigletildiginde, bu
islemin tamamlanmis sonucuna karsilik gelir ve
gercek hayattaki modelin tam bir réprodiksiyonu
oldugu belirtilir. Ayni zamanda bu uygulamanin
sanatl ve bilimi de vardir. Bkz. gergekgilik; analojik
(sureg).

Keyif. Duygusal hayatin bir duyarlilik e duygu
birlesiminden meydana gelen bir boyutudur. Bir
tatmin duygusu ve medya metinlerinin tiketimi gibi
memnuniyet verici bir faaliyetin gergeklestiriimesi ile
ilgili bir memnunluk olusturur. Medya egitiminde, bu
nosyon, belirli bir metinle ilgili “kalite” yargilarinin,
yazarin ikna edici veya wuyarici bir tartisma
acmaktaki veriminin degerlendiriimesinde oldugu
gibi iletiimesine olanak verir. Bu acidan, “kalite”
estetik keyfin bir bolimu olabilir. Bu tur bir analiz
ogrencilerin bir metnin gugli bir duygusal itiraz
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olusturmakta veya bir enerji ve hayal duygusu
yaratmakta neden basarili oldugunu ya da
olmadidini anlamasina olanak verecektir. Bkz.
kamu: alim.

Cizim. Bir medya metninin anlati yapisi igerisinde
sunulduklari bicimde, olaylarin siralanmasidir ve
sahneden sahneye hareket edilmesine ve bdylece
de mantiksal ve nedensel bir yapinin izleyici veya
okuyucu i¢in olusturulmasina olanak verir. Bkz.
hikaye: mise — en — scene.

Poiesis. Kesfedilen ve hayal Grini dinyalardir.
Bkz. mimesis.

Bakig acgisi. Anlatida, karakterin her seyi bilen veya
sUbjektif pozisyonuna karsilik gelir. Ayni zamanda
halkin izlemekte veya dinlemekte olduklari medya
metni ile ilgili beklenti ve yorum seviyesine de
karsilik gelmektedir. Bkz. anlati: yorum.

Polisemi. Bir isaretin ve bir medya metninin birden
fazla anlama sahip olma kapasitesidir. Belirsizlige
yol acabilir ve halkin farkli bélimlerinden farkli
yorumlara olanak verebilir.

Pornografi. Vicutla ilgili mistehcen materyallerin
cinsel uyari yaratmak igin kasti olarak sunulmasidir.
Medya metinleri erotik ve egzotik olma
egilimindedir.  Erotik, cinsel iligkilerin  detayl
yobnlerinin  agiklanmasi, egzotik ise sado -
mazosizm, zoofili, nekrofili, pedofili vb gibi
sapkinliklar ve sapikliklar anlamina gelmektedir.
Bkz. teshircilik: rontgencilik, skopofili.

Post- modernizm. Otantiklik, yazarlik veya stilistik
ilerleme gibi kavramlar sorgulayan kritik bir
pozisyondur. Refleks verme, parodi ve seyircinin
kahramana tanimlanmasindaki sureksizlik
stratejilerini ifade eder. Bkz. parcalara ayirma,
parodi, okuma.

Post — striiktiiralizm. Striktiralizmi elestiren ve bir
metnin anlaminin bdélimlerine ayrilmasi ve sanat
eserinin ve ana kahramanin merkezi statistnin
indirgenmesini vurgulayan kritik bir pozisyondur.
Bkz. strikturalizm, formalizm.

Uygulama. Bkz. kullanimlar.

Hazirlik. Medya egitiminde, cocuklarin kendilerini
cevreleyen medya  klltGrini  anlamak igin
hazirlanmasindan meydana gelen ve onlari bu
kiltire aktif sekilde katilmak icin tesvik eden bir
yontemdir. Bu yaklasim  6grencilerin  kendi
calismalarindan gelen medya prodiksiyonlari
Uzerinde odaklanmanin yani sira analitik ve kritik
anlayisi da vurgulamaktadir. Bkz. medya egitimi,
koruma.



Varlik. Gdsterimin zittidir ve insanin veya teknik
aletlerin aracilik etmesinden farklhidir. Deneyimin
dogrudanligina ve bir kisinin duyular araciligi ile, dil,
ideoloji veya anlamin kulttrel Uretimi gibi sosyal
aygitlar olmaksizin duyulari araciligi ile gergekle
direkt temas halinde olabilecegi fikrine karsilik gelir.
Varlik, dalmayl ve duygusal katihmi tesvik eden
medya metinlerinin tiketiimesinden alinan keyif
aciklayabilir. Bkz. gbsterim; fenomenoloji.

Basin konseyi: Basin ve bazi vatandas temsilcileri
arasinda, ayllk veya on bes glinde bir yapilan
toplantilardir. Vatandaslarin sikayetleri incelenir ve
¢ozumler dikkatli bir sekilde ele alinir. Bu ¢ézimler
bazen basin konseyinin ekli oldujgu gazetenin
sutunlarinda basilir. Bkz. MAS.

Mahremiyet. Haberler ve gazetecilik s6z konusu
oldugunda, kisinin mahrem hayatina saygi
gOsterilmesini  ifade eden bir haktir. Bkz.
dizenleme.

Odiil. Bir medya prodiiksiyonunun kalitesi icin
meslegin taninmasini ifade etmek amaciyla verilen
odildur. Oddiller, 6dil alanin ve &dili  veren
kurulugun halka tanitiimasinin yani sira yaraticihgi
motive ve tesvik eder. Bkz. MAS.

Prodiiktor: Bir medya metninin
degerlendiriimesindeki ilk ve nihai mercidir. Ulkeye
bagdli olarak, prodiktér, yalnizca bir prodiksiyon igin
mali destek saglayan bir kisi veya sirket veya bir
sovu tasarlayan ve bunu mevcut mali ve teknik
araglarla gerceklestirme islemini yoneten bir Kisi
olabilir. Bkz. produksiyon.

Prodiiksiyon degerleri. Cizim ve anlatinin yani
sira, tuketici halki  ¢ekebilecek ve rahat
hissettirebilecek bir medya metni elemanlardir. Bu
elemanlar yildizlar, kostimler ve aksesuarlar, dekor
ve Urdndn cogaltildigindaki teknik mukemmelligi
olabilir (ses kalitesi, renk surekliligi...). Bkz. keyif,
prodiksiyon.

Prodiiksiyon. Metinleri olusturan endustriyel siire¢
ve bu slre¢ icerisinde yer alan kigilerdir. Medya
metinlerinin akilda bilingli bir amag¢ bulundurularak
uretildiginin kabul edildigini gosterir. Bircok medya
metni genellikle ticari yerel, ulusal ve kuresel
Olcekte gergeklestiriien c¢ikarlara ve faaliyetlere
sahip olan buyk sirketler i¢in ¢alisan insan gruplar
tarafindan Uretilir ve dagitiir. Bkz. anahtar
kavaramlar.

Profesyonel Etik Atodlyeleri. Profesyoneller ve
kullanicilar arasindaki tartisma yerleri, &zellikle
basinda, medyada. Bunlar vatandaslari gunlik
baski isine sokar ve halk Uyelerini yorum
seceneklerini, sorgulama modlarini ve objektiflik ve
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¢ogulculuk konularini tartismak igin getirirler. Bkz.
MAS.

Profesyonel gazete. Meslegin 6z elestirisine
katkida bulunur ve gazetecilerin uygulama
standartlarini uyarir. Haber hikayesi incelemelerini
yayinlayabilir ve bunlarin islenmesini analiz edebilir.
Sansurli  veya yasaklanmis belgeleri acgiga
cikarabilir.  Ayni  zamanda editérlik kurulunun
iligkilerle ilgili konularini hedef alir (cinsiyet, irk
ayrimciligr ...) ve , belirli durumlarda, kurul ve
medya  sirketi  yonetimi  arasindaki  ¢ikar
catismalarini ifsa eder. Bkz. MAS.

Profesyonel uygulama. Bir grup veya bir meslek
icerisinde, vyazili olarak ve ruhen prosedur
kurallarinin takip edilmesidir. Sosyal medya etigi
fenomeni uygulama ve karakter kodlari igerisinde
gorunir hale getirilir. Bkz. MAS.

Profesyoneller. Medyada, c¢esitli yayin kollarindaki
ve bilgisayar  endustrilerindeki gazeteciler,
teknisyenler, reklamcilar, prodiktérler, programcilar
ve yazilim geligtiriciler vb gibi uygulayicilar.

Programlama Medyada, sinema, radyo ve
televizyondaki  kanallarda medya  Urunlerinin
programinin  organize edilmesi. Programlama
zaman yuvalarina ve bir hedef kitlenin varsayilan
varigina gore sabitlenir. Veri isleme ve
hesaplamada, programlama ayni zamanda bir
program olusturan bir dizi islemin kodlanmasidir.
Bkz. uretim.

Promosyon. Bir medya metninin kamuya
pazarlanmasi ve dagitimina iligkin teknikler. Bunlar
TV kilavuzlari, video kataloglari, magaza vitrinleri,
reklam spotlari, film posterleri, web siteleri, treylerler
ve basin acgiklamalari gibi vasitalari kullanmaktadir.
Bu ticari teknikler, c¢ok sayida medyayi
kullanmaktadir ve c¢esitli uzmanlasmis sirketler
sure¢ igerisinde yer almaktadir. Bkz. pazarlama:
metalastirma.

Propaganda. Politik mesajlarin bir hikimeti, tarafi
veya kisiyi desteklemek icin kamu oyu olusturmak
amaciyla kitle medyasi araciligi ile yayinlanmasi.
Gazetecilikten yontemler kullanarak destek toplar
(resmi kaynaklara basvurulmasi, zit bakis agilari..)
ancak ayni zamanda bu ydntemleri yanlis
bilgilendirme ve beyin ylkama yoluyla kétiye
kullanir.

Kiiguklerin korunmasi. Geng insanlarin fiziksel ve
manevi batinculliginin korunmasini amaglayan
yasalar ve kurallardir. Bunlar uygun bir baglamin
olusturulmasi ve gengler icin kisinin kendi imajina
sahip olmasi ve mahremiyet hakki da dahil olmak
Uzere Ozel bir c¢evrenin desteklenmesi igin bir



girisime isaret etmektedir. Uygulamalar goruntulerin
anonimligin  korunmasi i¢in  sifrelenmesinden
cocuklarin gosterilecedi durumlarda haberlerin veya
hayallerin yayinlanmasi éncesinde izin alinmasinin
gerektiriimesine kadar uzanabilir. Bkz. dlizenleme.

Koruma. Medya egitiminde, yanhs yodnlendirici
mesajlar ve bazen medya tarafindan tasinan yanlis
mesajlar  Uzerindeki maskeyi  kaldiran ve
ogrencilerin  bunlari tanimasini, elestirmesini ve
bazen reddetmesini tesvik eden bir ydontemdir. Bkz.
medya egitimi; hazirhk.

Psikoanaliz. Bireyin bilingaltinin ve bir kisinin
eylemlerini,  duygularini  ve  motivasyonlarini
sekillendiren bastinimis sdreglerin  roli 1s1ginda
gosterim  sistemlerini  dikkate alan bir  kritik
pozisyondur. Blyuk 6lglde dile ve gocuk gelisiminin
cesiti safhalarina, ©6rnegin fetisizme, ayna
safhasina, teshirciligi, zevke vb dayanir. Bkz. ayna
safhasi, teshircilik.

Kamu Hizmeti ilanlari. Kamuyu giivenlik, saglik,
toplum hizmetleri veya kamu isleri konusunda
bilgilendiren medya spotlaridir. Bunlar reklam olarak
uretilir ve planlanir, ancak ticari amagli degildir.

Kamu hizmeti yukumlilikleri. Yayin hakki
konusunda vyasalarin getirdigi goérevlerdir. Aday
erisimi kurall, kisisel saldiri kurali, politik dizenleme
kurali gibi tedbirler araciligi ile haberlerde uygulanir.
Hayali olarak, 6nemli sekilde reklamda ve c¢ocuk
programlarinda yer alir, bunlar egitim ve belgesel
arGnleri ile yerine getirilir. Bunlar, kanalin ruhsat
sartlarinin  bir parcasi olmak egilimindedir.
Meydanin kamu ©ninde sahip oldugu hak ve
gorevleri yansitirlar. Bkz. diizenleme.

Kamu hizmeti. Hem kolektif hem de sosyal
hizmetlere hem de bunlan dizenleyen kuruma
karsilik gelir. Bazi Ulkelerde, medya tarihsel olarak
kamu hizmeti kabul edilmektedir. kamu hizmeti
yukumlGlUkleri ticari medyada, haberlerin taginmasi
yukimlaluga gibi, yer almaktadir. Bkz. diizenleme.

Kamu diinyasi. Vatandaslarin fikirlerini tartismak
ve olusturmak igin bir araya gelebileceg@i gergek ve
sanal gesitli yerlerdir. Bilginin dagitiimasinin gesitli
yollarini ve kamu ¢ikarlariyla ilgilenen medyayi ticari
olmayan bir perspektif igerisinde ifade eder. Bkz.
kamu hizmeti.

Kamu. Bir medya metni alabilecek olan tim
insanlari ifade etmektedir. Farkli zamanlarda ve
farkl kritik pozisyonlara gére, kamuya iligkin ¢esitli
kavramlar ileri sdrulmustar: dinleyici, vatandas,
tiketici, oyuncu. Kamunun posturleri de birden
fazladir: aktif, pasif, kritik, muhalif, militan, katilimci
vb. Kamu konusunda c¢alisiimasi, insanlarin ne
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sekilde hedef alindiginin ve olgildiginin ve
bunlarin kendilerine ydnelik mesajlara ne sekilde
yanit verdiginin dikkate alinmasini gerektirir. Medya
egitiminde, kamunun bu g¢esitli kavramlari Gzerinde
tartisiimasi ve mevcut farkli postirlerin etkilerinin
disunulmesi gerekmektedir. Bkz. anahtar kavram;
alim, seyirci.

Yayinlama. Yazii veya isitsel — gdrsel bir
¢alismanin bir yayinci veya medya sirketi tarafindan
uretiimesi veya rdprodiksiyonu. Bilgisayarlar
malzemelerin  yayin ve rdprodiksiyon igin
islenmesini gittikce daha fazla kolaylastirmaktadir.
Bkz. market.

Piramit Yapi. Haberlerin anlatisinin tipik yapisi, en
az onemli noktalardan en énemli olanlara dogru
giderek gercgekleri sunar. “ters piramit” halinde, en
6nemsiz gergekler en sona birakilir, bdylece
editorler bunlar  yer kisithhdr olmasi halinde
kesebilir. Bkz. haberler.

Kalite. Bir metnin beyanlarinin dinleyicisini ikna
etmesi veya anlamini iletmesi konusundaki verimini
tahmin eden bir deger yargisidir. Cok sayida anlam
derecesine olanak verdiginden ve duygusal ve
kavramsal zenginlesme sagladigindan, bir tur
estetik zevk bigimini ifade edebilir. ince zevk
kiltirine yapilan atiflar, kiltir zevksizligine karsi
olanlar gibi yargilari etkilemeye devam etmektedir,
bu, popllerlik icin bir teklif olarak yorumlanmaktadir.
Bkz. kitle kultaru, zevk, alim, metin analizi.

Okuma. Medya metinlerinin kodlarinin ve Uretim
sinirliliklarinin analizini ve degerlendirmesini ifade
eden uygulamadir. Alim c¢alismalarina gore, okuma
baskin — hegemonik (kamu mesaji prodiktor
tarafindan planlanan sekilde alir), muhalif (kamu
baslangic mesajini kabul etmez), veya gérusulmus
(kamu mesaji degistirir ve adapte eder) olabilir. Bkz.
yazma: uretim.

Alimdaki okumalar. Kamu acgisindan en az (g
durum s6z konusudur: baskin — hegemonik okuma,
muhalif okuma veya go6risliimis okuma. Bkz.
okuma: alim.

Gergekgilik: Gergek ve otantiklik arasinda sunum
yerine karsilik gelen kritik bir konumdur. Cesitli
gerceklik dereceleri medya metinlerinde,
mimesis’ten (analojik sliregle zenginlestirilebilecek
olan) dogalcihga ve formalizme kadar yer
almaktadir. Poiesis, bunun aksine, fantezi metinlerle
ilgilidir. Her durumda, gercekgilik bir kodlar ve
konvansiyonlar sisteminin varligina isaret eder.
Medya egitiminde, gercekgilige iliskin bir tartisma
otantiklik, gergcek ve hatta objektiflik ile ilgili
yargilarin gegilmesi icin kullanilan cesitli kriterler
hakkinda disiniimesine neden olur. Ogrencilerin



hayal glici boyutunu agik bir sekilde hedef alan
metinleri ve fantezi ve gergeklik arasindaki ayrimla
oynayan metinleri veya  belgesel stilinin
benimsendigi diger metinleri incelemesine olanak
verir. Bkz. gosterimler, ideoloji.

Alim (caligmalar). Bir metnin yapisi veya
semiyolojisinden ¢ok kitlesi Uzerinde odaklanan bir
analizdir. Arastirmacilara gore, alim pasif veya aktif
olabilir. Medya etkilerini elinde bulunduranlar
sunumlarin =~ agirhd  ve  kamunun  tiketim
aligkanliklari ile ilgili yetistirmeleri konusunda israr
eder. Kullanim ve mdikafat sahipleri ¢cok sayida
halkin, okuma postirinin ve stratejisinin mevcut
oldugunu ve  kullanimlarin  bireylere  goére
farkhlastirildigini disiinmektedir. Bkz. inkiibasyon;
okuma; etkiler; kullanimlar.

Refleks verebilirlik. Kamunun bir medya metninin
olusturulmasi icin  kullanilan Uretim araclari
konusunda  bilgilendiriimesinden  olusan  bir
uygulamadir. Bu, metin arasi, parodi, mizah, ironi vb
olarak elde edilebilir. izleyiciler bir medya metninin
illizyonundan belirli  bir mesafede durmayi,
gercekligin gdsteriminde konvansiyonlari kullanan
bir olusum izlemekte olduklarini hatirlayarak
ogrenirler. Medya egitiminde, refleks verebilirlik
ogrencilerin Uretimle ilgili konularda c¢alismasina
olanak veren bir stratejidir. Bkz. Post modernizm;
gergekgilik, Gretim.

Diizenleme. Devlet, endistri sektériinden ve bazen
halka yakin birliklerden gelen uyelere sahip olan bir
ara kurumlar tamponu olusturmaktadir. Bunlarin
glrevi, yayin standartlarinin takip edilmesi, kamu
hava dalgalarina ruhsat verilmesinin tartigiimasi ve
seffaflik kosullari altinda, etik kod ve kamu hizmeti
yukumlaliklerine saygi gosterilmesidir. Bkz. MAS.

Dizenleme Mercii. Gorevi yasal kararlar 6ncesinde
veya sonrasinda, Devletin yetkisini kullanarak
anlasmazliklari ¢ézmek olan idari bir varliktir.
Medyada, s6z konusu yetki gogulculuk prensiplerini
ve kulturel cesitliligi desteklemekte, cesitli fikirler,
farkli haklar ve 6zel veya kamudan farkh sektérlerin
beklentileri arasindaki dengeyi korumaktadir. Bkz.
dizenleme: MAS.

Dini orgutler. Bunlar, resmi egitim sisteminin
yaninda medya egitiminin tegvik edilmesinde de
merkezi bir rol oynamistir. “Ozgirlesme teolojisi”
medyay! populer egditimin saglanmasinin bir araci
olarak gérmuastir. Spektrumun diger tarafinda,
“ahlaki ¢ogunluk” medya tarafindan sunulan
ahlaksizlik  ylzinden sinirlenmigtir. Bkz. es
dizenleme.

Ogretme teknikleri repertuari. Medya egitiminde,
diger teknikleri kapsam digi birakmamakla birlikte,
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en fazla kullanilan alti teknik mevcuttur: metin
analizi, baglamsal analiz, vaka ¢alismalari, geviriler,
simulasyonlar ve Uretim. Bkz. medya egitimi.

Gosterim : Eksik olan veya soyut bir nesnenin
portresi olup, semiyolojik kaynaklarla (gorintile,
sesler, kelimeler) elde edilmistir. Medya gdOsterim
icin bir vasitadir, ¢linku gergeklikle ilgilidir. Mimesis,
simulasyondan veya poiesisten ayri olarak isaretler
kullanarak gerceklikle ilgili iddialarini gdsterir
(ikonlar, endeksler, semboller). Medya egitiminde,
gosterimin  tartisiimasi  6grencilerin  medyanin
olaylari ve karakterleri se¢cmek ve birlestirmek
yoluyla  olusturulmus  bir didnya versiyonu
sundugunu hatirlamasina neden olur. Bkz. anahtar
kavramlar: gergekgilik, mimesis.

Roprodiiksiyon. Orijinal bir ¢alismaya sadik bir
esdeger saglama ve kopyalarini garpma eylemi
teknik bir islemle gergeklestirilir. Bu olasilik analojik
ve dijital medyada mevcuttur ve ticarette de
kullanilabilir. Mekanik réprodiksiyonun etkisinin
orijinalin anlaminin degistiriimesi kapasitesine sahip
oldugu goérilmustir, bu Mona Lisa’daki durumdur,
kopyalari Louvre'dadir ve boyali ylzeyinin resmi
kalitesine sahiptir. Bkz. gosterim.

Diren¢. Baskiya karsi koyma veya yildirma veya
siddete karsl savasma eylemidir. Medya alimi
baglaminda, dominant veya hegemonik
mesajlardan kaginmaya veya bunlara kargi ¢ikmaya
karar  verebilecek olan  kamunun  okuma
stratejileridir. Parodi veya brikolaj, en gértinir direng
stratejileri arasindadir ve medya tarafindan
degerlerin ve insanlarin metalastiriimasina karsi
cikmak amacini tasimaktadir. Bkz. brikolaj, parodi,
okuma.

Senaryo: Eylem hattindaki bir calisma taslagi,
anlatt ve diyalogdur ve bir medya metninin
uretilmesi icin planlanmigtir. Pedagojide 6gdrencilere
bir dizi hareketsiz veya hareketli gérinti verilen ve
odrencilerin sinematik veya fotografik bir siranin
dizenlenmesini yeniden olusturmak i¢in se¢cmesi ve
organize etmesi gereken bir stratejiye karsilik
gelmektedir. Bu aktivite 6grencilerin montajin bir
duygu veya bir atmosfer yaratmak igin nasil
kullanilabilecegini arastirmasina ve ¢ok sayida
anlatinin ayni malzemeden nasil olugturulabilecegi
konusunda calismasina olanak verir. Bkz. strateji
repertuari, anlati.

Skopofili. Ozellikle erotik veya sekslel eglence
bicimlerinin seyredilmesi sirasinda bakma ve
bakilma zevki. Genel karakterinde sapkinlik yoktur,
ve bu da bunu teshircilikten ayirir. Bir medya
metninin seyredilmesine iliskin ana
motivasyonlardan biridir. Bkz. teshircilik; keyif.



Karistirma. Programlarin kodlanmasi amagli teknik
bir sistemdir. Medya endustrisi bunu, abonelige
izleyici erisimi veya izleme basina édeme sovlari
icin  kullanir. Ebeveynler bunu, c¢ocuklarinin
goérmesini istemedikleri programi onceden
belilenmis siniflandirmalar temelinde filtrelemek
icin kullanabilirler. Bkz. MAS.

Betik. Bir medya metni senaryosu olup diyaloglar ve
etkilesimlerin yani sira teknik duzenleme igin
direktifler de igerir. Cizimin her bir safhasi igin
gerekli sirayi saglar. Bir betik ayni zamanda, izleyici
veya okuyucunun tanidigi anlati rutinlerini temel
alan bilgiyi de temsil eden kavramsal bir aragtir.
Bkz. anlati.

Arama motoru. Internet'te gezinmek amagl bir
ara¢ olup kullanicilarin anahtar sézclklerle web
sitelerini ve referans sistemlerini bulmasina olanak
verir. Bkz. filtre.

Boliimlendirme. Sinirli izleyiciyi hedef alan ve
bunlarin 6zel ihtiyaclarina gére hazirlanmis bir
metnin Uretilmesidir. Bkz. kablolu yayin.

Oz Degerlendirme. Ogrencilerin medya ile ilgili
pratikleri ve amag¢ ve sonug¢ arasindaki iligki
konusunda distnmesini ve tesvik eden entelektlel
bir davranistir. Bunlar dolayisiyla medyayla anlam
yaratmak icin islemin kompleksligini tam olarak
gerceklestirebilir. Uretimin  bir nosyon ya da
prensibin basit gdsterimine dismesini azaltmak
yerine, bu davranis yeni teorik anlayis seviyelerine
ulagsmalarina olanak verir. Uretim siireci sirasinda
ve surecin sonunda raporlarin yazilmasini gerektirir.
Bkz. pedagoji; stratejiler repertuari.

Oz - diizenlemeli izleme varliklari. Bir medya
endustrisinin Uyelerinin génulld birlikleridir, drnegin
yazilim dreticileri veya reklamcilar. Bunlarin amaci
kendi is hatlarinda c¢esitli araglarla O6nerilen
uygulamalarin Uretilmesidir. Bkz. MAS; 06z -
dizenleme.

Oz - diizenleme. Medya profesyonellerinin
kendileri tarafindan benimsenen sorun ¢déztimleri ve
kurallardir ve genellikle “Medya Guvenilirlik
Sistemleri” veya MAS (etik sdzlesmeler, standart
kodlar vb gibi) olarak anilirlar. Bu islem, meslek
icinde ve disinda kamuya duyulan guveni artirir ve
seffaflik saglar. iletisimcilerin ifade &zgurliginiin
6nemini vurgularken islerinde saygi duymalar
gereken standartlari ve kurallari belirler. Bkz. MAS,
dizenleme, es — dlizenleme.

Semiyoloji. isaretler ve kurallar hakkinda yapilan
ve bunlar bir anlam Uretecek sekilde birlestiren
calismadir. Striktiralizm ile ilgili olarak, medya
metinlerinin yazma ve okuma iglemlerinin dahil
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oldugu bir dil olarak fonksiyon gosterdigi fikri
mevcuttur. Anlam, sintagmatik ve paradigmatik
kombinasyonlarin etkilesiminden ve belirtilen ve
belirten arasindaki iliskiden ¢ikar. Medya egitiminde,
metin analizine égrencilerin dahil edilmesi yararhdir.
Bkz. striktlralizm, yorumlama, metin analiz,
isaretler.

Semiyotik kaynaklar. Tim dil bigimleri: ses, ima;j,
metin, muzik, vicut hareketleri, vb. bunlar bir
anlamin olusturulmasina ve bilgi ve sunumun
uretilmesine katkida bulunur. Rasyonel, duygusal ve
ruhsal boyutlarda bilissel yapilari aktiflestirirler.
isaretleri bilgi ile uyumlandirarak sosyal fenomenin
izolasyon igerisinde degil, bir iligskiler agi igerisinde
yer aldigini gosterirler. Bkz. dil: sunum, semiyotik.

Semiyotik. isaretlerin az ya da ¢ok gerceklikle
baglantih oldugu fikri temelinde, isaretlere ve
bunlarin anlamina iliskin c¢alismadir. Ikondan
endekse ve sembole kadar iligskiler daha mesafeli bir
hal alir. Anlam, c¢esitli semiyotik kaynaklarin
etkilesiminden ortaya ¢ikar ve toplumun kodlari,
degerleri ve gobsterimleri ile bilgi ve godsterim
olusturur (dil, ses, goruntl, metin, muzik...). Bkz.
semiyoloji, yorum, semiyotik kaynaklar, isaretler.

Cekim. Sirekli olarak kaydedilmis hareketli ya da
durgun gorantinin dizenlenmesi ve
olusturulmasidir. Cok sayida c¢ekim goérsel bir
gramer olusturur: kapanis, orta ¢ekim, yari kapali,
genis acili ¢ekim, hareketli gekim vb. bunlar gérsel
gecislere olanak verir. Bu gramer, mise — en —
scene ve duzenleme islemi icerisinde gorsel
siralamalar halinde yapilir. Bkz. gramer; gorsel okur
yazarlik.

isaret. Dil bilimde, bir anlam birimi somut bir parca
ile anlamlandirici (kelime, géruntl, nesne) ve soyut
bir bolim, anlamlandinlan arasindaki iligkiden
olusur. Belirli bir topluluk icerisinde, cogunlukla
konvansiyon yoluyla, isaretler kompleks bir
gercekligi temsil eder. Medya isaretlerin Uretimine
ve dagitimina katilir, bunlarin énemi baglama goére
degisir. Bkz. semiyotik; semiyoloji.

Anlamlandinlan: Anlam biriminin soyut parcasi,
kavramsal boyutu ve igerigidir ve g0Osterge
niteliginde veya g¢agrigim vyapar nitelikte olabilir.
Ornegin, bir video oyunu reklami, baglama gére,
O0zglrligt veya hizi  anlamlandirabilir.  Bkz.
semiyoloji.

Anlamlandirici.  Bir anlam  biriminin  somut
parcasidir ve kelimeler veya goérUntiler gibi
vasitalarla somutlagtirilir. Ornegin, bir video oyunu
reklami, oyunu bir pasaj icerisine veya bir tema
parkina yerlestirebilir, bu da otantiklik veya girginlik



icin bir anlamlandirici olmasini saglar. Bkz.
semiyoloiji.

Simiilasyon. Gergek olmayanin gercek gibi
gérinmesini saglayan eylem veya islemdir. Medya
cercevesi dahilinde, simulasyon toplam ve eksiksiz
evrenlerin, Ozellikle video oyunlarinda
olugturulmasina olanak verir. Similasyon, analojik
ve dijital réprodiiksiyon ¢agdinda, orijinal ve kopyasi
arasinda agik sinirlar tutulmasi  konusundaki
zorluklar katlar. Sinif baglaminda, simulasyon rol
oynama olarak gergeklesir, bu da 6grenci
gruplarinin bir drum hayal etmesi ve bunun ana
yonlerini tanimlamasi seklinde gergeklesir, bu da bir
medya metninin Uretilmesi igin mimkin oldugunca
uzaga gidebilir. Bu faaliyet bunlari gesitli toplumlarin
cesitli metinlerle hedef alindiginin disindimesi igin
siralar. Aksi halde sinifta ele alinmasi zor olacak
bazi medya boyutlarinin is Gzerinde deneyimlerinin
bunlara saglanmasinin ek avantajini temsil eder.
Bkz. kurs siralamasi, stratejiler repertuari.

Sosyallesme. Cocugu cevreleyen ve onu belirli bir
toplum icerisindeki kabul edilebilir kurallar ve
davraniglarla tanistiran islemlerdir. Medya, bu
surece, dinyaya direkt bir erisim degil, didnyanin
segici versiyonlarinin dnerilmesi ile muidahale
etmektedir. Gergek temelli veya hayali, herhangi bir
gerceklik vizyonunu kaliplayacak olan fikirleri,
goérintlleri ve go6sterimleri temsil ederler. Bkz.
etkiler; kullanimlar.

Yazilim. Bir bilgisayarin veya veri igsleme sisteminin
calistinimasi igin gerekli olan tim prosedirler ve
dijital programlardir. Bunlar, sistem igletimi, sorun
¢6zme (calisma belgesi, kelime islemci) veya temel
goérevler (derleyici, c¢evirmen) igin kullanilabilir.
Okullar igin geligtirilen yazihm ya diz didaktiktir ya
da 6grenme amaci oyun icerisine gémulmugtir.
Bkz. donanim: bilgisayarl isleme.

Ozel etkiler: Dramayi yogunlastirmak veya cesitli
hayali ve hatta doda Ustl nesne eya kisilerin
gercekgi bir sekilde yerlestiriimesini énermek icin
gorsel veya etkin elemanlari simile eden film veya
dijital islemler. Bunlar iddiali filmlerde ve video
oyunlarinda ¢ok  sayida yer  almaktadir.
Dijitallestirme bunlarin eksiz bir sekilde, fondaki
diger elemanlarla harmanlanmasini  muimkin
kilmistir. Bkz. gercekgilik.

Goriiniis. Kendisini bakisa sunan bir gosterim veya
bir mise — en —scene’dir. Bizim toplumumuzun bir
“gérunds toplumu” olarak adlandiriimasi, ince zevkli
olsun ya da olmasin, gésterimlerin kitle kdltirinde
baskin oldugu nosyonuna Kkarsilik gelmektedir.
Eglence endustrisi veya sov isi olmadan veya
bunlar igerisinde, tim sosyal iliskilere gorintilerin
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ve seslerin aracilik ettigi goriimektedir. Bkz. bakis;
gOsterim.

Kaliplar. Diger insanlarin, bir ulus, sosyal kategori
vb hakkinda stabil elemanlarin iligkisiyle negatif
veya pozitif olarak tanimlanmasi ic¢in kisa yollar
saglayan sosyal mekanizmadir. Medya egitiminde,
kaliplarin  gesitli ~ fonksiyonlarinin  incelenmesi
onemlidir, c¢lnkl bunlar prodiktorler ve kamu
dyeleri tarafindan kullaniimaktadir; ayrica medyanin
azinhklari ihmal etmek veya bunlari kot 1s1k altinda
birakmak egiliminde oldugu konusundaki
tartismadan haberdar olunmasi da 6nemlidir. Bkz.
ideoloji, gésterim.

Stok. Yayincilikta, ancak ayni zamanda Internet’te,
bu igerigi federatif olan ve zaman gegince tarihinin
belirlenmesi muhtemel olmayan wuzun surel
programlara karsilik gelir . diziler ve filmler zaman
icerisinde kullanilabilir kalirken akis programlari
kalmaz. Bkz. Uretim, planlama, akis.

Hikaye. Olaylar zaman igerisinde siraya gore ve
medya metni alaninda diizenlendikge, gizim ve mise
— en — scene’in kombinasyonudur. Bkz. anlati,
cizim.

Reklam taslagi. Bir fiim veya bir isitsel gorsel
produksiyon icerisinde gesitli gekimleri gorsellestiren
cizimler halindeki dlizenleme planidir. Siralar
halinde organize edilmistir ve nihai Grtne iliskin bir
ilk izlenim Gretmektedir. Bkz. senaryo.

Strateji. Medyada, sirketin 6nceden tanimlanmis
olan politikalarinin gergeklestiriimesi igin segilen
islemlerdir. Ornegin planlama izgarasi, bir medya
kurumunun kamunun slire ve davranisinin
yapilandiriimasi igin ne sekilde ¢aba goOstermesi
gerektigini ortaya koyar. Diger satis ve iletisim
stratejileri de pazarlama ve ticarette kullanilir.

Striiktiiralizm.

Metinlerin analizine dil bilimi prensiplerini uygulayan
kritik bir pozisyondur. Ari birimlerin birbirine goére, bir
anlam uretecek sekilde galistigini ileri surer. Anlam,
varlik / yokluk veya iyi /kétd gibi ikilik zithklar
seklinde ve ayni zamanda paradigmatik ve
sintagmatik kombinasyonlar halinde olusturulur,
tirlerde tekrarlayan bigimlerin ve formullerin
tanimlanmasi igin kullaniimistir. Bkz. formalizm,
gramer.

Stil  belgeleri. Gazetecilikte, bilgilerin  temsil
edilmesi amagh standartlar, kilavuz hikimler ve
Oneriler. Bkz. MAS.

Alt Kiiltiir. Kendilerini hem baskin elit kiltire hem
de kitle klltirine muhalif ve bunlara kars! direngli
olarak tanimlayan kamunun farkh alt kimeleri



tarafindan geligtirilen kultirdar. Bu alt kdltdrlerin
Uyeleri  birbirlerini  uygulamalarindan, yasam
bigcimlerinden, medya metni brikolajlarindan ve
modadan ve bunun yani sira gunlik tiketici
nesneleri konusundaki tahribatlarindan tanirlar. Bkz.
fan, direng, okuma.

Siibjektiflik. Bir bireyin bir metnin
yorumlanmasindaki biling durumuna 6ncelik veren
akli durumdur. Herhangi bir medya metninin
bireylerin degerler filtresi ve 6zel inanglari araciligi
ile analiz edildigini gosterir. Bkz. objektiflik.

Gozetim. Belirli bir kisi veya belirli bir alanin dikkatli
bir sekilde izlenmesidir. Ekran teknolojileri uzak ve
engelleyici olmayan gdzetim amaglari igin kullanilir.
Bu, bir toplumun Uyeleri Uzerinde sosyal kontrol
uyguladidi araglardan biridir. Bkz. bakis.

Sembol. Semiyotikte, gerceklik ve gdsterim
arasindaki yol (izerinde en rasgele isarettir. Ikisi
arasindaki iligki, kdultirel konvansiyonlarin bir
sonucudur, ©6rnegin, “kanal” kelimesi mevcut
herhangi bir kanala higbir benzerligi olmayan bir
medya sirketini temsil eder ve bu nedenle de
ikoniktir ve gergek bir fiziksel varligi yoktur, zorunlu
bir endeks kalitesidir. Bkz. ikon: endeks, semiyotik.

Sinerji. Medyanin ve telekominikasyon
endustrilerinin  gesitli  sektérlerinin  dinamik  ve
koordine edilmis eylemidir. Medya sirketlerinin hem
dikey entegrasyon stratejilerini hem de Uretim,
dagitim, hizmetler, televizyon, kablo ve diger
vasitalarla ilgili stratejileri ve vyatay genisleme
stratejilerini, her tirl yerel ve uluslar arasi bolge
icerisinde kullanmaya olanak verir. Bkz. market;
dikey entegrasyon.

Hedef. Pazarlama konusunda uzmanlasmis olan ve
en iyi sekilde belirli bir medya mesaji veya urtinine
karsilk gelen seyircilere ulagsmaya calisan
kurumlarin hedef aldigi mdasterilerdir. Mdusgteriler
genellikle demografik verileri, medya kullanimi
bicimleri, zip kodlari ve gelir seviyeleri temelinde
hedef alinir. Musteri detaylari paketlenir ve kendileri
icin en iyi vasita olarak tanimlanmis olan medyaya
reklam vermek isteyen sponsorlara satilir. Bkz.
market, reklam, kamu.

Hedef alma. Bir mesaj veya metnin hedef alindigi
kamuyu belirleyen parametreleri hazirlayan siregtir.
Medya egitiminde, medyanin belirli halklari nasil
hedef aldiginin analiz edilmesinden ve bunlari ikna
etmek icin kullanilan parametrelerin sifresinin
¢b6zulmesinden meydana gelir. Bkz. hedef: kamu.

Teknolojik determinizm. Makinelerin kag¢iniimaz
oldugu ve teknolojik kodlarin timuyle guglid oldugu
ve sosyal olugsumlarina ve kullanimlarina bagl
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olmadidi yolundaki inangtir. Bunun aksi yonundeki
inan¢ olan teknolojik rélativizm, insan faktorindn
once geldigini ve makinelerin rolinin bunlarin
sosyal kullanimlari  baglaminda  belirlenmesi
gerektigini  savunur. Medya egitiminde, bu
determinizm yeni teknolojilerin tesvik ettigi induktif
yontemlerin yalnizca bunlar igerisinde yer aldigina
inanma egilimine yol agarken, aslinda Kigisel
arastirmalar, 6grencinin otonomisi ve deneme ve
yanilma sureci Uzerindeki baskilar, teknolojik
gerceklik disinda gelisen pedagojik bir stratejiden
gelmektedir.

Teknoloji. Bir medya metninin olusturulmasi igin
gerekli olan araglar, makineler ve islemlerdir. Yeni
iletisim teknolojileri, hitabi kolaylastiran
makinelerken (donanim olarak érnegin bilgisayarlar)
hitap  Uretebilecek olan  (6rnegin  bloglar)
makinelerdir. Medya egtiiminde, teknoloji bir metnin
olusturuimasinda ve g¢agrisiminda teknoloji buyuk
bir rol oynar. Bkz. Ulretim: anahtar kavramlar,
teknolojik determinizm, hitap.

Tele — merkezler. Bilgisayarlarin toplum igin
kullanilabilir hale getirildigi, dolayisiyla da gocuklarin
ve benzer sekilde yetigkinlerin egitim ve 6gretimin
surecinin tetiklenmesini saglayan bir alandir. Bkz.
erisim: es dizenleme.

Televizyon. Konugma dilini ve yazili dili ve bunun
yan isira, duragan ve hareketli gérintilerin “dilini”
kullanan ve bunlari genis sekilde yayinlayan bir
isitsel — gorsel cihazdir. Genisletildiginde, haberleri
ve eglenceyi c¢ok sayida izleyiciye ileten tim
islemler, faaliyetler ve hizmetlerdir. Bkz. medya;
vasita.

Metin.  Cesitli  iletisim  araglari  tarafindan
gerceklestirilen programlar, filmler, gértntiler, web
siteleri, vb. Bunlarin kod kullaniminda, dille ayni
sekilde fonksiyon gdsterirler. Bunlar inga araglaridir
ve farkli pargalar kirilabilir ve analiz edilebilir. Bkz:
yazma; okuma.

Metin analizi. Derinlemesine inceleme uretmesi
agisindan, icerik analizinden farkhlik gosterir. Belirli
metinler Uzerinde odaklanma ve bunlarn detayli
olarak inceleme egilimindedir. Segilen metinler
genellikle ¢cok kisadir veya sinirli erigsime sahiptir.
Bu tur analiz genellikle ¢cekimler ve dizenleme ritmi
gibi elemanlarin tanimlandig bir aciklama ile baslar.
Daha sonra, metin anlaminin tanimlandigi safhaya
ulasir, buna elemanlari arasinda cgesitli iligkilerle
tasinan sekilde, cagrisimlar, iliskiler ve hava da
dahildir. Nihayet 6grenciler Gg¢lncu safhaya geger
ve bir bitin olarak metin hakkinda vyargilarda
bulunmalari konusunda tesvik edilirler. Bu yargilar



metinde tanimlanmis olan deder veya ideolojilerle
ilgili olabilir. Bkz. medya egitimi.

Ceviri. Belirli bir kaynak metin farkli bir medyaya
veya farkli bir tire aktarildiinda ortaya c¢ikan
farkhhklarla ilgili egitimsel bir stratejidir. Bu yaklasim
pratk oldugu kadar analitik de olabilir.
Ogrencilerden ki farkli ortamda, veya iki farkl
dinleyici i¢cin belirli  bir konunun islenmesini
incelemeleri istenir, Ornedin bir romanin filme
uyarlanmasi veya bir haber unsurunun bir belgesel
— drama uyarlanmasi. Bu tiur faaliyet bir metnin
amaglanan izleyicisinin tasidigi ideolojik veya ahlaki
mesajl  etkileyebilecegini gostermektedir. Bkz.
strateji repertuari.

Seffaflik. Guglu bir gerceklik derecesi elde etmek
icin Uretimlerine iliskin kod ve konvansiyonlari
gérinmez veya dogal hale getirmeyi amaglayan
estetik bir kalite 6zelligidir. Genellikle filmler veya
televizyon dizileri gibi Hollywood produksiyonlarina
uygulanir. Bkz. dizenleme; gergekgilik, gekimler.

is Birimi. Bkz. kurs siralamasi.

Kullanim degeri. Fonksiyon orijinal olarak bir
nesneye atfedilir. Genellikle, arz ve taleple
kisitlanmis olan bir piyasadaki fiyatina karsilik gelen
takas degeri ile ve incelenmesi ve Uretimi igin
gerekli olan is Uzerinde degerlendirilen isglcu
degeri ile kontrast yapar. Bu nosyonlar genellikle
reklamcilikta goralUr, burada, érnegin, bir araba gibi
bir nesne tasima araci olarak bir kullanim degerine
sahiptir, ancak ayni zamanda liks bir madde olarak
da bir takas degerine sahiptir; ayni durum kirmizi bir
spor araba igin gegerlidir ve érnegin elle islenen deri
koltuklar nedeniyle isglicl degeri de s6z konusudur.

Kullanimlar. Kamunun medyayi gunlik hayatlarina
6zel ahgkanliklar ve uygulamalarla uydurmak igin
kullandigi cesitli yollardir. Alima ydnelik aktif bir tavir
gOsterir ve bu muhalif veya goéristilmis okuma
bigimlerine ulasabilir. Bkz. kamu; etkiler.

Deger. Manevi veya sosyal agidan, yargilara
varilmasi veya davranisin benimsenmesi icin veya
belirli bir zamanda belirli bir toplumda yasam
kurallarini  olugturan seyin antropolojik genel
anlaminda sablon olarak anlasihr. Medya
egitiminde, ayni zaman istenen etkiyi etkin bir
sekilde Uretmis olan bir metin kalitesine sahiptir.

Vasita (veya ortam). Medyadan ¢ok ortami ifade
eder, yani kelimelerin, goruntlleri ve seslerin
kaydedilmesi amacl somut islemdir. Kagit, analojik
veya dijital olabilir. Somut olarak benzer oldugu
estetik bicimlerle ayni ézelliklere sahip degildir. Bkz.
medya.
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Verisimilitude. Gergege ve otantiklige yaklasma
aracidir. Gergekgilige yakin kodlari kullanir ve bu
kodlara, kamunun mesaj igerisinde bulabilecedi bir
deger ekler. Bu deger, gercek olana karsi kabul
edilebilir oldugu hissedilen bir algiya yoneliktir. Bkz.
gercekgilik.

Dikey entegrasyon. Bir endistri uygulamasidir. Bir
sirket ilgili sirketleri ve kaynaklari, Uretimin tim
basamaklarini  kontrol etmek i¢in satin alr.
Medyada, egilim U¢ fonksiyonun bir sirket icerisinde
konsantre edilmesidir:  produksiyon stidyolari,
dagitim aglari ve gevrim i¢i hizmetler. Bu, Pazar
paylarini artirabilir ve rekabeti azaltabilir. Yakin
zamanda, dikey entegrasyon bir mega — birlesmeler
dalgasina neden olmus ve rakiplerin sayisinda bir
azalma gergeklesmistir. Bu, program teminini ve
cesitliligini etkilemigstir. Bkz. Uretim; klresellesme.

Video oyunu. Sanal bir zaman ve alan yaratan ve
oyuncularin hareketlerinin ve segimlerinin elektronik
olarak (Mouse, joystick, vb), ekran araciligi ile
kontrol edildigi goruntilerin ve seslerin kaydidir.
Genisletildiginde, oyuncunun kendisini ¢ok keskin
kuralli simule edilmis evrenlere atmasina olanak
veren icerigi ifade eder. Video oyunlari kendinden
kaynakl (DVD’ler) veya cevrim igi olarak gelisen
turde olabilir.

Video- bant. Isitsel — gérsel programlari hizli ve
ucuz bir bicimde c¢ogaltmayr mimkdn kilan bir
analojik kayit bigimidir. Bkz. réprodiksiyon, vasita.

izleme komiteleri. Sovlarin alinmasi ve bunlarin
programlanmasi konusunda karar veren sestir.
Kanalin amagclarindan veya programlarin 6zel
birimlerindeki Ucretlerden sorumlu olan karar
alicilara kamudan gelen (Gyeler yardimci olur
(ebeveynler, psikologlar, terapistler...) bkz.
yonetmelik.

Siddet. Birinin kendi istedigi disinda hareket
etmeye zorlandi§i gu¢ ¢atismasi veya yildirmadir ve
bazen 6limle sonucglanir. Medya siddeti cesitli
bicimlerde gdstermek egilimindedir: fiziksel veya
silahli saldiri, psikolojik veya ahlaki baski. Siddet
sahneleri genellikle aksiyon filmlerinde mevcuttur ve
biylk 6zel efektlerin amacidir. Goésterilen siddetin
cocuklar Uzerindeki etkisi tartisma konusudur: etki
arastirmacisi bunun travmatik oldugunu, kullanicilar
ve durumdan memnun olanlarin ise bunu zararsiz
buldugunu distinmektedir. Bkz. etkiler, kullanimlar.

Gorsel gergeklik. Bilgisayarda Uretilen gorintuler
aracihgi ile uygulanan interaktif bir simulasyon
sistemidir. Ne soyut somut ne de fiziksel olan ve
icerisinde nesne ve insanlarin fiziksel ve somut
zaman ve mekandaymis gibi hareket edebildigi bir
zaman ve evren alani olusturur. Genellikle video



oyunlari veya oyuncularin hareket edebilecegi
uyumlu isaretlere sahip diger evrenlerde kullanilir.
Bkz. siber alan; dijital teknoloji, simulasyon.

Gorsel okur yazarlik. Gorsel bilgilere bakma ve
bunlari gorsel elemanlarin bitinin anlamina
katkida bulunmasini saglayacak sekilde yorumlama
amaglh olarak kapasitenin  metodik  olarak
gelistiriimesi. Medya egitiminde, ya tim uygulamaya
entegre olarak yer alir ya da bunun ayri bir pargasi
olarak alinir. Bkz. medya egitimi.

Rontgencilik. Bakma eyleminde, bir zevk sapkinhigi
bigimidir. izleyen bazen bu duruma zorlanmis
hissine  kapilabilir. Bkz. teshircilik, skopofili,
pornografi

Yazma. Kodlarin ve medya metinleri dretimi
sinirhliklarinin kisisel, orijinal metinlerin Gretiimesine
uygulanmasina isaret eden bir uygulamadir. Bkz.
uretim, kod, okuma.

Genglik. Baglama gore degisen ve ¢ok sayida alt
grup icerme egiliminde olan bir belirsiz yas
grubudur: yeni ylrimeye baslayanlar (4 yasina
kadar), ¢ocuklar (7 yasina kadar), ergenlik dncesi
grup (8 ila 12) ve ergenler (13 ila 18+). Bu gruplar,
medyanin masum kurbanlari veya kamunun otonom
ve kritik Uyeleri olarak sunulma egilimindedir. Bkz.
kamu

Zoom c¢ekim. Bir kamera hareketi ve odak
uzakhgindaki bir degisme olup seyirciyi sasirtan bir
sekilde hizli kapanma veya gerileme hissi verir.

INternet
Okur-Yazarhg
Elkitabi



